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BALANCE DE 2007 Y
EXPECTATIVAS EMPRESARIALES
PARA 2008

Exceltur presentd el pasado dia 14 de enero en Madrid el
Informe Perspectivas Turisticas Exceltur. Segun dicho trabajo
las empresas turisticas espafiolas han experimentado de ma-
nera mayoritaria un moderado incremento en sus ventas y
beneficios en 2007, estos Gltimos gracias, sobre todo, a una
mejora de sus margenes por una mejor gestion de costes y,
en menor medida, en algunos subsectores por un leve repun-
te de los precios. El 71,8% de las empresas turisticas espa-
fiolas han experimentado un aumento de sus ventas en 2007
y el 65,6% en sus niveles de beneficios, segln la Encuesta de
Clima Turistico Empresarial de Exceltur, si bien mayoritaria-
mente en un rango de crecimiento por debajo del 5%.

Por subsectores, los hoteles urbanos, los recursos cultura-
les (museos y monumentos), las empresas de ocio (parques
de ocio y campos de golf), las agencias de viajes posicionadas
en productos de mayor valor afiadido y las compafiias de
alquiler de coches han acusado los mejores resultados en
2007, gracias al aumento de las escapadas urbanas, la cre-
ciente auto organizacién del viaje y la mayor demanda por
parte del consumidor de experiencias Unicas y diferentes que
respondan a sus motivaciones.

Todos los indicadores oficiales de volumen de demanda
en Espaiia acumulados a noviembre han mostrado sintomas
de desaceleracion en sus ritmos de crecimiento durante este
ano 2007 respecto de 2006: (turistas exiranjeros dei 3,7% de
2006 al 2,1% de 2007, segin el [ET, pernoctaciones hoteleras
del 6,3% de 2006 al 2,2% de 2007 y pernoctaciones en toda
la oferta alojativa reglada del 5,4% al 1,1%, segun el INE).
Resultado de ello el ISTE indicador de Exceltur que aproxima
el PIB turistico, ha pasado de crecer un 3,5% en 2006 a crecer
un 2,5% en 2007, inferior al crecimiento del 3,8% que estiman
los analistas sera el cierre del conjunto de la economia espa-
nola. La demanda extranjera ha sido la que ha mostrado un
rayor empuje en 2007, mientras se ha ido confirmando una
contencién del consumo de viajes por parte de los turistas
espanoles.

En Exceltur estiman que el gasto turistico de los extranje-
ros en Espaia cierre 2007 con un aumento del 3,6%, insufi-
ciente para compensar la inflacién turistica, que el IPC del
INE cifra en el 4,4% de media anual. El principal dinamizador
de la demanda extranjera hacia Espafia en 2007 han sido los
viajes a destinos urbanos (las pernoctaciones en hoteles ur-
banos han crecido un 6,3% segun el INE), favorecidas por las
conexionesde transporte aéreoy la inversion en lavalorizacién
de sus recursos turisticos y en promocion de sus administra-
| eees pdblicas y empresas privadas.

La aemanda extranjera a las zonas del litoral mediterraneo,
Baleares y Canarias apenas se ha incrementado un 0,7% en
2007 en términos de pernoctaciones hoteleras, afectados por
la creciente competencia de los destinos del mediterréneo
oriental. Los grandes mercados emisores de turistas hacia
Espafia (Reino Unido y Alemania) han mostrado sintomas de
estancamiento en sus crecimientos en 2007.

Los destinos urbanos espanoles han sido los ganadores y
dinamizadores turisticos del afio: especialmente Madrid, Bar-
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celona, Valencia, Granada y Santiago. Otras regiones desta-
cadas del interior han sido Castilla- La Mancha y Extremadu-
ra.

En los destinos de sol y playa y dentro de un comporta-
miento mas moderado de su demanda, los resultados em-
presariales han sido muy paositivos en Baleares, la Comunidad
Valenciana y Murcia por el tiron de la temporada de verano,
mientras Canarias cierra un afio mejor de lo previsto al expe-
rimentar una recuperacién el cuarto trimestre de 2007, como
la via més demandada espafiola.

El Plan Horizente 2020, ha deparado un relevante avance
para poder abordar el refuerzo competitivo del turismo es-
pafiol y la renovacion de sus modelos de gestién. Por Auto-
nomias destaca el Plan General de Turismo Sostenible de
Andalucia.

TENDENCIAS PARA EL ANO 2008

Segun este informe, 2008 se anticipa como un afo com-
plejo para el sector turfstico. Las diversas incertidumbres que
condiciona actualmente el escenario econémico internacional
y lo dificil que es anticipar su incidencia sobre el devenir tu-
ristico de este 2008, obligan a la maxima cautela a la hora de
interpretar en estos momentos las expectativas empresariales
y/o realizar ejercicios de prediccion.

Con todas esas reservas, los resultados de la Encuesta de
Clima Turistico Empresarial, realizada a finales de 2007, apun-
tan un muy moderado crecimiento en las ventas y en los
beneficios de las empresas turisticas espaiolas para 2008,
dentro de la actual tendencia de desaceleracion en sus ritmos
de crecimiento. S6lo en el caso de las companias de trans-
porte y particularmente las del sector aéreo se espera una
reduccion en los niveles de beneficios para 2008, debido,
entre otros, al fuerte aumento del precio del carburante y la
sobre capacidad de asientos por el intenso crecimiento de la
oferta.
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