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El clima y el descenso del turismo provocan la caida del consumo de cerveza en Espana
AMDEress.- Las ventas de cerveza disminuyeron un 0,7% durante 2002, hasta 26.772.262 hactolitros,
sequn los datos presentados ayer, 9 de junio, por Cerveceros de Espafia, asociacion gque engleba a
Heineken Espafia, Grupe Mahou-5an Miguel, Grupo Damm, Compafila Cervecera de Canarias, Hijos de
Rivera y La Zaragozana. De igual forma, el consumo per capita se situd en 73,41 litros, un 3% menos
gue &l afio anterior. Segdn la patronal, la mala climatologia y el descenso de |os ingresos del turisma,
que supone el 20% del consums, han side las principales causas dae estos resultados.

Concretamente, &l gasto de los turistas fue un 5,5% menor que en 2001, pese a que el nimero de
visitantes extranjeros se Incrementd un 4,3%, hasta casi 79 millones.

El director general de Cerveceros de Espafia, Jacoba Olalla, ha indicado que al incremento de las ventas
de productos de mayor valor, tanto por el consuma de cerveza de mayor calidad como poar el efecto
euro, ha posibllitado alcanzar una facturacién de 2.237,92 millones de euros, un 5,95% mas que en &l
ejercicio anteriar,

Por otro lade, el 20,24% de aumento de las exportaclones y el 10% de descenso de las impertaclones,
en especial procedentes de Alemania, ha conllevade un incremento del 0,43% en |la produccidn de |a
industria cervecera, hasta 27.860.422 hectolltros. De esta manera, Espafia sigue siendo el tercer
productor de cerveza de la Unidn Europea, por detrds de Alemania y Reino Unido,

Por zonas geograficas, la zona sur del territorie nacional sigue siendo la de mayor CoONsSUMo per capita
(82,42 litros), aunque pierde un 2,2% respecto a 2001. Asimismo, destaca que la Cornisa Cantabrica
crecié un 1%, hasta 38,11 litros por persona y afio, En cuanto 2 los diferentes tipos de cerveza, la
Mormal, Especial y Extra suponen una cuota del 83%; mientras que las cervezas sin alcohol mantienen
su tendencia al alza y ya significan el 7,74% de las ventas, |a mayor participacion de la Union Europea.

En lo que se refiere a los envases, el barril es el mas demandado entre los reutilizables, con el 31,32%.
Le siguen las botellas de vidrio de 33 ¢l. {14,52%) y de 20 ¢l. {11,75%). Entre los no reutilizables, la
lata representd el 19,34% del total de cerveza vendida, mientras gue la botella de 100 cl. alcanzd el
10,49%, Asimismo, el vidrio es el material mds utilizade, con el 45,34% del volumen comercializado.

Por canales de distribucidn, segun el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPAY, &l 75% de
las ventas de cerveza se realizaron a través de |a hosteleria, mientras que el 25% restante correspondio
al canal alimentacion.



