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[03] La meca del turismo

Estamos ahi arriba del todo, en lo mas alto. En esto si S0MOos
una potencia mundial, Espafia, Francia y Estados Unidos son
los principales destinos turisticos del mundo., El cuarto, Ita-
lia. Con ellos nos peleamos afio tras ano en &l podio. Las ci-
fras son gigantescas. El afo pasado recibimos 55,6 millones
de turistas, un 6% mas que en 2004, segin los datos del
Instituto de Estudios Turisticos, dependiente del Ministerio
de Industria, Turismo y Gomercio. Y en los primeros siete me-
ses de este afio el aumento ha sido del 5,3% respecto al mis-
mo periodo de 2005. Ya hay estudios de la ONU que vatici-
nan que en 2025 nos llegaran 109 millones. Las llegadas se
concentran en cuatro comunidades auténomas: Cataluia, en
primer lugar; Canarias y Baleares, casi a la par como segun-
do destino, mas Andalucia, suman un 75% de las vacacio-
nes de gente de fuera. “Muestra gran ventaja es que nos si-
guen viendo como un destino con buen clima ¥ segura”,
sefnala Raimon Martinez Fraile, secretario general de Tunismo,
“La tranquilidad es muy importante. Saben que aqui hay bue-
nas carreteras, buena atencion
sanitaria, higiene. Eso da con-
fianza. ¥ ademas, una naturaleza
poderosa, buenos paisajes. Nos
preccupa como se estin destro-
zando muchos espacios natura-
les, sobre todo en las costas,
pero, comparados con paises
como Alemania, Holanda, Reino
Unido, somos atn un pais con
bajo nivel de ocupacion del terri-
torio, y eso lo aprecian. Eso si, en
todos los estudios nos piden que
cuidemos el entorno. Debemos
hacer un esfuerzo con los Go-
biernos auténoemos para que se
logre construir de acuerdo con
criterios sostenibles”,

“Ya. Mas de 55 millones de tu-
ristas. Pero el gasto medie por tu-
rista no aumenta; al contrario, cae;
tenemos que dejar de medir as:
lo importante es el gasto, Debe-
mos tender a captar un turista que
gaste mas”, matiza José Luis Zo-
reda, vicepresidente ejecutivo de Exceltur, asociacion creada
por 28 de las principales empresas turisticas espanolas (des-
de los hoteles Riu, Sol Melia y NH hasta ef Grupo Barceld, Ibe-
na, Renfe, Alsa, Avis y Viajes El Carte Inglés), con el objetivo
de mejorar la competitividad del sector ¥ 5U reconocimiento
economico y social (supone el 11,4% dal PIB espanol). Hay
datos que ilustran esa inquietud. Los turistas aumentaron el
ano pasado un 6%, pero el gasto, stlo un 4%, En 2004 ros-
pecio a 2003, los turistas crecieron un 3,4%: el gasto, sdlo un
0,4%. Este afio vamos por el mismo camino. “Tenemos un reto
importante. Segun los estudios que hemas hecho en nuesiros
mercados, minusvaloran nuestro potencial cultural, MNos colo-
can por detras de Grecia, ltalia y Francia. Debemas trabajar
mas para revalorizarlo”, apunta Martinez Fraile,

“No podemos dormirnos en los laurefes. Hay sinto-
mas preccupantes, el sector esta cambiando a un ritmo ace-
lerado, y ahora que gozamos aun de buena salud, que nos
sentimos fuertes, debemos preparamos, prevenir, porgue hay
sintomas preocupantes, y debemos reaccionar ya. Seguimos
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Un 43% de los alemanes que visi-
tan Baleares tiene entre 30 ¥ 45 afios; un 5% viena
en familia o pareja; un 72% se aloja en hoteles.
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apostando por el modelo de sol y playa, y eso ya no es sufi-
ciente. Tenemos que complementarlo. dar algo mas, un valor
anadido. Una ruta gastronomica, visitas culturales, la practi-
ca de deportes”, afiade Zoreda. O sea: transformar la formu-
la sol y playa, que sigue representando el 70% de todo nues-
tro volumen de visitantes, en sol, playa e

“Este sector es muy endogamico y autocomplacienta” ex-
plica Zoreda. “No es atin para preccuparse, pero estan sur-
giendo con mucha fuerza otros destinos en el Mediterraneo
que tambien ofrecen sol y playa, a precios mas baratos. Como
Turquia, sobre todo Turquia (ronda ya los 20 millones de tu-
ristas, con crecimientos anuales superiores al 209%). Y Tunez,
Egipto, Croacia; Bulgaria comienza a sacar la cabeza [todos
registran aumentos anuales superiores al 6%). Por desgracia
para ellos, nuestros principales competidores tienen el in-
conveniente de la inseguridad por el fundamentalismo isla-
mista. Muchos turistas no vigjan a esos destinos porque tie-
nen la sensacion de que alli no les quieren; y es desagrada-
ble pasar las vacaciones en un
lugar donde no eres bien recibi-
do. Luego, Canarias cuenta con
la competencia del Caribe. De-
bemos estar alerta. Y cambiar.
Ser controladores de nuestro
propio destino, Nosotros ofrece-
mos sequndad, tranquilidad. Perg
tambien debemos dar mas, sobre
todo para conseguir que el de-
sembolso por turista sea mayor”

Igual que alertaba al princi-
pio el secretario general, el por-
tavoz de Exceltur, que busca la
excelencia turistica, lanza un avi-
50 serio: “El crecimiento insoste-
nible lo vamos a pagar. La mitad
de lo que se construye en Espa-
na se localiza en la costa. Esta-
mos perdiendo el encanto, em-
pobreciendo los paisajes y dete-
norando la identidad social de los
pueblos, despersonalizandonos:
en vez del pequefo puerto de
pescadores, la tabernita y el mercado local, ofrecemas ladri-
llo y hormigon. 4Qué sentido tiene?”

Los ecologistas de Greenpeace coinciden, En su informe
Destruccicn a toda costa, presentado a comienzos del vera-
no, denuncian que la fiebre urbanistica amenaza todo el lita-
ral, que se han concedido el doble de licencias que en 2005
¥ se estdn construyendo millan y medio de viviendas, 300
campos de golf y 116 puertos deportivos. Zoreda critica el
desembarco, sin orden ni concierto, de las inmobiliarias en &l
sector, para ofrecer a los turistas casas ¥ apartamentos en vez
de habitaciones de hotel. De hecho, casi un tercio de los tu-
ristas que recalaron en 2005 en nuestro pais eligio viviendas,
bien de alquiler, bien de propiedad; un porcentaje que dobla
el de hace una década. Desde Exceltur se critica esta ten-
dencia: “Ha sido un cambio radical de nuestro modelo de tu-
rismo de costa que hemos realizado sin debate ni reflexion. Y
debemos pensamaoslo dos veces: dgueremos ser el destino
mas divertido para las vacaciones de los BUropens O guera-
mos ser el geridtrico de Europa? Tenemos que saber que
queremos ser de agui a 25 afos”. e
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