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.minado tuzismo pugde suponer

" DESDE LA MARINA
Miguel Angel Gonzilez

Un termdmetro
Capcioso

uestra industria turis-
tica mueve muchos
intereses y miles de
amillones, de manera
que criticar'en los papeles deter-

un altisimé tiesgo. Tal vez por
eso uno acaba preguntindose
Qué se le ha perdido en este en-
tierro y si no seria mis inteligen-
te ver la botella medio llena -no
medio vacia-, argucia que, con
los mismos contenidos, tendria
al personal menos amoscado y
més contento. Pero, a renglén
seguido; uno ve que la realidad
es la que es ~se sirva con sal o
con aziicar- y que cuando uno se
muerde la lengua y se modera,
voces mas autorizadas concluyen
—jtambién es casualidad!~con la
misma critica que tino trata de.

edulcorar y dosificar. Es el caso
del dltimo aviso a navegantes
que hace el vicepresidente ejecu-
tivo de Exceltur al presentar las
conclusiones del estudio realiza-
do por la consultoria Deloitte
sobre el impacto que tiene sobre

el territorio v la economia el ac-
tual modelo turistico. Y la miisi-
ca nos suena.

El informe subraya, por ejem-
plo, que los desmanes y excesos
de la construccién han generado
destrozos irreversibles en el terri-
torio y que la responsabilidad es
en buena medida de los ayunta-
mientos que alimentan sus pre-
supuestos con los impuestos y
las licencias de una construccién
que, mis all4 de la demanda, res-
ponde a la pura y dura especula-
cién. Afiade el estudio que se
han acabado los tiempos en que
nos compraban sin que tuviéra-
mos que vender y que el usuario
actual encuentra, sin intermedia-
rios, mejores ofertas en Initernet.
Se nos confirma la deslocaliza-
cién del turismo con destinos
emergentes y una feroz compe-
tencia que nos coge en estado ve-
getativo y en situaciones que, en
muchos casos, rayan la obsoles-
cencia. Se insiste en que no aten-
damios tanto al reclamo y ata-
quemos los problemas estructu-
rales y se vaticina que mal ire-
mos si no incorporamos valor
anadido y diferenciado a nuestra
oferta, si no moderamos y orde-
namos la construccién y, en defi-
nitiva, si no apostamos por un
modelo turistico que anteponga
rentabilidad y. calidad al capcio-
so termémetro que s6lo registra
el nimero de turistas.

«Se han acabado los tiempos
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