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Les places turistiques generen 10 vegades mes
de riquesa que les segones residencies al litoral

La patronal Exceltur reclama un nou model turistic que limiti el creixement urbanistic massiu

EVA GARCIA PAGAN / Barcelona
@ Ll litoral mediterrani necessita un nov mo-
del urbanistic que reorienti T'activitat cap a
una varietat d’oferta d’allotjament i redueixi
la pressié urbanistica, segons es desprén de

L’Alianga per al’Excellén-
cia Turistica (Exceltur),
que aplega els empresaris
més rellevants del sector
en I'ambit de PEstat espa-
nyol, advertia ahir que el
litoral mediterraniilesilles
Balears i Canaries neces-
siten un nou patr6é de
creixement que sigui més
equilibrat i sostenible. Avi-
sava que el model de
creixement urbanistic it-li-
mitat €s insostenible a mit-
ja termini, tant des d’una
Optica econdmica, com la-
boral o mediambiental.
De fet, segons els calculs
de Porganitzacid, els allot-
jaments reglats (turistics
homologats} creen 10,6 ve-
gades més de riquesa i 11
vegades més de llocs de
treball que no pas ¢ls allot-
jaments de cap de setmana
i vacances o segones re-
sidéncies, Aixi, estableix
que cada plaga turistica ge-
nera, per terme mitja,
13.634 euros de riquesa,
enfront els 1.287 euros que
indueix una plaga d’habi-
tatge residencial de poten-
cial 1is turistic, €s a dir, que
genera el mateix impacte
economic una habitacid
d’'unestabliment reglat que
tres habitatges per a tres
persones i un apartament
per a dos. Quant a P'ocu-
pacid, estima que dels 1,3
milions de persones ocu-

I'iltim informe elaborat per la patronal es-
panyola del sector turistic, Exceltur, quc ahir
lava presentar a Santander. Per Porganitzacid,
la urbanitzacié massiva estd superant la ca-
pacitat de carrega del litoral i deteriorant

Alguns dels participants al Il Forum Holusa, celeb

pades en activitats relacio-

nades amb el turisme en

el litoral i les illes, 950.000
corresponen a allotjaments
reglats i la resta (351.000)
a allotjament residencial.

Amés, perd, lestudipre-
sentat ahir pondera que
quan l'allotjament residen-
cial es posa al mercat com
a plaga turistica perd de
forma alegal —transaccié

directa entre propietari i
logater sense declarar-ho
a Hisenda— el govern es-
panyol deixa .d’ingressar
uns 400 milions d’euros
anuals en concepte de pa-
gament de 'TVA i de I'im-
post de societats.

La massificacié residen-
cial, doncs, és un dels pro-
blemes actuals i, donada
la rendibilitat que genera

ratahir a Barcelona. / ANDREU PUIG.

en els grans grups cons-
tructors, un problcma de
futur i a mitja termini. L'e-
levada densitat urbanistica
s'explica sobretot per la
construccié de places d'a-
llotjament residencial ja
que, segons dades del 2003,
existeixen al litoral medi-
terrani i les illes gairebé
12 milions de places de sc-
gones residencies i 1,6 pla-

Les ageéncies de viatge han de ser intermediaries actives

la competitivitat d’algunes destinacions. Se-
gons els cilculs d’Exceltur, els allotjaments
reglats creen 10,6 vegades més de riquesa
i 11 vegades més d’ocupacié que els allot-
jaments residencials o segons habitatges.

ces d’allotjament reglat.
«D’aqui que el primer qui-
Idmetre de sdl de la costa
estigui totalment urbanit-
zat en gairebé ¢l 40% del
litoral i les illes, percen-
latge que supera ¢l 50%
enalguncs provincies, i que
14 municipis turistics tin-
guin densitats d’urbanitza-
ci¢ superiors a les de les
grans urbs cspanyoles
{19.000 persones per km?
de sol urba) 1 31 més hi
estiguin molt a prop (entre
15.000 i 19.000 personcs
per km?)», relata el docu-
ment.

Si s’aposta, doncs, pel
model de¢ creixement eco-
nomic «cquivocatr, cl tu-
risme, que genera ¢l 12%
del PIB de I’Estat espanyol,
continuard perdent com-
petitivitat, considera Ex-
celtur. També és preocu-
pant «l'existéneia actual-
ment de sol qualificat com
a cdificable suficient per
triplicar ¢l nombre de pla-
ces d’ailotjument exis-
tents», que s'explica per la
dificultat de finangament
que tenen els municipis tu- .
ristics. Aixi, Exceltur plan-
teja la cessid als ajunta-
ments d’un tram de 'IVA
recaptat cn cada municipi
i proposa plans renove per
a la renovacid integral de
les destinacions més obso-
letes.

@ [’actualitat turistica va passar
ahirtambé pel World Trade Cen-
terde Barcelona, onse celebrava
el II Férum Hotusa, organitzat
pel grup Hotusa (Hoteles Tu-
risticos Unidos SA, que aplega
1.755 hotels) i que va acollir re-
presentants dels diferents sub-
sectors turistics. El de les agén-
cies de viatge va estar amplia-
mentrepresentativa posarsobre
la taula Ia «preocupacié per la

desintermediacié», ‘segons va
destacar el director general de
viatges d’El Cortc Inglés, Jesis
Nuiio. De fet, Nufio advocava
perqué les agéncics es conver-
teixin en «intermediaries acti-
ves» i reforcin la seva posicid
d’assessors i consultors, en
comptes de simples distribui-
dors, que aportin valor afegit a
la venda, ofereixin servei i efi-
cicia «i no només descomptes»

i que aprofundeixin en el co-
neixement del client.
Certament, ¢l scctor turistic
és plenament conscient que els
temps estan canviant i també els
habits de consum dels turistes.
Per exemple, durant any passat
el 30% de les compres que cs
van fer a PEstat espanyol a In-
ternet estaven relacionades amb
el turisme, L'exminisire i pre-
sident del Consell Superior de

Cambres de Comerg, Javier Go-
mez Navarro, avisava d’aquest
canvi i advertia que «ara calen
més viatgers per aconseguir que
els ingressos scstabilitzin i no
caiguin.»

Navarro reclamava ahir a les
administracions pdbliques la
creacié d'un centre d’intelligén-
cia turistica que analitzi la de-
manda del sector i permeti avan-
car-se a les necessitats futures.
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