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El grupo Barceld ganara 100 millones de €
en 2005 y prepara la venta de cinco hoteles

» Invemra 500 millones en incorporar nuevos establecimientos, el 80% en México, EEUU y el Caribe y
el 20% en Espanay el Medlterraneo » Aspira a gestionar el hotel situado junto al Palacio de Congresos

AGUSTIN RIVERA
Erviado Especigl

SANTANDER.- Ante todo la renta-
bilidad. Y Barceld, fiel a su nueva li-
nea de hoteles urbanos, guiere tener
un establecimiento turistico en Pal-
ma. Va a pelear duro por la gestion
del hotel que se ubicara junto al Pa-
lacio de Congresos. Y, para ello, no
duda en desinvertir en hoteles de
Mallerca no rentables.

Asi o plantea el Plan Estratégico
de la compatiia, aprobado para los
proximos cince afios. Entre finales
de este afioy 2006 Barceld tiene pre-
visto vender cinco hoteles en Ma-
lorca (en 2005 ha vendido uno en
Benidorm). Lo asegurd ayer en San-
tander el copresidente del grupo, Si-
mdn Pedro Barceld, en un encuentro
organizado por Exceltur y 1a Univer-
sidad Internacional Menéndez y Pe-
layo sobre Planificacion y Gestion
Sostenibie del Territorio Turistico.

Los numeros de Barcelé de aste
afio arrojan un balance positive. Los
beneficios netos seran de 100 millo-
nes de euros en 2003. Los beneficios

" extraordinarios seran de 70 miilo-
nes de euros, frente a los 30 millones
de euros de 2004. Los resultados ex-
traordinarios se explican por la de-
sinversién en el presente ejercicio
economico mediante la ventadel 5%
de First Choice. Para acallar cual-
quier rumor de posibles desinversio-
nes en el grupo turistico britanico,
Barcels destact que el acuerdo que
mantienern con First Choice permite
estar en el Consejo de Administra-
£ién siempre ¥ cuando tengan «mas
del 5% de las accionesy.

Barceld también, ofrecid su vision
del mercado britanico. «El mercado
crecera en niimero de visitantes, pe-
10 las pernoctaciones hoteleras no
subiran y las no hoteleras creceran a
m4s velocidads.

De cualquier medo, la mejora en
el beneficio econfmice no-sélo se
centrd en ias desinversiones, La ex-
pansién nacional e intermacional del
grupo mallerquin ha side continua.
Simon Pedro Barceld también admi-
tié que en términos de hoteles com-
parables en Espaiia los resultados
habian sido «inferiores», debido a la
presién en los margenes derivada de
la guerra de precios en el negocio
vacacional.

Expansién
El grupo se ha embarcado en un
programa de expansion a cinco ahos
que le llevara a invertir 500 millones
de euros en incorporaciones de nue-
vos hoteles hasta 2010. Estas incor-
poraciones, que se desarrollardn en
su mayor parte en México y Caribe,
se realizaran en régimen de gestion,
alquiler y adquisicién de participa-
ciones minoritarias. En concreto, el
grupo mallorquin destinara el 60%
de sus inversiones a México; el 20%
para Estados Unidos y el Caribe y el
25% para Espana y el Mediterrdneo.
En Estados Unidos éstudia incor-
porar 15 hoteles en los proximos
afiog, aunque por ahora no tiene pla-
nes a corte plazo de expandirse a
través de operaciones corporativas,

Ramidn Martinez Fraile, Pedro Mejia, Simén edru Barcel6 y José Luis Zoreda en (a UIMP. / €. 1.

tras la fallida operacién de compra
sobre la cadena Hammons. En Espa-
fia y el Mediterraneo Barcel$ confia
en seguir desarrollando nuevoas pro-
yectos turistico-inmobiliatios con

' Tres autonomias apoyan a Flaquer en la reforma de la
ley de alquileres para frenar la oferta turistica pirata

El conseller de Turismo logra el respaldo de los consejeros de Valencia, Andalucia y Cataluna

Tedos arropan la idea. E! conse-
iler de Turismo, Joan Flaquer,
comprobd ayer que sus-homélo-
gos de otras zonas turisticas es-
paiolas de referencia respaldan
el cambio de la ley de alquileres
para poner coto a la oferta turisti-
ca ilegal. «Es necesario que la
LAU contemple el alquiler turisti-
co de forma especifica como ani-
ca forma para gue las comunida-
des auténomas podamos entrar a
regular un amplisimo segmento
de oferta que hoy, con la LAU ent
la mano, ests fuera de nuestro al-
cancex, destacéd Flaquer.

Esta solicitud de modificacién
de la LAU (Ley de Arrendamien-
tos Urbanos), adelantada por EL
MUNDO/E} Dia de Baleares el
pasado midrcoles, esta dirigida a
erradicar el alquiler-por tramos
de dfas, por temporadas, «inde-
pendientemente de a quien va di-
rigido ese alquiler», como desta-
o6 el conseller de Turismo.

El responsable de la politica
turistica del Gevern, que partici-
PO ayer en las Jornadas sobre Te-
rritorio organizadas por Excel-

Fadesa. Para afrontar este plan de
expansion, el grupo prevé seguir de-
sarroflando su politica de venta de
hateles no rentables -prevé despren-
derse de la propiedad de al menos 10

establecimientos-, asi como de otros
activos inmobiliarios ociosos. Con
elio, el grupo pretende obtener 200
millones de euros de liquidez en los
préximos cinco afios.

Los onsejeros de Turlsmo de Valencia, Anducla, Baleare Y Cna. JEM.

tur, el lobby turistico que agrupa
a las principales empresas del
sector que preside Simon Pedro
Barceld, reconacié la «incapaci-
dad» de los servicios de inspec-
cién turistica para controlar la
oferta residencial «frente a un

simple contrato de arrendamien-
tor. «Millones», explicé, «de es-
tancias turisticas se estan produ-
ciendo sin que existan unas ga-
rantias de control, de seguridad,
de prestacion de servicios, a la
vez que se genera una balsa eco-

Exceltur alerta de
que las plazas de
alojamiento
pueden triplicarse

ANA M. RONCERC
SANTANDER - El vicepresiden:
te de Exceltur, José Luis Zoreda,
declaré ayer en Santander que,
para que €] turismo siga siendo
uno de nuestros mayores secto:
res econbmicos, es necesarin
aplicar «un nuevo patron mds
equilibrado y sostenible en el lito-
ral mediterraneo, Canarias y Ba-
leares, para que el crecimiento de
estas regiones sea del 2,4% y se
generen 1,55 millones de em-
pleos en los proximos 10 anos»,

Para evitar la masificacién y el
excese de plazas turisticas, Ex-
celtur recomienda un modelo de
crecitientc que reoriente la
construccién para renovar los
destinos y reequilibre la oferta
hotelera con los servicios com-
plementarios circundantes.

Nuestro turismo de sol y playa
ha menguado su competitividad
internaciohal entre otros motivos
porque el sector no ha sabido
adaptarse al cambio del perfil del
turista, que pernocta menos no-
ches y gasta menos.

A la sobreoferta hotelera hay
que afiadir und oferta de aloja-
miento residencial que hace que
poco més de 1,6 millones de pla-
zas hoteleras tengan que compe-
tir con 12 millones de plazas de
alojamiento. Exceltur alerta de
que lds plazas de alojamiento
pueden llegar a triplicarse, lo que

- erosionaria no sélo el medio am-
biente sino la competitividad. y
ha identificade 45 municipios tu-
risticos mediterrdneos con nive-
les de edificacién similares a los
de grandes ciudades.
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némica a menudo ocuita para la
Hacienda Publica y provoca un
incremento de suelo no turistico
cuvo destino real es la actividad
turfstica».

Milagrosa Martinez, conselle-
ra de Turismo de la Generalitat
Valenciana, califico de «positivas
la peticién de Flaquer de modifi-
car la LAU. Mientras, el conseje-
ro de Turismo Paulino Plata tild6
de «interesanten la diferencia en-
tre el arrendamiento de una vi-
vienda de alquiler de lo que supo-
nia un alquiler turistico. «Tienen
caracteffsticas muy diferentes,
pero todo lo que sea controlar
siempre sera bueno», Entretanto,
Josep Huguet, conseller de Turis-

 mo de la Generalitat de Catalufia,

abund¢ en la necesidad de con-
trolar Ja oferta turistica encubier-
ta. «En viviendas vacacionales
hay que llegar a un acuerdo con
el Estadon, destacé Huguet, aun-
que califico de «dificil» la picares-
ca existente en Espaiia. «Solbes»,
anadi6, «tiene mucho trabajo en
descubrir lo que hay de subterrd-
neo en este tipo de viviendasy.
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