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Exceltur pide cambiar el «patron
de crecimiento» del litoral espanol

Presenta un estudio de impacto sobre el actual modelo de desarrollo

ZORAIDA CHONG SANTANDER

Exceltur presentd ayer los resulta-
dos del estudio Impactos sociceco-
némicos, ambientales y sobre el
empleo del actual modelo de desa-
rrolle turistico del litoral medite-
rréneo espaficl, Baleares y Cana-
rias, que sefiala 1a necesidad de un
cambia en el patrin de erecimiento
de lazona.

«Necesitamos un nuevo patron
de desarrollo inmobiliario y turis-
tico més equilibrado, més sosteni-
blen, expresd el vicepresidente eje-
cutivo de este grupo de empresas
turisticas, José Luis Zoreda, quien
intervino en el encuentro ‘Planifi-
cacitn ¥ gestion sostenible del terri-
torio turistico’.

Entre los principales problemas
que apunta el anilisis se encuentra
~ la insostenibilidad, a mediano pla-
z0, el modelo de desarrollo urba-

nistico, basado en la construceion
limitada de alojamientes residen-
ciales. Asimismo, destaca queen los
mumicipios del litoral mediterrariec
existe suelo calificado para triplicar
los niveles de urbanizacion actua-
les, de modo tal gque si se continta
eon el ritmo de crecimiento actual,
1a sobreoferta de plazas haria insos-
tenibie el consumo de agua, energia
y generacitn de residuos,

Ante este panorama 1a asociacion
ha planteado tres claves a tomaren
cuenta para superar la amenguan-
te competitividad internacional del
sector», que se refleja en «su menor
contribucién al crecimiento econd
micon. Zoreda explich que, segln €l
estudio, «Ja planificacion turistiea
tiene gue entrar a formar parte, de
manera inequivoca e ineludible, de
1a ordenacién del territorialy, ade-
més de gue «hay que mejorar tn fac-
tor exfgeno clave que es la finan-

ciacion de los municipios turisti-
cos», gue segan dijo, es 1mo de los
elementos que han propiciado el
«desmesurado crecimiento urba-
nisticon, .

En este sentido ahondé en que,
«sl se sigue construyendo se llegaa
una oferta de alojamiento superior
alademandap, lo que causaria una
caida en el crecimiento econémico.

Anngue el empresario aclard que
el sector turistico es heterogéneo,
tanito en las ideologias de los empre-
sarios que lo integran, como en las
necesidades de cada regién, consi-
dert que =i 1o gue queremnos es opt-
mizar ¥ maximizar la rentabiltidad
econdmica ¥ la generacién de
empleo, deberiamos ver cudles son
algunos de los pilares clave que tie-
nen cierto detonante sobre ese obje-
tive que fodos deseamosy».

En este sentido concretd que no
se trata de «parar» el desarrollo

Autoridades y empresarios que inauguraron el encuentro. /A.F.

urbanistico, sino que «¢l mensaje es
ralentizar, reequilibrar, pensar y
optimizar», con estrategias basadas
en Ja realidad. Una realidad que sue-
le analizarse desde las estadistieas,
por lo que explich que, aunque las
cifras indiquen gue ha aumentado

el nfimero de visitantes, hay que

revisar otros aspectos como el decerr
50 del gasto medio por turista, o que
gran parte de esos viajeros eligie-
ron destinos espafioles por «las des-
gracias gue ocurrieron en Egipto y
otras que se dieron previamente en

Turquiay, aventurd. El empresario
tamhién recordd que su asociacion,
desde su nacimiento en 2002, ha abo-
garto por Iz creacion de un «sistema
de informacion e inteligencia turis-
tica muchisimo mas sofisticade del
que tenemos, a todos los niveles»,
pues la compleiidad del sector y el
«periodo de cambios dificiles» por
el que atraviesa, exigen «diagnésti-
cos claros Y realistas a nivel nacio-
nal, autonémico y local», gue per-
mitan «medir si lo hacemnos bien o
mals.
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