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SERVICIOS

Montilla asegura que los turistas se
quedan menos dias pero gastan mas

Los datos del ministro
contrastan con los del
sector malaguerio, que
%unta que el aumento
de visitantes no conlleva
de forma directa

mas rentabilidad

REDACCION / AGENCIAS
m MaDRID 7 MALAGa. Optimismo y desen-
canto se reparten a partes iguales
entre los distintos agentes turisti-
cos —seguin las zonas geograficas y
segmentos econémicos— con
respecto al comportamiento de los
meses de julio y agosto para el sec-
tor. No hay consenso de resultados
y menos en Malaga. A los empre-
sarios locales no les salen las mis-
mas cuentas que al ministro de In-
dustria, Turismo y Comercio, José
Montilla. Ayer, afirmé que, a nivel
nacional, “no es verdad que los tu-
ristas gasten menos”, y precisé que
“gastan menos, porque vienen me-
nos dias, pero gastan mds por tu-
ristaydia”.
responsable politico indicd
que, segun las estadfsticas realiza-
das hasta julio, “hay un importante
crecimiento en el nimero de visi-
tantes” y que, pese al turismo resi-
dencial, la ocupacién hotelera ha
sido positva. Estas declaraciones
contrastan con la impresién que
muchos agentes locales tienen del
comportamiento estival. Tal y co-
mo apunté hace unos dias el presi-
dente de la Asociacién de Hoteleros
dé Mélaga, José Prieto, el aumento
en el nimero de turistas en lazona
no se ha traducido en una mayor
rentabilidad, debido a las bajadas
enlos precios por muchos empresa-
rios, que “viven de las ofertas”.
También esto parece diferir de ia
situacidn general en el pais: el se-
cretario de la Confederacién Espa-
fiola de Hoteles y Alojamientos Tu-
risticos (CEHAT), Ramoén Estalella,
&fialé que el sector hotelero esta
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MOVIMIENTO. Un grupo de turistas extranjeros pregunta por una direccion en Malaga.

SERGIO CAMACHO

l ANALISIS DE LA TEMPORADA Y PERSPECTIVAS DE FUTURO

Las agencias de viajes espariolas
est4n registrando un “buen com-
portamiento” en verano, a pesar
de que “lademanda no ha sido ca-
paz de absorber el fuerte creci-
mientode laoferta”, explicé el
presidente de la Asociacién Em-
presarial de Agencias de Viajes Es-
pafiolas (Aedave), José Manuel
Macifieiras. Esta buena dindmica
no es compartida por las agencias

Las agencias facturan un 8% mas

deMélaga, donde el presidente de
la asociacién provincial, Pedro
Garcfa, apunt6 a un descenso ge-
neralizado en el negocio en agos-
to. Seglin estimaciones de Aeda-
ve, la oferta subié hasta un 15 por
ciento con respecto a la de 2004,
por loque se recurrié a una agresi-
va politica de descuentos, que, sin
embrago, no ha afectado ala fac-
turacion global.

| Los sindicatos
valoran los

resultados

Los sindicatos CCOO y UGT califi-
caron de “buena” la temporada en
la Costa del Sol, al romperse la
tendencia a la baja de los afos an-
teriores, pero incidieron en que el
futuro pasa por ejecutar infraes-
tructuras pendientes (como el sa-
neamiento integral). El secretario

En medio de ]a polémica suscita-
daen torno ala necesidad de evo-
lucién en el modelo turistico de la
Costa del Sol, Exceltur sefialé
ayet que la reconversién del mo-
delo turistico espatiol, enfocado
en los dltimos 30 afios al turismo
de sol y playa, llevard entre cinco
y diez afios. El vicepresidente de
la Alianza para la Excelencia Tu-

Exceltur pide cambios en el modelo

ristica, José Luis Zoreda, apunt6
que la estrategia a medio y largo
plazo para asegurar la competiti-
vidad en el futuro tiene que estar
encaminada a un turismo que,
aungque “sin duda siempre serd de
masas”, sea de mayor valor afa-
dido para que el crecimiento de la
caja no dependa solamente del
aumento de visitantes.

de Turismode CCOO enM4laga,
Gonzalo Fuentes, manifest6 que
“todos los datos apuntan a que ju-
lioy agosto han superado 2004”,
yque la ocupacién se ha manteni-
do en niveles “similares” a 2004, a
pesar de lasubidade la oferta,
con4.000 nuevas camas. Fuentes
lamenté que “se esté hablando de
una temporada turistica hist6rica
yde recuperacién en la provincia
y, sin embargo, crezca el niimero
de parados durante el veranc”.

i - .

registrando una temporada “muy
positiva” —con mejoras de entre el
1,5 y el 2 por ciento del grado de
ocupacidn y del 3 por ciento en las
pernoctaciones- gracias al “esfuer-
zo en los precios”, que se han man-
tenido estables (mientras que los
datos ofrecidos por el Instituto Na-
cional de Estadfstica aludieron aun
encarecimiento de un 2,9 por cien-
to en los precios enjulio).

Adem4s, Montilla sefialé que en
e1 saldo de la balanza de pagos, “la
cosa "0 va tan bien”, aunque atri-
buyé la situacién a que los espafio-
les viajan m4s al extranjero y gas-
tan més, “pero eso es también un
signo de que hay renta disponible y
de que hay ms riqueza y empleo”.

En su opini6n, para conseguir
que el turismo sea mds rentable, se
debe seguir con “el esfuerzo de me-
jora de la calidad y de la competiti-
vidad”. El ministro considerd “fun-
damental” el turismo de sol y playa,

ANALISIS
Para Montilla, el saldo
de la balanza de pagos
es negativo, pero supone
que los esparioles vigjan
y gastan mds fuera

asi como potenciar determinados
valores afiadidos, “desde el golf a
Ios deportes nduticos; desde la gas-
tronomia o la enologia, al patrimo-
nio histérico artstico”.

El ministro recordd que la mayor
parte de los turistas en Espafia vie-
nen a destinos de sol y playa, aun-
que cada vez mds “aprovechan para
conocer otras zonas de Espafia,
otros productos y otros destinos”.

Montilla indic6 que “una cosa es
hablar de que Espafia tiene desti-
nos de sol y playa maduros, y otra,
decir que hay un modelo agotado”.
Asi, precisé que el término “madu-
0" N es peyorativo, sino que se re-
fiere a destinos que llevan muchos
afios siendo competitivos (como
pueda ser el caso de la Costa del
Sol), y afiadi¢, respecto de muchos
de los destinos emergentes, “que
mds quisieran ser maduros”.
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