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COYUNTURA

Turismo renuncia a seguir
creciendo en visitantes y
buscara alos de mayor renta

El Gobierno central anuncia una
campafia de promocién para los dos
proximos aflos con productos que
complementen el modelo de soly playas

F. J. BENITO

lL a Secretaria General de Tu-
rismo ha aprobado un plan
de promocién turistica para los
dos proximos afos cuyo objetivo
es intentar cambiar el comporta-
miento del turista que visita Espa-
fia e incentivar mis el gasto que
realiza en los destines. La iniciati-
va se enmarca en un proyecto glo-
bal para complementar el produc-
to sol y playa, en €l que se observa
«cierta fatiga» —en palabras del
Sccretario de Estado de Turismo,

Martinez Fraile—, que este afio ha

El sector hotelero
comparte la tesis
oficial al constatar los
problemas causados
por el exceso de oferta

recrudecido la guerra de precios,
lo que marcard el balance econé:

unos 53 millones de turistas -la
Costa Blanca habré recibido unos
doce millones contando los des-
plazamientos de los propios resi-
dentes en la Comunidad Valencia-
na—, lo que representa el segundo
puecsto a nivel mundial tras Fran-
cia. El brutal atentado del 11 de
marzo en Madrid no afecté al sec-
tor ~Estados Unidos ain no se ha
recuperado de la tragedia de las
Torres Gemelas—, pero si se ha
notado un descenso significativo
del nivel de ingresos. Un hecho
que en la Costa Blanca se repite
por segundo afio consecutivo, con

" caidas medias cn torno al cinco o

mico final —el Gltimo informe he-
cho publico por Ia alianza Exceltur
estima que Ia subida del petrdleo
y las consecuencias de los cam-
bios en la demanda provocaran
este afio unas pérdidas de 106 mi-
llones de eurcs—.

El objetivo del Gobierno cs bus-
car mias rentabilidad en los visi-
tantes, aunque ello conlleve re-
nurnciar a los ¢recimientos masi-
vos. Espafia cerrard este afo con

diez por ciento, mucho mas agu-
dizadas en el sector hotelero, don-
de a finales de julio la caida de be-
neficios se situd en muchos casos
en cl 35%, lo que ha llegado a
comprometer seriamente la cuen-
ta de resultados de los estableci-
mientos sin consolidar.

La estrategia oficial se centrard
en la basqueda de atractivos para
captar un visitante de segmento
medio alto, para lo cual se recurri-
rd a campafias de promocion que
huyan de la comercializacién ba-
sada en el precio, algo generaliza-
do en los (iltimos dos afios.

[l sector hotelero de la Costa
Blanca recibid ayer con expecta-
cién el anuncio de Turismo. José
Maria Caballé, presidente de la ca-
dena Servigrup, admitié que «no
se puede seguir creciendo como
lo estabamos haciendo porgue he-

CARLOS RODRIGUEZ

Un grupo de turistas pasea por la playa de Caipe, en imagen de archivo

mos acabado por no poder selec-
cionar ni la clientela. Precisamen-
te, los ultimos afios, hasta 2000,
fueron muy buenos porque nos
preocupamos por mejorar la plan-
ta y ésta se dirigié a una demanda
que es la misma que la que hay
ahora, pero que tiene muchas
més plazas donde alojarse y eso
termina rompiendo los precios».

Caballé subrayd que «no se puede
ir en contra del mercado pero si
en otros sectores como el lcico,
la siderurgia... hay regulaciones,
por qué ne en el turistico. Si se-
guimos creciendo en oferta no sé
dénde vamos a llegar. Hace tiem-
po que se tenfan que haber toma-
do medidas», aseveré el presiden-
te de Servigrup.
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