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Las hoteleras intentan esquivar en Bolsa
las dificultades que atraviesa el turismo

Para los expertos, Sol Melia es una opcién mas atractiva que NH Hoteles

PATRICIA PEREZ ZARAGOZA
Redactora de Mi Cartera de INVERSION
MADRID. Las principales com-
pafias turisticas lo intuian a
principios de afio: 2004 se pre-
sentaba como un ejercicio difi-
cil que requeria de nuevas es-
trategias para poder registrar
un buen balance. Finalmente,
con la temporada veraniega se
han confirmado los temores: ha
caido la ocupacioén en los prin-
cipales destinos turisticos de
sol y playa y se han reducido los
ingresos por turista. La patro-
nal hotelera en las costas, Zon-
tur, ha llegado a estimar en un
11% la caida de la ocupacién en
los ocho primeros meses del
afto, mientras que las princi-
pales consultoras calculan que
el descenso serd de entre tres y
cinco puntos, lo que produciria
la menor rentabilidad del ne-
gocio hotelero espaiiol en los al-
timos tres afnos. La promocion
de nuevos destinos turisticos,
como Turquia, Tanez o Egipto,
la pérdida de atractivo de Es-
pafia como destino seguro {tras
los atentados del 11M) y la to-
davia débil economia europea
son los tres factores clave que
explican 1a desaceleracion que
esta sufriendo este importante
mercado, que representa mas
de un 10% del PIB (Producto In-
terior Bruto) espanol.

Caida de ingresos

Aparte de esta reorganizacion,
uno de los mayores problemas
a los que se enfrenta el turis-
mo es a la caida de los ingresos
por visitante. Los extranjeros
cada vez gastan menos en Es-
paiia. La media para este aiio
se sitda en unos 702 euros por
turista, una cifra similar a la
del gjercicio pasado, pero muy
por debajo de 2000 y 2601, se-
gun datos de Exceltur. Pese a

todo, s1que se mantiene [a en-
trada de turistas de otros pai-
ses en Esparia. En julio, entra-
ron mas de 30 millones de ex-
tranjeros en, un 1,9% mas que
en el afo anterior.

Con estas cifras, algunocs ex-
" pertos estiman que no hay que
hablar de crisis sino, mas bien,
de desaceleracion. De hecho, al-
gunas companias hoteleras es-
tan respondiendo favorable-
mente en Bolsa. Es el caso de
Sol Melia, que se ancta este afio
unas ganancias del 17%. Mas
rezagada se encuentra NH Ho-
teles, cuyas acciones pierden
en torno a un 3% desde princi-
pios de aino. Pese a las dificul-
tades que atraviesa el turismo,
las companias se muestran ca-

B Los turistas gastan menos

8 Reino Unido aporte el mayor ndmero de turigtas

Gasto medio por turista. Datos en euros. (*) Correspondiente al primer semestre.

paces de demostrar su fortale-
za a los inversores. La reco-
mendacién mayoritaria entre
los expertos consultados por
Bloomberg es comprar titulos
de estas compaiiias.

Sol Melii gana

Después de tres afios de pérdi-
das bursatiles (2000, 2001 y 2002),
que le llevaron incluso a tener
que salir del indice Ibex-35, Sol
Melia ha vuelto a un rumbeo al-
cista. La evolucion favorable de
su negocio en Latinoamérica y
el buen comportamiento de sus
hoteles Melia han permitido a
la eompaiiia mejorar sus re-
sultados financieros. Joaguin
Garcia-Romanilles, analista de

" Espirito Santo, destaca, ademas,

labuena marcha de sus recién
estrenados hoteles urbanos en
Europa. «Son pocos, pero los ho-
teles abiertos en Paris y Lon-
dres estan mostrando una evo-
lucién muy satisfactoria», co-
menta Garcia Romanillos.
Desde Espirito Santo conside-
ran que Sol Melia es una opcion
atractiva. Su recomendacion
para la companiia es comprar.
Fijan su precio objetivoen 8,3
euros, lo que supone iun poten-

A cierre de julio de 2004.
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Antonio José Castell, analis-
ta financiero de Ibersecurities,
también valora la diversifica-
cidn en Latinoameérica de la
comparia y considera que lo se-
guira haciendo bien en los pré-
ximos meses. Su recomenda-
cién es comprar.

NH Hoteles

Mayor inestabilidad es la que
presenta NH Hoteles, compaiia
orientada principalmente al ne-
gocio urbano. Durante el pri-
mer semestre del afio, su bene-

caida del 20,8% respecto al mis-
mo periodo de 2003, debido a los
menores extraordinarios re-
gistrados. Aunque segun datos
de Bloomberg, son mas ias re-
comendaciones de compra que
acumula la empresa que las de
venta, algunos expertos hacen
lecturas completamente dis-
tintas de su situacion actual y
de sus perspectivas. Joaquin
Garcia-Romanillos considera
que sus resultados seran malos
en 2004. «Esta situacion se man-
tendra en 2005, aungue mas ate-
nuada», comenta.-Su recomen-

Fuente: Bloomberg.

sé Castell cree que 1a hotelera
pasa ahora por un buen mo-
mento, después de la fuerte re-
estructuracion que ha acome-
tido en los tiltimos tiempos. Le
parece importante la mejora de
la ocupacion e ingresos en ho-
teles de Londres, Paris y 1a re-
cuperacion de Alemania. «Es-
peramos buenos resultados pa-
ra el tercer y el cuarto
trimestre», comenta Castell. Su
recomendacion para e} valor es
comprar y su precio objetivo es-
ta en 11,6 euros, lo que supone
una revalorizacion del 30% res-

cial de revalorizacion del 23%  ficio neto fue de 20,87 millones  dacion es vender el valor. pecto a los precios actuales.
respecto a sus precios actuales  de euros,.lo que supone una Por el contrario, Antonio Jo-
Las cadenas europeas se recuperan
Igual que ocurre en cen convencer a los cias del 18% este unas pérdidas del mds lento 2l espera-
Espafia, las hoteleras | inversores. Aunque aiio. Por detras de 10% desde enero. Es- do. En el primer se-
extranjeras atravie- existen excepciones ella se colocan Whit- ta compaiis, la cuar- | mestre, su beneficio
san también una eta- | (uncasoclaroesel bread y Millen- ta hotelera del mun- neto cay6 un 23%,
pa dificil, que estan de la francesa Ac- nium&Copthorne do, ha dejado patente | hastalos 81 millones
intentando sortear cor), en general, el Hotels, con subidas con sus iltimos re- de euros, cantidad
con ofertas y des- sector presenta un del 10y el 5%, res- sultados que los via- que decepcionoé a los
cuentos que les per- buen comportamien- | pectivamente, Caso jes de negocios, en expertos. Sus accio-
mitan mantener la to este afio. La cade- aparte eseldela los que centra su ac- nes cayeron més de
ocupacion. En Bolsa, | nabritanica Hilton francesa Accor, cu- tividad, estdn recu- un 6% en solo una se-
sus estrategias pare- se anota unas ganan- | yos titulos se anotan perandose a un ritmoc | sién.
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