0.JD.: 3345
E.G.M.: No hay datos

EDITUR

Fecha  28/10/2005
Seccion:  INDICADORES
Paginas: 20 |ncT 05164

EXCELTUR REVISA AL ALZA LAS PREVISIONES PARA 2005

Mejora el beneficio y cae el gasto medio

La fortaleza del emisor espafiol compensa la congelacion de las permnoctaciones de extranjeros.

FERNANDO SAGASETA
fsagaseta@editur.com

Los resultados del verano proyec-
tan perspectivas halagliefias sobre
el final del ejercicio 2005. La mayoria
de los empresarios turisticos consul-
tados por Exceltur considera gue su
margen comercial ha mejorado o al
menos se ha mantenido entre junio
y septiembre en comparacion con el
mismo periodo de 2004, aunque su
progresion no ha ido paralela a la de
las ventas, cuyo aumento ha sido
superior. La satisfaccion es general

“en todos los subsectores, a excepcion
del aéreo, donde un 63,4% de los
encuestados opina que |a rentabili-
dad ha caido. La alianza empresarial
revisa una décima sus previsiones
iniciales y sefiala que el PIB turistico
crecera este afio un 2,9%, algo por
debajo del incrementc que se prevé
que alcance el PIB general, estimado
en el 3,1%.

Por primera vez desde que Excel-
tur analiza las tendencias del mer-
cado (ha publicado ya 13 informes de
coyuntura), los hoteleros reconocen
que ha mejorado la rentabilidad,
después de tres afios de caida. Adn
asi, la alianza puntualiza que el
impacto de la actividad inmobiliaria
ha originado una situacién de sobre-
oferta de plazas, congestion en algu-
nos destinos y menor gasto por el
uso de viviendas de familiares y ami-
gos. Destaca la recuperacion de los
hoteles de costa, a pesar de que
Espafia esta perdiendo cucta de
mercado en el sol y playa. El informe
explica que nuestro pais, y especial-

mente Baleares y Canarias, se ha
visto beneficiado por los cambios en
los flujos turisticos provocados por
los atentados en Turquia y los hura-
canes del Caribe. En cualquier caso,
el comportamiento de la Espafia

GASTO MEDIO POR TURISTA - CIERRE DE 2005
{Ingresos por turismo de |a BP/n® de turistas)

estancias cortas "porque los costes
operativos son superiores y el bene-
ficio se resiente”, segin su vicepresi-
dente ejecutivo, José Luis Zoreda.
"Tenemos que estar en alerta, por-
que no podemos seguir confiando
eternamente en el
buen  comporta-
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Fuente: elaborado por Exceltur a partir de datos del IET y del Banca de Espafia.

verde y el interior sigue siendo mas
positivo que el de las costas.
Consumo interno
Exceltur vuelve a poner el acento
en la fortaleza del consumo internc
como causa de |a evolucion general-
mente positiva de los indicadores.
No obstante, la alianza turistica
vuelve a recardar el estancamiento
que registran las pernoctaciones de
extranjeros desde hace afos, asi
como la caida del gasto medio por
furista. Frente a la tesis de la Secre-
taria General de Turismo, que resta
importancia a este ultimo dato al
considerar que los extranjeros vie-
nen a Espafa menos tiempo pero
més veces, Exceltur cree que es
necesario revisar este modelo de
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un 6,1% en el com-
puto anual, mien-
tras que las de
extranjeros lo haran
sélo en un 2,2%. Los
datos oficiales
sefalan que aun-
que el namero de
noches disfrutadas por extranjeros
durante el verano superé en 25
millones al del afio pasado, todavia
esta por debajo del registrado en
1999.

Servicios low cost

El avance de perspectivas para el
altimo trimestre del afc indica que
se mantendra la tendencia alcista de
las ventas, aunque de forma mode-
rada, que el beneficio empresarial
subira pero en menor medida y que
el gasto medio por turista descen-
dera un 3,4%. En este sentido, Excel-
tur llama la atenciéon, como viene
haciendo en sus ultimos informes,
sobre el peligro de extender el
modelo low cost. "La idea que se
esta instalando en el consumidor de
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RETO HOTELERO

CAMBIA EL MODELO
DE DISTRIBUCION

Exceltur observa cierto parale-
lismo entre la venta directa que
estan practicando los hoteles
gracias a las facilidades que
aporia internet y 1a despropor-
cion que existe entre la entrada
de exiranjeros y el nimero real
de pernoctaciones realizadas.
Segin Zoreda, "los hoteleros
esiaban acostumbrados a que
los grandes tour operadores
europeos les comprasen toda la
produccion de golpe, y ahora
existen multitud de canales de
distribucion que exigen un gran
esfuerzo comercial”. Segin su
anélisis, no todos los estableci-
mientos estan siendo capaces
de adaptarse al nuevo modelo, y
de ahi que a veces les cueste
llenar, incluso en temporada
alta. O

gue todos los servicios turisticos
deben ser de bajo coste es pan para
hoy y hambre para manana®, opina
Zoreda, quien no duda en criticar las
campanas de descuentos a ultranza.
Segiin los ultimos datos, el namero
de viajeros que entraron en Espana
utilizando compafiias tradicionales
crecio un 32% durante el verano, con
825.000 entradas mas que entre
junio y septiembre de 2004. O
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