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Nacionales al alza. E| aeropuerto de Gran Canaria se convierte en el de mayor actividad y acumula 71
millones de pasajeros » El 51% de los visitantes llegados en agosto fueron nacionales, que crecieron un 16%

GANDO RECIBE
HASTA AGOSTO
UN 34% MAS

DE PASAJEROS

El aeropuerto de Gran Canaria re-
cihio entre enero y septiembre de
este afio un 3,4% mds de pasaje-
tos que durante el mismo periodo
del pasado afio. El incremento su-
puso que en fos primeros nueve
meses del afio entraran en Gran
Canaria a través de Ganto 71 mi-
llones de pasajeros.

‘CANARIAST / Las PALMAS DE GRAN CANARIA

bre Gando recibié 725.893 pa-
sajeros, de los cuales 369.613 fue-
ron nacionales. El incremento ex-
perimentado por el turismo pe-
ninsular en la isla redonda ha te-
nido su reflejo en el aercpuerto
de Gran Canaria, en'el que la lle-
gada de nacionales crecié un
16%.

Lo mismo sucede con la evolu-
cidn del turismo extranjero: Al
tiempo que éste cae haja el nime-
ro de pasajercs extranjeros llega-
dos a Gando, en concreto, un 12%
respecto a septiembre de 2004. A
nivel general, entre nacionales y
extranjeros, los pasajeros llega-
dos 2 Gando en septiembre crecié
un 0,8%. El aeropuerto de Gran
Canaria se ha convertido en el de
mayor movimiento de los ocho
que existen en la region.

En lo que se refiere al ntimero
de vuelos hay que destacar que el
aeropuerto de Gran Canaria tuvo
8.480 vuelos, lo que significé un
aumento del 3,3% respecto al pa-
sado afio. De los 7.952 vuelos co-
merciales, 5.508 correspondieron
a operaciones nacionales (con un
incremento del 7.6%) y 2444 a in-
ternacionales (bajaron un 6,5%).
Los vuelos regulares, con 6.128
experimentaron un aumento del
5,5%, al contrario que los charter,
que disminuyeron un 10% hasta
alcanzar los 1.594.

El segundo aeropuerto de Ca-
narias con mayor tréafico fue el de

Tenerife sur; que en el acumulado .

del afio alcanzo los 6,3 millones de
pasajeros, experimentando un li-
gero descenso del 0,6%. De la ci-
fra total, 1,2 millones fueron na-
cionales y 4,7 millones comunita-
rios. Por lo que respecta a Teneri-
fe norte, acumuld hasta septiem-
bre 2,7 millones de pasajeros
(11,6% miés), de los que 2,6 millo-
nes fueron nacionales. Tan sdlo
-en septiembre, ambos aeropuer-
tos recibieron mas de un millén
de pasajeros, 701.090 el del sur
(crecid un 6,1%) y 322.0385 el del
norte, con una suhida del 12,8%.

s6lo en el mes de septiem- _

“los (31% més); seguido de los.
-de Barcelona con'26,593
) |

- Gran‘Canaria con:8480(3,3%.

2,7 MILLONES, TOTAL DE CANARIAS

PASAJERQS EN AEROPUERTOS CANARIOS SEPTIEMBRE 2005

888.136
+16,3%

+12,1%

118.548
+9,2%

Canarias, donde
mas riqueza
genera una
plaza turistica

¥ Un informe presentado ayer
por la Viceconsejeria de Turis-
mo del Gobierno canario ha
puesto de relieve que Cana-
rias, junto a Baleares, estd a la
cabeza de los destinos turisti-
cos nacionales en actividad
econémica generada por cada
plaza de alojamiento, con 5.988 -
euros. En concreto, en Cana-
rias con los casi 6.000 euros
que genera cada plaza se tri-
plica la cifra de otras comuni-
dades como Andalucia (con
2.352 euros) o la Comunidad
Valenciana (con 2.026 euros).

La diferencia se debe funda-
mentalmente a que estas comu-
hidades tienen mayor oferta re-
sidencial.

A esta conclusion se llegd en
el informe Bl impacio sobre el en-
torno, la economia y el empleo de
los modelos de desarrollo turisti-
co del litoral mediterrdneo, Ba-
leares y Canarias, presentado
ayer por la responsable de la Vi-
ceconsejeria de Turismo, Pilar
Parejo, y el vicepresidente ejecu-
tivo de Exceltur, José Luis Zore-
da, a los cabildos de Fuerteven-
tura, Lanzarote, Gran Canaria y
Il Tenerife.

Tres destinos turisticos cana-
rios ocupan los primeros lugares
en lo que a actividad econémica
generada por plaza se refiere:
San Bartolomé de Tirajana, estd
en primer lugar, con 17.000 eu-
ros; seguido de Adeje, con 11.458
euros y Mogan, con 11.000 euros.

Una de las principales conclu-

més); Valencia con 7871 (22%
mas) y Alicante con 7190
(4,7% mas); EL mayor creci-
miento porcéntual de vuelos
se vegistro.el pasado mes en

Archipiélago. Los ochoaeropuer-
tos canarios recibieron en septiem-
bre 2,7 millones dé pasajeros. Gran

- Canaria fue el de més actividad
Tenerife. Los do$ aeropuertos reci-

bieron mds de un milfén de pasajeros.

Fuerteventura. En septiembre re-
cihié 352959 pasajeros, un 4,8%

'mas que en 2004. Acumuld en los

nueve primeros meses 3 millones.
La Palma. El pasado mes recibié
98463 pasajeros, un 12,8% mis

siones del estudio indica que la
acelerada presion urbanizadora
que atraviesan algunos destinos
turisticos del litoral mediterra-
neo y las Islas puede afectar a su
atractivo y a su capacidad de se-

el aeropuerto:dé Murcia-San
Javier; donde se:operaron
1610 movimientos (51,7%
mas). 'y

Lanzarote. Recibid en septiembre
497646 pasajeros, Experimentd un
descenso del 0,5%. En el acumulado
suma 4,1 millones de pasajeros, un
1% menos que en 2004,

que en 2004.

3591 pasajeras, un 21,6% més.

El Hierro. Recibi6 el pasado mes
14.880 pasajeros, un 6,2% mas.
La Gomera, Recibié el pasado mes

guir atrayendo a unos turistas
cada vez mas exigentes. Por eso,
el informe plantea evolucionar a
una nueva ordenacion del terri-
torio.

El Seaside Residencia, segundo mejor hotel para TUI

THunto. £i oivector comerciol e Seasitie Hotels.

c7

i# Los hoteles RIU Palace Maspalomas,
RIU Palace Meloneras Resort y el RIU
Palmeras, los tres de Gran Canaria, han
sido elegidos entre los cien primeros
hoteles por su calidad en la lista que
anualmente elabora TUL.

Ademas de los hoteles RIU, el Seasi-
de Grand Hotel Residencia se ha situa-
do en el segundo lugar de la TUI Holly
2005. Un galardén que distingue a los
mejores hoteles de todo el mundo tanto
para vacaciones coimonegocios.

Volker Béticher, representante de
TUI en Alemania destaco el valor de los
galardones y agradeci6 a los hoteleros
su esfuerzo y labor. «Ustedes han con-
vencido a nuestros clientes de sus pro-
ducto y los extraordinarios servicios
que ofrecen. Su labor merece nuestro

respecto, nuestro reconocimiento y
nuestro agradecimiento», sefiaié Bott-
cher.

Asimismo, el representante de TUI
en Alemania invité a los hoteleros a
parcitipar «con creatividad e innova-
cién» en el actual proceso de cambio del
sector turistico. Bottchier abogd por es-
tablecer una estrategia.

«Nuestra estrategia de calidad e in-
novacién deberan determinar nues-
tras acciones. Y en este sentido, uste-
des los hoteleros tiene un especial pa-
pel que jugar puesto que es la calidad
del hotel la que determinar la satisfac-
cioén del -cliente», asegurd el represen-
tante en Alemania de TUI, quien con-
siderd este aspecto fundamental para
los turoperadores.
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