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La campaiia turistica
estival se salda con
menos rentabilidad

en la restauracion

La Generalitat promueve una campafha
para implantar cartas en las que se
especifiquen los valores nutricionales a la
que ya se han adherido 30 restaurantes

PABLO SENDRA
CASTELLON.- La campafia tu-
ristica estival se ha cerrado ya de-
finitivamente, y es ahora el mo-
mento de hacer balance de cada
uno de los colectivos que inte-
gran el sector. Uno de ellos, el de
la restauracion, considera que el
resultado es positivo, pero ponen
algunos matices.

Asi, el presidente de la Asocia-
cién de Restaurantes de la Aso-
ciacién provincial de Empresa-
rios de Hosteleria y Turismo de
Castellén (Ashotur), Agustin Pla-
tillero, aseguré ayer que los re-
sultados de este afio «son inferio-
res a los de la campaiia estival de
2004», pese a que el namero de
turistas que han acudido hasta la
provincia ha sido snmllar alos de
aquel afo,

Por ello, hay que buscar en la
rentabilidad de los estableci-
mientos para hallar las causas de
los resuitados obtenidos. Asi, se-
gun Platillero, los clientes de res-
taurantes y lugares de ocio ha-
brian gastado menos que en ante-
riores ocasiones, lo que supone
una merma de ingresos para esta
parte del sector.

La situacién que reconocié el
responsable de esta seccién de
Ashotur fue ya alertada a mitad
de la campana por algin repre-
sentante del sector en zonas de la
costa castellonense como Pefiis-
cola u Oropesa.

Platillero indic6é al respecto
que el descenso de esta rentabili-

dad «no es ni mucho menos im-
portante», pero si es resefable,
por ser la primera vez en los qlti-
mos anos que se produce este fe-
némeno. De todas maneras, hay
que recordar que el turista tipo
de la provincia es nacional y con

- un nivel de gasto medio.

La irrupcién de las compatiias
de bajo coste y la proliferacién de
la oferta turistica residencial ha
mermado la rentabilidad del sec-
tor en la Comunidad Valenciana.
Los hoteles, ademas, llevan tres
aios con sus precios congelados
y urgen una mejora en la negocia-
cién con los grandes touropera-

Consumo espera llegar
a las 100 inscripciones
de establecimientos
antes de finalizar el afio

dores. La industria turistica en la
Comunidad corre el riesgo de mo-
rir de éxito, con unas cifras que
son de las mas pujantes en cuanto
a ocupacion y pernoctaciones, pe-
ro con una rentabilidad mucho in-
ferior a la de sus competidores. El
turismo valenciano cada vez es
menos rentable respecto al ba-
lear, canario, catalan y andaluz y
genera menos puestos de trabajo.

Las guerras de precios son
MA&S que una amenaza y se arras-
tra menos actividad paralela que

El ebjetivo del sector turistico e§ gémar en calidad para dar un mejor serviclo.

en otras regiones. Este panorama
es el dibujado por el principal
lobby turistico, Exceltur, sobre
los Impactos sobre el entorno, la
Economia y el empleo de los dis-
tintos modelos de desarrollo.

Cartas dietéticas

La Generalitat esta llevando a ca-
bo una campana de implantacién
de cartas dietéticas en los restau-
rantes de la Comunidad Valen-
ciana y de Castellon, que permiti-
ra que los clientes puedan cono-
cer cuales son los valores nutri-
cionales de los alimentos que
consumiran.

Para el director general de Segu-
ridad Industrial y Consumo, Car-
los Mazdn, «ei proyecto se en-

marca dentro de las lineas estra-
tégicas que venimos desarrollan-
do y con el que pretendemos co-
laborar activamente en la implan-
tacion de proyectos innovadores
relacionados con el consumon,

Esta iniciativa es un medio pa-
ra «sensibilizar a la sociedad» so-
bre la importancia de una alimen-
tacién sana y equilibrada y «cola-
borar en su madurez como con-
sumidores».

Los primeros resultados de la
campaha destacan que los clien-
tes cuidan su alimentacién sélo
durante la semana, que se evitan
los postres tras la comida, que el
cliente apuesta por los platos tra-
dicionales, y que la gente que de-
manda esta carta es por proble-
mas de salud.
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