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CONFERENCIA SECTORIAL, EN TOLEDO

Montilla presenta el eje de la promocion 2005

Destinados 32 millones de euros a pub

RuBEn GONZALEZ
Enviado especial a Toledo

Con la presentacion ante los conse-
jeros autonomicos de Turismo en la
Conferencia Sectorial, celebrada en
Toledo, del proyecto de Real Decreto
del Consejo Espanol de Turismo y del
Plan de Objetivos, el Ministerio de
Industria, Turismo y Comercio ha sen
tado las bases de la promocion y de la
estrategia en los mercados exteriores
de los destinos espanoles en 2005. A
falta de la aprobacion de los presu-
puestos del ejercicio, esta previsto
destinar 32 millones de euros a publ-
cidad -un 1% mas que en en 2004-,de
los que 16 corresponderan al producto
de sol y playa, segun ha explicado Jose
Montilla, ministro de Turismo. Ade
mas, en palabras de Raimon Martinez
Fraile, secretario general de Turismo,
"se promovera la difusion de noticias -
mediante press trip- en los medios
internacionales por un valor equiva-

lente a 60 millones de euros en espa-
cios promocionales”. Con dicho obje-
tivo se efectuaran analisis de los
emisores y del comportamiento de la
demanda. La meta es apostar por el
vacacional puroy por la realizacion de
"una discriminacion positiva del resto
de productos turisticos” que se encua
dran bajo la denominacion de “clubs
de preductos”. Al mismo tiempo, se
fortalecera la imagen exteriorde la'Q’
de calidad. Lllama la atencion, tam-
bien, el interés puesto en emisores
emergentes como los paises del este
de Europa, Brasil y China

Parte de |la campana se hara on
line, aprovechando Spain.info, que
sera reformado y completado con una
extranet para profesionales y otra
para usuarios. Para ello se creara un
"directorio de centrales de reservas”
que actuara como motor, pero sin
intervenir en la comercializacion. "Los
hoteleros volcaran sus ofertas y fija
ran sus precios, puesto que nosotros

solo ofreceremos un soporte”,

comenta Martinez Fraile, quien anade
que "esto cambiara aquello de la ren
tabilidad de productos comentado
ayer", en relacion a la presentacion de
Exceltur (ver pag. 1g). Al margen de
todo ello, se activaran mecanismos de
gestion de crisis

Diagnostico

Para llevar a cabo el
Objetivos -que se discutira con cada
comunidad- se ha efectuado un diag
nostico del turismo 2000-2003,. plas-
mado en un documento de 500
paginas. Dicho documento incluye
los 23 mercados en los que existen
QET, mas Chequia, China y Proximo
Oriente.

En general, los consejeros han valo
rado positivamente la conferencia y
los planes del Ministerio y se han
comprometido a efectuar sus analisis
de manera minuciosa. No obstante,
algunos consideran oportuno ahon
dar en la pluralidad de destinos de

Plan de

icidad en el exterior. un 11% més.

tspana e "individualizar la fuerza dife
renciadora de las marcas’, en opinion
de Joan Flaquer, conseller balear. Otro
aspecto clave son las estadisticas. A
este respecto, "deberiamos coordinar
la metodologia y ver quién la ejecuta
No hay que tener un doble control
estadistico porque no ayuda al sec
tar’, apunta Josep Huguet, conseller
de Turismo de Cataluna, cuestion en
la que coincide el consejero andaluz,
Paulino Plata

Consejo Espanol

La cooperacion entre administra
ciones, empresas y agentes sociales
debe ser otro de los ejes, en este caso,
a traves del Consejo Espanol de
Turismo, del que partiran las claves de
las politicas turisticas a desarrollar,
definiendo la promocion y apoyando
la comercializacion de los productos.
Contara con una comision ejecutiva
formada por ocho representantes de
las administraciones y ocho mas de
las empresas y los sindicatos
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