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PAULINO PLATA APUESTA POR LA BUSQUEDA DE “NUEVAS MANERAS DE COMERCIALIZAR EL TURISMO”
. . 2 .
La informacidn en internet,

prioridad para la Consejeria

SFGUIN FXCELTUR. “UNO DE LOS PUNTOS
MAS VULNERABLES DEL SECTOR ES QUE NO

CONTROLA LA DISTRIBUCION, Y LA

COMPETENCIA ES CADA VEZ MAS FUERTE”,

POR LO QUE HAY QUE "SALIR A VENDER”
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El consejero andaluz de Turismo,
Paulino Plata, y el gerente de la
asociacion de empresarios Excel-
tur, José Luis Zoreda, abogaron
ayer por la mejora de la infor-
macion turistica en internet como
una de las prioridades en mate-
ria de promocion para los proxi-
mos anos.

Plata apostd por la busqueda de
"nuevas maneras de comerciali-
zar el turismo de manera poten-
te, atractiva”, y enmarcé en este
objetivo la mejora de la presencia
de Andalucia en 1a red.

Entre los retos de la Consejeria
figura situar la pagina web de
Andalucfa (www.andalucia.org)
en la primera opcién de los prin-
cinales buscadores de internet. v

la inclusién de este destino en los
sitios de las companias aéreas de
bajo coste.

En Inglaterra, el 75 por ciento
de los turistas consultan y com-
pran parte de su viaje a través
de internet, por lo que “no
estar ahi seria un suicidio”, ase-
verd el consejero.

La presencia de las empresas
hoteleras en la red es “mani-
fiestamente mejorable” y es
necesario que quien visite estas
paginas “se anime a comprar”,
sefald Plata, quien explicéd que
la Consejeria de Turismo ofrece
a los empresarios a posibilidad
de que “cuelguen” sus produc-
tos en su web oficial.

Con la apuesta por internet, la
Junta pretende adaptarse al cam-
bio de habitos de los turistas, que
cada vez utilizan mas |a red para

Laweb andaluza
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El consejero de Turismo,
Comercio y Deporte de la
Junta andaluza, Paulino Pla-
ta recalcé ayer la necesidad
de destinar financiacién para
mejorar la posicién de la
pagina web www.andalu-
cia.org en los buscadores, ya
que, segan precisé el titular
del ramo, ésta “tiene que
estar la primera, para obte-
ner el mayor ndmero de visi-
tas posibles”.

informarse sobre un destino o
adquirir algin producto turistico.
No obstante, la Consejeria pre-
tende “intensificar” |as relaciones
con los operadores turisticos, que
“son muy importantes” para
Andalucia como destine, pero "no
podemos estar en sus brazos
exclusivos”, diio.
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En Inglaterra, el 75% de los turistas consultan y compran a través de la red. [ JUNIOR

Segun el gerente de Exceltur, José
Luis Zoreda, “uno de los puntos
mas vulnerables del sector turis-
tico espanol es que no controla la
distribucién, y la competencia
cada vez es mas fuerte”, motivo
por el que hay que “adaptar el
producto” a la demanda y “salir
a vender”.

Dirigirse al consumidor final es
uno de los principales retos del
sector, y en este ambito, el papel
de los portales institucionales en
internet puede ser “capital para
favorecer a la pequena y media-
naempresa”, y la Junta representa
una “extraordinaria oportunidad
de apoyo”, declar6.
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