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ISABEL MUNERA
TOLEDO/MADRID.— El turismo
del sol y playa vuelve a estar en el
centro de todas las polémicas.
Han pasado tan sélo dos meses
desde que la ministra de Medio
Ambiente, Cristina Narbona, de-
clarara que el modelo de sol y
playa tenia «los dias contados».
Pese a que el ministro de Indus-
tria, Turismo y Comercio, José
Montilla, intenté convencer el
pasado jueves a los repre-
sentantes de las comuni-

El turismo de ‘sol y playa’ se
revuelve contra el Gobierno

Tras los ‘ataques’ sufridos las autonomias turisticas piden a Montilla mas
inversiones en el litoral y campanas de publicidad regionales y no nacionales

dades auténomas de que
el Gobierno destinara el
mayor esfuerzo inversor a
promover el turismo de
sol y playa en el extranje-
ro; los consejeros de las
comunidades més afecta-
das parecian no olvidarse
de aquellos negros presa-
gios.

Los representantes del
sector de Baleares, Cata-
lufa, Andalucia, Comuni-
dad Valenciana, Murcia o
Canarias aprovecharon la
oportunidad que les brin-
daba la Conferencia Sec-
torial de Turismo, que se
celebré el pasado jueves
en el Parador de Toledo,
para reclamar al Ejecutivo
una dedicacién plena a un
sector, que consideran el
gran motor del turismo es-
panol.

» lInversion. EI Gobierno
pretende dedicar un 50%
de los 32 millones de eu-
ros que destinara a la pro-
moci6n del turismo espa-
ol en los mercados inter-
nacionales al modelo sol y
playa, una cantidad que el conse-
jero de Turismo de Baleares,
Joan Flaquer, considera insufi-
ciente, «ya que este producto re-
presenta el 80% de todo el turis-
mo que recibe nuestro pais».

Pese a que los responsables de
Turismo de la administracién
central y auton6mica intentan
evitar en todo momento mencio-
nar la palabra crisis, la sombra
de agotamiento de la estrella del
turismo espafol comienza a de-
jarse sentir. Un total de 24 millo-
nes de turistas visitaron Espana
este verano, tan s6lo un 0,5% mas
que el ano pasado. En el caso de
la Comunidad, los datos son atin
peores.

Dispuestos a presentar batalla
para salvar un sector, que repre-
senta mas del 12% del Producto
Interior Bruto espafol, buscan
féormulas complementarias que
mejoren la oferta de sol y playa.

» Destinos emergentes. «No pode-
mos renunciar al modelo de sol y
playa, no esta en crisis, pero hay
que hacerlo evolucionar, ya que
de lo contrario podrian surgir
problemas a corto plazo debido a
los destinos emergentes como el
Magreb, Turquia o el Caribe, que
carecen de unas infraestructuras
comparables a las nuestras pero
que compiten con precios inferio-
res», explica el consejero de Tu-
rismo catalan, Josep Huguet. «Es
necesario que complementemos
este modelo con ofertas paralelas
dirigidas a un publico familiar,
de negocios o deportivo», afade
Huguet.

En lo que coinciden también
catalanes y baleares es en la ne-
cesidad de diversificar las mar-
cas con las que se promociona el
turismo espanol.

El consejero cataldn de Turis-

Los consejeros de Turismo de todas las auf

mo considera «arcaico» promo-
cionar el turismo espanol a tra-
vés de una Gnica denominacién,
la «marca Espana». «Hay| que
vender productos especificds co-
mo hacen Francia e Italia.  Esta

Cumbre de
Martinez y 1
patronal hotelera

JJM.
BENIDORM.— Entre el empre-
sariado turistico de la locdlidad
de Benidorm ha cundido ¢ierto
malestar con respecto a la re-
cientemente creada Conselleria
de Turismo. La principal patro-
nal hotelera de la Comunidad
Valenciana, Hosbec, solicit6 un
encuentro con Milagrosa Marti-
nez poco después de su nom-
bramiento. Sin embargo, em-
presarios del sector aseguraron
a este periddico que la ex alcal-
desa de Novelda demor6 su res-
puesta durante meses. Final-
mente, el encuentro tendréa lu-
gar el préximo dia 29 de no-
viembre. El presidente de Hos-
bec, Pere Joan Devesa, rechazé
la posibilidad de comentar este
malentendido. Sin embargo las
fuentes consultadas mostraron
su preocupacién por el exdesivo
interés mostrado por Martinez
por los destinos de interior y no
por el sol y playa.

Por otro lado, Martinez asiste
estos dias a la Feria Tour Salon
2004 que se ha celebradoen la
ciudad polaca de Poznan. La

consellera ha remarcado la im-
portancia que tendra a medio y
largo plazo el mercado pblaco

para la Comunidad tras su re-
ciente incorporacion a la UE.
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lonomias posan tras la reunién mantenida en Toledo. / ere

segmentacién de la oferta impul-
sa a los turistas a hacer varios
viajes para conocer los diferentes
aspectos del pais en vez de reali-
zar una tnica estancia», apostilla
Huguet.

La consellera de Turismo, Milagrosa Martinez. / ere

» Nuevas estrategias. Un punto de
vista que comparte también el
consejero balear, que cree que
«aunque las campanas publicita-
rias conjuntas son buenas es im-
portante diferenciar las marcas y

dar a conocer las distintas ofertas
de cada comunidad», comenta el
popular Joan Flaquer.

Nada facil lo tendra el ministro
José Montilla si pretende satisfa-
cer las reivindicaciones de todas
las comunidades. Mientras ba-
leares, catalanes, valencianos,
murcianos, andaluces y canar#as
exigen un impulso a la tradicio-
nal oferta de sol y playa, las co-
munidades del interior intentan

no pasar al olvido.

> El interior se reivindica.
El consejero de Turismo
de Castilla la Mancha, Jo-
sé Manuel Diaz Salazar,
cree que no se puede «per-
mitir que se desplome la
columna vertebral de la
oferta turistica espafola,
el sol y playa», pero exige
«una discriminacién posi-
tiva para que el turisq&
interior cultural tenga la
promocién que necesita»,
en clara alusion a la con-
memoraciéon del Cuarto
Centenario del Quijote
que se celebra el ano que
viene en esta comunidad.

De hecho, la potencia-
ci6n del interior es tam-
bién una de las directrices
de los destinos tradiciona-
les, especialmente en la
Comunidad Valenciana,
donde la nueva conselle-
ra, Milagrosa Martinez,
quiere centrar parte de los
esfuerzos de este orgarffs-
mo.

Al ministro José Monti-
lla le espera un duro tra-
bajo si quiere contentar a
todos y un dificil reto:
conseguir que la tradicional ofer-
ta turistica espanola vuelva a bri-
llar con luz propia. Los ultimos
informes del Gobierno alertan de
una pérdida importante de com-
petitividad en cuanto a la balanza
de pagos del sector, dado que ca-
da vez acuden menos turistas fo-
raneos y los espafioles son nvés

dados a viajar al exterior. Mien-
tras tanto, el principal lobby tu-
ristico nacional, Exceltur, advier-
te de la importante reduccién de
gasto por parte de los viajeros
que acuden a Espana. De este
modo, el mercado nacional ad-
quiere cada vez mas importancia
para muchos de los destinos tra-
dicionales.

recibi6, entre los meses de enero y
septiembre de este afo, un total de
3,9 millones de turistas extranje-
ros, un 2,9% menos que en el mis-
mo periodo del afio pasado, cor%o
que se mantiene la tendencia a la
baja que se inici6 en la segunda mi-
tad de 2003. Los datos fueron faci-
litados por el Ministerio de Indus-
tria y Turismo, que constat6 que en
el conjunto del pais el resultado fue
positivo en un 1,9% en el mismo
periodo, con 42,7 millones de viaje-
ros. De hecho, hasta el presente
mes de septiembre, el total de visi-
tantes (turistas, que pernoctan al
menos una noche y excursionistas)
fue de 67,4 millones, lo que repre-
senta un crecimiento interanual
acumulado del 3,4%. Del total de
viajeros llegados a Espafa en di-
cho periodo 30,3 millones (el 7%
del total) llegaron por avién, lo que
supone un incremento del 3,2%
con respecto al afo anterior.

A partir de aqui, los anélisis son
muchos y variados. El Ministerio
tiene ante si la dificil tarea de en-
contrar un balsamo que sirva para
regiones tan distintas.
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