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El exceso de oferta Pt it eroseptomtrs 200
En los nueve primeros meses, las pernoctaciones han crecido
un 3,65%, mientras que la oferta lo ha hecho en un 36,4%.
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de Clima Empresarial elaborada
por Exceltur (Alianza para la Exce-
lencia Turistica) y presentada ayer
en Madlaga, segin la cual, el 49,2
por ciento de los empresarios ase-
guri haber sufrido una caida en sus
ventas. Ellorefleja, segun el gerente
de 1a organizacion, José Luis Zore-
da, “el insuficiente tiron de la de-
manda en comparacion con el fuer-
te crecimiento del ndmiero de pla-
Zasofertadas”,

Zoreda llamé, no obstante, la
atencion sobre la disparidad de re-
sultados en funcion de los destinos,
y apunté que mientras este verano
han crecidolas pernoctacionesen la
Costade la Luz (Huelva y Cadiz, un
48.4 y un 20,1 por ciento, respecti-
vamente) y en la Costa de Almeria
(un 10 porciento), la Costa Tropical

Plata asegura que la
reduccién de espacio
expositive “va a
rentabilizar” la presencia
andaluza

tual. En el caso de la Costa Tropical
se da, ademds, un “crecimiento en
e} tiempo excesivamente rapido”,
con una oferta residencial muy su-
perior a la hotelera, dijo.

Las opiniones de los empresarios
respecto a las bajadas de sus ventas
coinciden con la caida del dineroen
efectivo dispuesto en cajeros auto-
maticos y los pagos realizados con
tarjetas Visa y Mastercard durante
ese trimestre en estas dos provin-
cias andaluzas.

ciento enenerode 2005 yal 1
por ciento en el segundo se-
mestre del préximo afio. La eli-
minacion de la comisién basica
que reciben las agencias “es
una posibilidad” para Iberia,
que considera “prematuro” fi-
jar posiciones dos anos antes
de que expire el actual acuer-
do, el 31 de diciembre de 2006.
A partir de entonces, Iberia se
sumara a la tendencia general
que en ese MOMeENto exista en
el sector aéreo internacional.
Pero las agencias confian en
que todo sea sélo un mero glo-
bo sonda, al argumentar que
tal decision generaria un “ine-
vitable encarecimiento” de las
tarifas. / EP

Pero Zoreda lanzé un mensaje de
animo al argumentar que Andalu-
cia estd “en una situacion inmejora-
ble para analizar los factores para el
cambio” y sentenciar que “no pasa
nada por tomar una pequeia pau-
sa, identificar lineas comerciales y
estudiar un cambio de gestion y de
modelo”.

Por otro lado, el consejero de Tu-
rismo, Comercio y Deporte, Pauli-
no Plata, anuncié ayer que colabo-
rard con Exceltur para el estudio,
andlisis y elaboracién de los datos
estadisticos del turismo andaluz.
Segun destacd, “es clave que en es-
tos momentos de dificultad se tenga
informacién veraz y precisa para
poder actuar y tomar decisiones”.

Ademyds, tanto Plata como Zore-

da abogaron por mejorar la infor-
macién turistica andaluza en inter-
net como una de las prioridades en
materia de promocion para los pré-
ximos afios. Segun el consejero, la
presencia de las empresas hoteleras
en lared es “manifiestamente mejo-
rable” y es necesario que quien visi-
te estas paginas “se anime a com-
prar”. Asi, explico que la Consejeria
ofrece a los empresarios la posibili-
dad de que “cuelguen” sus produc-
tos en suweboficial.

Platatambién hizo alusidnalare-
duccién del espacio expositivo de
Andalucia en la Feria Internacional
de Turismo {Fitur) de Madrid 2005,
y apunto que ello “va a mejorar y fa-
cilitar el aprovechamiento y renta-
bilidad de nuestra presencia”,
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