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“El verano aportard cifras
superiores a las del afio pasado”

“El sol y playa no esta agotado y es eso lo que ofrecen nuestros competidores”

LUIS LACAVE

Madrid. Durante los dos lti-
mos meses se ha generado un
debate sobre el agotamiento
del modelo turistico espatiol
v la crisis del sector. Ante
ello, el presidente del mayor
lobby turistico espafiol (Ex-
celtur) y copresidente de su
grupo familiar, Simon Pedro
Barceld, ha decidido explicar
por donde pasa el futuro del
sector.

,Qué balance realiza sobre
la temporada de verano de
este afo?

Ha sido una temporada des-
igual, con un comienzo malo.
que en stl parte central ha al-
canzado buenos niveles de
ocupacion, y que esta termi-
nando en linea con las expec-
tativas. Al final creemos que
se producirin unas cifras
muy similares, tal vez ligera-
mente superiores, a las del
ario pasado.

ISe prevé una caida de la
rentabilidad del sector en
20047

En nuestra compania confia-
mos en seguir creciendo en
rentabilidad a través de una
adecuada diversificacion de
los activos. Pienso que es di-
ficil que el sector pueda al-
canzar los dos digitos de que
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Simén Pedro Barcslo, adem;s de co- presidir su empresa

familiar. oreside el mayor lobby turistico espariol, Exceltur.

disfrutamos hace afios, pero
tengo un prudente optimis-
mo respecto del futuro.

:Esta agotado el modelo tu-
ristico espaiiol?

En absoluto. Podemos estar
padeciendo una cierta crisis
de rentabilidad, fundamen-
talmente mativado por un

incremento de la oferta, tan-
to legal como ilegal, que no
va acompanado del correlati-
vo aumento de la demanda.
Pzro yoentiendoqueel “sol ¥
playa” no estd agotado. Sinir
mas lejos, los destinos com-
petidores de Espaiia precisa-
mente lo que estan ofertando
es “sol y playa”.

JPreocupa a los empresarios
espaiioles el crecimiento que
estd experimentando los
destinos competidores?
Indudablemente si. Tienen
unas armas, principalmente
las de precio y coste, con las
que nuestro pais ya no puede
competir. Pero tenemos una
serie de reclamos turisticos
en Espana que todavia no se
han desarrollado ni promo-
cinnada adecuadamante.

‘Por dénde iri el crecimien-
to futuro del sector en Espa-
na?

Mi opinién es que <l sector
turistico espaiiol solo puede
afrontar un crecimiento gue
sea sostenible. En ese senti-
do, no podemos poner una
nueva plaza turistica en el
mercado de la oferta sin que
paralelamente hayamos in-
centivado la demanda ade-
cuada para cubrir esa plaza.

.Qué modelo turistico nos
interesa impulsar?

Nos interesa todo tipo de tu-
rismo. Ahora bien, teniendo
en cuenta gque nuesiro pais
tiene la oferta mas dimensio-
nada hacia el sector de “sol vy
playa”, al menos desde nues-
tra compafnia creemos que
donde hay que profundizar y
crecer es en otros segmentos,

llamense turisme deportivo,
cultural o ecoturismo.

El futuro del sector [conti-
nuari en la linea de la gue-
rra de precios tal y como es-
ta sucediendo en los iltimos
afios?

Por nuestra parte llevamos
ya tiempo intentando no en-
trar en esa guerra, y precisa-
mente adoptamos la posicion
opuesta; reinvertimos en
nuestros establecimientos,
elevamos su categoria, y con-
siguiente los ponemos en el
mercado a su precio justo. No
creemos €n la politica de re-
bajas indiscriminadas. sino
en una labor paulatina de ir
mejorando la calidad de
nuestra oferta.

i{Cuales son las peticiones
del sector al Gobierno nacio-
nal?

Que valore de una vez por to-
das la importancia del sector
turistico para la economia
nacional, que identifique y
asuma sus necesidades, y
que lo apoye de forma clara y
decidida.

iTiene futuro en el sector
hotelero el modelo del bajo
precio?

Sélo en el corto plazo. Lo sos-
tenible es 1a calidad.
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