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Los hoteles de Benidorm rondan la

ocupacion total en el «puente» del Pilar

R.P.

m Ni los mis optimistas podian
imaginar el pasado jueves lo que
finalmente ha deparado el
«puente» del Pilar. A dos dias de
su inicio, las previsiones efectua-
das por distintos hoteleros de Be-
nidorm apuntaban a que la llega-
da de turistas con motivo de esta
festividad permitirfa mantener la
ocupacién en torno al 90 por
ciento. Y la realidad ha superado
sus expectativas. El balance apor-
tado ayer por buena parte de los
establecimientos de la localidad
apunta a que el 90 por ciento de

los hoteles han conseguido col-
gar el cartel de completo desde el
pasado viernes hasta ayer, si bien
el lunes ya hubo turistas que ade-
lantaron su salida para evitar las
retenciones y el colapso a la en-
trada a las grandes ciudades.

El presidente de Hosbec, mis
cauto que otros empresarios de
la localidad, apunté ayer que, a
falta de conocer los datos definiti-
vos de la primera quincena de oc¢-
tubre, las cifras del puente arro-
jan un balance por encima del 95
por ciento de ocupacién, lo que
supone diez puntos més de las

Exceltur lamenta
que el sector
turistico carezca de
un touroperador
nacional

previsiones que la patronal se ha-
bia marcado a principios de mes.

Con esto, Pere Joan Devesa -

manifestd que los «puentes» son
Importantes «porque pérmiten
que todos los dmbitos de la ciu-

dad estén en plena actividad» y
recalcé que «hay que trabajar pa-
ra potenciarlos junto con los re-
cursos que Benidorm ofrece por
si sélo como la meteorologfa».
Una de las grandes carencias
del sector turistico nacional es
que carece de grandes touropera-
dores nacionales que controlen Ja
distribucién de viajes y puedan
comercializar adecuadamente la

oferta espaftola ¢n los mercados |

emisores. Asi lo ha expuesto la
Alianza para la Excelencia Turisti-
ca (Exceltur}, que considera nece-
sario homogeneizar la oferta tu-

ristica nacional para facilitar su
comerdializacion cn los mercados
exteriores.

Para ef vicepresidente ejecutivo
de Exceltur, Luis Zoreda, «el gran
probleman» del sector turfstico na-
cional es que nunca ha controlado
la distribucién y que no ha sido
capaz de desarrollar cstructuras
comerciales en el extranjero que
lleguen directamente a su cliente.
En su opinién, la presencia en fe-
rias internacionales o los anun-
cios en prensa no son «suficien-
tes» porque hay que tener la capa-
cidad de vender en cada sitio.
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