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APUESTA B EXCELTUR ABOGA POR HOMOGENEIZAR LA OFERTA TURISTICA NACIONAL

Espaiia busca un gran touroperador

MaoR0 a E} sector turistico espa-
fiol padece, como “gran proble-
ma” para el desarrollo de su acti-
vidad, lacarenciade grandes tou-
roperadores nacionales que con-
trolen la distnibucién de viajes y
puedan comercializarla oferta es-
panola en los mercados emiso-
res, segiin la Alianza para la Ex-
celencia Turistica (Exceltur). “El
gran problema del sector turis-
tico en Espafia es que nunca ha
controlado la distribucién, que
no ha sido capaz de desarrollar
estructuras comerciales en el ex-
tranjero que lleguen directa-

mente a su cliente”, explicé el vi-
cepresidente ejecutivo de Excel-
tur, José Luis Zoreda, en una en-
trevista con la revista Savia reco-
gida por Europa Press.

Zoreda subrayé que el turis-
mo espafiol carece de “capacidad
de distribucién en sus principa-
les mercadosemisores”™. “Irauna
ferianoes tener distribucién. Po-
ner anuncios en la prensa inter-
nacional, tampocolo es. Hay que
tener capacidad de vender en ca-
da sitio. Y nosotros se la hemos
cedido a unos partners estratégi-
cos mundiales, los touroperado-

res”, indicé. En este sentido, el
lobby considera que los grupos
turisticos espafoles han perdido
laoportunidad de controlar gran-
des mayoristas extranjercs. “Se
pudo efectuar hace unos afios,
pero el mercado ha cambiado.
Anteshabia 40050 mayoristasen
Alemaniay Reino Unido; hoy hay
dos o tres en cada sitio {...) Ahora
lo que estd en venta son tourope-
radores en malas condiciones fi-
nancieras”, apunté Zoreda.

Exceltur aboga por que las ad-
ministraciones homogeneicen
su oferta turistica. =

Una chica solicita informacion en

una agencia de viajes de Malaga.
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