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El turismo crece mas que la economia espafola poripera
vez en la década

Madrid, 19 oct (EFE).- La patronal del L '_“

turismo, Exceltur, ha corregido al alza sus
previsiones de la evoluciéon del PIB turisticgg.
para 2010 hasta un crecimiento del 0,6%, 88
superior por primera vez en diez afios al
incremento esperado de la economia
espafiola, tras haber caido casi el doble q
ésta en 2009.

Esta recuperacion sigue al desplome del &
5,6% en 2009 del PIB turistico, dijo hoy en
rueda de prensa el vicepresidente ejecutive
de Exceltur, José Luis Zoreda,

Ese claro repunte del sector se pI’Oduce, Numerosos turistas y vecinos de Las Palmas de Las Palmas de Gran
ademé_s' tras una sucesion de sobresaltos Canaria disfrutan de un soleado dia en la playa de Las Canteras.

como la crisis aun latente, las cenizas

volcanicas, la subida del IVA, las huelgas de adattores, el recorte de la Secretaria de Estads o |
quitas de proveedores externos como es el casoudeperador britanico Thomas Cook, record6 Zoreda.
La modificacion al alza esta motivada por un mefmportamiento del sector en verano, sobre todo
durante agosto y septiembre, gracias a la recuperde la demanda extranjera, ya que la espafidia se
estancado en el tercer trimestre de 2010.

La demanda espafiola ha ralentizado su recuperdesite el segundo trimestre de 2010 influida por la
reduccion de la renta disponible, debido a la sulliel IVA a partir del pasado 1 de julio y por el
aumento del desempleo.

Sin embargo, los viajes de los espafioles al extdeanayor presupuesto han repuntado ligeramente,
aunque todavia lejos de los niveles de 2008.

A pesar del incremento del volumen de turistasoemieses de verano, Zoreda recalc6 que éste se ha
producido a costa de nuevas caidas en tarifasgngmque asumir los empresarios la mencionadaaubi
del IVA.

El PIB turistico ha subido el 1,7% en verano deQ2@énte a una caida del 4,9% durante el mismo
periodo del ejercicio anterior.

Dicha mejora esta impulsada por unos atractivosigegoara el consumidor, por lo que los resultados
empresariales no se han visto demasiado favorepmossta mayor afluencia, especialmente los de las
empresas asociadas al gasto final en destino.

Por el contrario han mejorado levemente sus refdtis hoteles urbanos y los grandes grupos de
agencias de viajes, mas por la absorcién de ladetnercado de Marsans -de unos 1.100 millones de
euros- que por mayor fortaleza.

También lo han hecho las compafiias aéreas, gatdagduccion de la oferta, y las empresas déledqu
de coches, por reajustes de cuota de mercadahaitdeaproducido procedimientos concursales en
algunas de ellas; mientras que el tren ha perdajeres durante los meses de verano.

A juicio de la Alianza para la excelencia turistiba contribuido al aumento del turismo foraneo la
victoria de Espafia en el mundial de fatbol, aprbaea por una agil y acertada estrategia de
comunicacion posterior por parte de Turespafia.

La llegada de turistas también se ha visto favdeepor la progresiva recuperacion econémica en los
principales mercados emisores de Espafia y, a speela “inesperada” afluencia a convenciones en
agosto por sobreventa desde paises competidoresTaamuia y Egipto.




Estos Ultimo destinos vacacionales han vuelto @ecreste afio mucho mas que los de costa en Espafia
(un 1,6%), al subir en agosto el 18% en Egiptd0e4%, en Marruecos, y el 5,1%, en Turquia, que ya
supera los 25 millones de turistas.

El repunte de la demanda extranjera esta lideradelpnercado ruso, el britanico y, en menor medida
por el aleman, acompafados por Francia, Italiargdaperacién de importantes mercados de larga
distancia para Espafia como el estadounidenseapah¢s.

Por comunidades autbnomas, Madrid, Galicia -graitisdn del Xacobeo-, Pais Vasco y Catalufia han
aumentado sus resultados, mientras que Balearasari@s, contintan lastradas por la fuerte coritsacc
de los precios.

Las comunidades de interior, por su parte, sufspecalmente por la mayor debilidad de la demanda
nacional.

Pese a que el balance del verano y las perspeptwasl Ultimo trimestre de 2010 son positivogeda
reiteré que el turismo, un sector clave para lapecacion y prioritario en el nuevo modelo produaiti
deberia tener reflejo en los presupuestos del Gabjgara 2011 y los programas de los diversos grupo
politicos para las préximas elecciones autonémicas.

Segun el directivo, al margen del claro repunttadeetividad turistica de este verano, el sectdstiao
muy especialmente el del sol y playa del MeditercaBaleares y Canarias, “requiere para poderaspir
a una recuperacion estable a medio plazo, de abledmpulso institucional y reposicionamiento
competitivo”.



