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El turismo crece mas que
la economia espanola

» Es la primera vez en diez anos que sucede este hecho P Exceltur revisa
al alza sus previsiones para 2010 y situa el incremento en un 0,6%

EFE

M La Alianza paralaexcelencia tu-
ristica Exceltur ha corregido al
alza sus previsiones de la evolu-
cion del PIB turistico para 2010
hasta un crecimiento del 0,6%, un
porcentaje que supera por pri-
mera vez en diez anos al creci-
miento esperado de la economia
espaiiola, tras haber caido casi el
doble que ésta en 2009.

Esta recuperacion sigue al des-
plome del 5,6% en 2009 del PIB tu-
ristico, dijo ayer el vicepresidente
ejecutivo de Exceltur, José Luis
Zoreda. La modificacién al alza
estd motivada por un mejor com-
portamiento del sector en verano,
sobre todo durante agosto y sep-
tiembre, gracias a la recupera-
cién dela demanda extranjera, ya
que la espariola se ha estancado en

el tercer trimestre de 2010. E1 PIB
turistico subio el 1,7% en verano de
2010 frente a una caida del 4,9%
durante el mismo periodo del
ejercicio anterior. Dicha mejora
estd impulsada por unos precios
atractivos para el consumidor, por
lo que los resultados empresaria-
les no se han visto demasiado fa-
vorecidos por la mayor afluen-
cia, debido ademads a unos costes
al alzay también a que apenas ha
repercutido al cliente final la su-
bida en julio del IVA.

Mejoriadelos hotelesyagencias
Loshoteles urbanosylos grandes
grupos de agencias de viajes, mas
por la absorcién de la cuota de
mercado de Marsans, de unos
1.100 millones de euros, que por
mayor fortaleza, han mejoradole-

vemente susresultados. También
lohanhecholas companias aére-
as, gracias a la reduccién de la
oferta, y las empresas de alquiler
de coches, por reajustes de cuota
de mercado, al haberse produci-
do procedimientos concursales
enalgunasdeellas. Ajuicio de Ex-
celtur, ha contribuido alaumento
del turismo fordneo la victoria de
Espana en el mundial de ftatbol,
aprovechada por una &gil y acer-
tada estrategia de comunicacién
posterior por parte de Turespana.
La llegada de turistas se ha visto
favorecida asimismo por la pro-
gresiva recuperacién econdmica
enlos principales mercados emi-
sores de Espafayy, a suvez, de la
«inesperada» afluenciaaconven-
ciones en agosto por sobreventa
desde paises competidores.
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