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El turismo vuelve a crecer
a costa de bajar precios
y asumir la subida del IVA

El PIB del sector
aumenté un 1,7% entre
julioy septiembre

por el repunte en las
llegadas de extranjeros

R.C.

El turismo vuelve a cre-
cer después del desplome de 20009,
pero a costa de descuentos y baja-
das de tarifas en todos los subsec-
tores, y tras asumir los empresa-
rios la subida del IVA que entrd en
vigor el 1 de julio. La patronal del
sector (Exceltur) admite en su al-
timo balance un repunte de su ne-
gocio del 1,7% entre julio y septiem-
bre, que permite prever un creci-
miento del 0,6% para todo 2010.
Ese aumento de la facturacién con-
trasta con la caida del 0,6% que los
empresarios pronosticaban hace
solo unos meses.

El principal lobby turistico ce-
lebra los buenos resultados del ve-
rano, que atribuye a un rebrote en
la afluencia de extranjeros, sobre
todo en agosto y septiembre. La-
menta, sin embargo, que el pun-
to de inflexion haya llegado tras
22 meses consecutivos de caidas
de precios en el subsector hotele-
10 (entre julio y agosto bajaron de
mediaun 0,7%), 15 en el de agen-

cias de viajes y 11 en las aerolineas.
Elvicepresidente de Exceltur, José
Luis Zoreda, tiene claro que el «ver-
dadero detonantey del «revulsivo»
fue la demanda extranjera, que cre-
ci6 mientras se estancaba la espa-
nola. Ese aumento en las llegadas
puede considerarse un éxito en un
afio salpicado de dificultades: ala
crisis hay que sumar los cierres de
aeropuertos por la nube de cenizas
del volcan Eijafjalla y las huelgas
de controladores.

Exceltur atribuye el incremen-
to de las visitas a las mejores pers-
pectivas macroeconémicas en los
principales paises emisores de tu-
ristas (Alemania y Reino Unido),
y al desvio hacia Espafia (sobre todo
alasislas) en agosto de millén y
medio de viajeros cuyos destinos
en el Mediterraneo oriental (Egip-
toy Turquia) estaban ya saturados.
A esas causas la patronal afiade la
«buena imageny de Espafia tras su
triunfo en el Mundial de fatbol.

Los resultados hay que contem-
plarlos desde la perspectiva de lo
sucedido en 2009, cuando el PIB
turistico sufti6 una caida global del
5,6%, y del 4,9% en verano. Por eso
los empresarios temen encontrar-
se ante «un oasis en la travesia del
desiertoy. «No es sostenible crecer
a base de bajar los preciosy, resu-
mié Zoreda.
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