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El turismo crecera

un 0,6% en 2010 tras
22 meses de caidas en
los precios del sector

La prevision para este afo
era pesimista -bajada del
0,6%-, pero el repunte del
1,7% de julio a septiembre
salvara la temporada

Colpisa. Madrid

El turismo vuelve a crecer des-
pués del desplome que sufrié en
2009, pero a costa de descuentosy
de bajadas de tarifas en todos los
subsectores, y tras asumir los em-
presarioslasubidadel IVA que en-
tré en vigor el pasado 1de julio. La
patronal del sector (Exceltur) ad-
mite en su ultimo balance empre-
sarial unrepunte de sunegocio del
1,7% entre julioy septiembre, que
permite prever para el conjunto
de 2010 un crecimiento del 0,6%.
Ese aumento de la facturacion
contrasta con la caida del 0,6% que
los empresarios pronosticaban
hace sélounos meses.

La guerra de precios

Elprincipallobbyturistico celebra
los buenos resultados del verano,
que atribuye a un rebrote de la
afluencia de visitantes extranje-
ros, sobre todo en agosto y sep-
tiembre. Lamenta, sin embargo,
que el ansiado punto de inflexién
haya llegado después de 22 meses

consecutivos de caidas de precios
en el subsector hotelero (entre ju-
lioy agosto bajaron de media un
0,7%),15en el de agencias de viajes
yllenlas aerolineas. La guerrade
precios iniciada en 2009 por algu-
nos empresarios para captar
clientes en un mercado cada vez
mas reducido perduray el sector
no logra subir sus tarifas, que ya
empiezan a crecer en el restode la
economia espaiola.

Detonante: demanda extranjera
Elvicepresidente de Exceltur, José
Luis Zoreda, tiene claro que el
«verdadero detonante» del «revul-
sivo» en el turismo fue lademanda
extranjera, que crecié mientras se
estancaba la espafiola.

Ese aumento en el nimero de
llegadas puede considerarse un
éxito en un afno salpicado de difi-
cultades afiadidas: a la crisis glo-
bal hay que sumar los cierres de
aeropuertos por la nube de ceni-
zas del volcan islandés Eijafjallay
las huelgas de controladores.

Exceltur cree que los motivos
paraelincremento de las visitas
de extranjeros fueron las mejores
perspectivas macroeconémicas,
sobre todo en los principales pai-
ses emisores de turistas (Alema-
niay Reino Unido), y el desvio ha-
cia Espafia (sobre todo a las islas)

El Queen Elizabeth, atracado el lunes en el puerto de Las Palmas.  rt

en agosto de millény medio de via-
jeros cuyos destinos en el Medite-
rraneo oriental (Egiptoy Turquia)
estaban ya saturados. A esas cau-
sas la patronal afiade la «<buena
imagen» de Espafia tras su triunfo
en el Mundial de fitbol, que las au-
toridades supieron aprovechar de
forma «agil y acertada» para pro-
mocionar el pais.

Un oasis en el desierto

Los resultados hay que contem-
plarlos desde la perspectiva de
2009, cuando el PIB turistico su-
frié una caida global del 5,6%, y del
4,9% en verano. Por eso los empre-
sarios dudan de que el repunte sea
sostenibleytemen encontrarse en
«un oasis en la travesia del desier-
to».«Nopodemos decir que el vera-
nohayaidomal, perotampoco que
estemos en una recuperacion cla-
ray estable». «No es sostenible cre-

cer abase de bajar los precios», re-
sumié Zoreda. Pese al repunte ge-
neral, los datos son dispares y va-
rian entre comunidades auténo-
mas. Siguen empeorando los
resultados de las empresas del li-
toral vinculadas al gasto final de
los turistas en destino y su oferta
complementaria (campos de golfy
parques de ocio), mientras mejo-
ran las de los hoteles urbanos, las
empresas de transporte aéreo,
grandes grupos de agencias de
viajes y empresas de alquiler de
coches. Elevan sus beneficios las
empresas de Madrid, Galicia (gra-
cias al afio Xacobeo), Pais Vascoy
Catalufna, mientras Baleares y Ca-
narias siguen muy lastradas porla
fuerte contraccién de los precios.
Tampoco ha sido un buen verano
paralas comunidades del interior,
que sufren la mayor debilidad de
lademanda espafiola.



