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Balance del sector turistico

EVOLUCION DEL PIB TURISTICO (ISTE) (% var. interanual

[a caida de los

precios lastra
la recuperacion
turistica canaria

» El Archipiélago, a pesar de incrementar un 1,6%
la llegada de visitantes en verano, no ha logrado
mejorar su rentabilidad, segun se desprende de los
datos facilitados ayer por la alianza Exceltur.

MEL DIA, S/C de Tenerife

Las empresas turisticas de Cana-
rias y Baleares, archipi¢lagos con
incrementos del 1,6% en la llegada
de turistas durante el pasado
verano, no logran mejorar su ren-
tabilidad, presentando precios muy
reducidos, mientras que destinos
como Egipto (18%), Marruecos
(10%) y Turquia (5,1%) siguen
creciendo muy por encima. Esta es
una de las conclusiones que se
extraen del balance realizado ayer
por la Alianza para la Excelencia
Turistica (Exceltur).

Por contra, la Comunidad de
Madrid, Galicia —impulsada por el
tiron del Xacobeo—, Pais Vasco y
Catalufa son las gran beneficiadas,
con un crecimiento generalizado
de los resultados de sus empresas
turisticas, frente a las comunida-
des de interior, que sufren espe-
cialmente la “debilidad” de Ia
demanda nacional, ya que los
espafioles viajaron menos en
verano.

Durante la rueda de prensa para
hacer balance de la temporada de
verano y de las perspectivas para

el resto del ano, el vicepresidente
de Exceltur, José Luis Zoreda,
resalto que este crecimiento, pese
a ser una buena noticia, “no es sos-
tenible” a medio plazo si no se
recupera la rentabilidad de las
empresas turisticas y los precios.

De hecho, los precios llevan
cayendo 22 meses en el sector
hotelero, 15 meses consecutivos en
las agencias de viajes y 11 meses
en las tarifas de las aerolineas,
segun Exceltur, que augura que
seguiran cayendo, ya que la subida
del IVA no se ha traducido en un
incremento de las tarifas, sino que
las empresas han asumido dicho
incremento. El “singular repunte”
de la demanda de turistas extran-
jeros durante los meses de verano
se ha producido, por tanto, a costa
de las ofertas y ajustes de los pre-
cios, lo que ha beneficiado espe-
cialmente a los hoteles urbanos de
mayor categoria y a destinos como
Canarias y Baleares.

El redireccionamiento de paque-
tes turisticos desde otros destinos
competidores como Turquia y
Egipto en situacion de “overboo-
king” hacia las islas, atraidos por
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Con menor crecimiento

precios mas bajos, la repercusion
de la victoria de Espafia en el Mun-
dial de Fuatbol y una “acertada”
campafia promocional impulsada
desde Turespana han permitido
mejorar la afluencia de turistas
hacia las Islas.

Asimismo, Exceltur corrigid
ayer al alza sus previsiones de la
evolucion del PIB turistico para
2010 hasta un crecimiento del
0,6%, por primera vez superior
desde hace diez afios al creci-
miento esperado de la economia

espafiola, tras haber caido casi el
doble que ésta en 2009.

Esta recuperacion sigue al des-
plome del 5,6% en 2009 del PIB
turistico, dijo José Luis Zoreda,

Hay que destacar que la modi-
ficacion al alza esta motivada por
un mejor comportamiento del sec-
tor en verano, sobre todo durante
agosto y septiembre, gracias a la
recuperacion de la demanda
extranjera, ya que la espafiola se
ha estancado en el tercer trimes-
tre de 2010.



