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Los hoteles de la Costa de 1a Luz son
los mas caros del pais para veranear

Exceltur sefiala que los negocios de Chiclana, Conil, Tarifa y El Puerto ofrecen un
precio medio entre junio y agosto de 124 euros, el mas alto de los destinos nacionales

Jorge Garret / CADIZ

LoshotelesdelaCostadelaLuzson
los mas caros de Espafia para vera-
near al registrar entre los meses de
junioy agosto una tarifamedia dia-
riade 124,7 euros, segtin confirma
el Barometro de la Rentabilidad de
los Destinos Turisticos Espafoles
del verano de 2010 elaborado por
laalianza empresarial Exceltur con
datos del Instituto Nacional de Es-
tadistica (INE). El informe toma
como referencias para su estadisti-
cadelaprovincialaslocalidadesde
Chiclana, Conil, Tarifa y El Puerto.
La comparativa con el resto de des-
tinos costeros del pais, incluyendo
las Islas, es contundente: el si-
guiente destino en la clasificaciéon
eslaCostadel Sol, conun preciode
101,5 euros. El promedio de los
destinos vacacionales nacionales
esde 76,5 euros.

Elbarémetro de Exceltur pone ci-
frasaunarealidad advertida porlos
intermediarios del sector. La alta
demanda de turistas espafioles en

veranoylalimitada capacidad dela
planta hotelera de la costa gadita-
na, que ademads se agrupa mayori-
tariamente en la categoria de cua-
tro estrellas, son factores que pro-
vocan un gran repunte de las tarifas
durante los meses clave de la tem-
porada. E1Novo Sancti Petrisuperd
en agosto los 182 euros por habita-
ci6on, mientras que Tarifa, con su
pequefia pero exclusiva planta ho-
telera, llegd a los 235 euros, siem-
pre en valores medios. Son los dos
destinos mas caros del pais, seguin
el Barémetro veraniego.

Los hoteles de 1a Costa de la Luz
también registran el RevPAR o in-
greso por habitacion disponible
mas alto del pais: 97,9 euros. El Re-
VvPAR es el indicador mas impor-
tante de la industria para valorar el
rendimiento financiero de un esta-
blecimiento hotelero. El rendi-
miento por habitacion en la Costa
del Sol (Benalmadena, Estepona,
Fuengirola, Marbella y Torremoli-
nos) es de 77,2 euros, mientras que
en la planta hotelera de las Balea-
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Turistas en la recepcion de un hotel.

resylas Canarias se sitia por deba-
jodelos 60 euros, segtin el informe
deExceltur.

Los datos econdmicos del sector
hotelero de la provincia destacan
sobrelosde todaslas costasdel pais
peseaquelaocupacion mediaenel
destino no es la mayor. La ocupa-
cionmediaenellitoral de Cadizen-
tre mayo y agosto se situ6 en el
78,7%. La cifra coincide con la me-
dia del pais (78,4%). Es un registro
mas alto que el promedio de Anda-
lucia pero es inferior al 83% que
han conseguido los destinos balea-
res.

Los resultados de la Costa de la
Luz confirman la pujanza del
destino en la comparativa con el
resto de Espafia. Eso, en una tem-
porada veraniega en la que la
provincia ha registrado un des-
censo de niimero de viajeros y de
estancias reservadas en los hote-
les del 5% con respecto a 2009,
en un contexto de crisis econdmi-
ca que también esta repercutien-
do en el sector turistico con una

bajada de precios generalizada.
El informe de Exceltur advierte
de la existencia de “una guerra de
precios” en el sector, un fenémeno
nacional que se ha experimentado
con menor intensidad en Cadiz.
“La estrategia de bajadas de pre-
cios por la multiplicacién de ofer-
tas y descuentos ha sido la princi-
palimpulsora del crecimiento dela
demanda, de ahi que en el pais se
hayan conseguido mejoras en los
niveles de ocupacion del 4,6% con
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Los hoteles de la costa
gaditana también registran
la mayor tasa de ingreso por
habitacién disponible

respecto al afio anterior, el peor
ejerciciodelahistoriareciente”.

El barémetro de Exceltur, que
agrupa a las principales empresas
del sector en el pais, también sefia-
la que “los meses de verano de
2010 ponen de manifiesto los bue-
nos resultados que se obtienen en
aquellos destinos con un producto
diferenciado y que han optado por
una cualificacién de sus espacios
turisticos, frente ala bajada de ren-
tabilidad que se sufre en los desti-
nos con problemas de madurez y
obsolescencia de su oferta turisti-
ca”, rematala alianza de grupos tu-
risticos.



