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economia

Exceltur recomienda a Canarias

‘ t}lub ulia v

que reinvente su sector turistico

El grupo apuesta por una renovacion integral que vaya mas alla de “pintar
hoteles y bares” y por abrir la reduccion de tasas a todos los operadores

Efe

Santa Cruz de Tenerife

El turismo en Canarias vivi6 en
2008 un cambio de inflexién en
clave negativa al ser el primer
afio en el que no sélo no aportd
al Producto Interior Bruto (PIB)
insular, sino que resto, lo que va
mas alld de la crisis y exige medi-
das a corto y medio plazo para
una reinvencién integral del sec-
tor que vaya mads alla de “pintar
hoteles y bares”. Asi se expres6
ayer el vicepresidente de Excel-
tur, José Luis Zoreda, un grupo
que asocia a 26 empresas del
turismo con el objetivo de mejo-
rar la informacién y la toma de
decisiones en este ambito, en la
presentacién del estudio del
impacto econémico del turismo
sobre la economia y el empleo de
Canarias en 2008, el llamado
estudio Impactur, que por quinto
afio consecutivo elaboraron la
Consejeria de Turismo del Ejecu-
tivo regional y Exceltur.

El sector genera casi el 33% del
empleo en las Islas, con 316.834
puestos de trabajo directos e
indirectos, asi como el 27% del
total de los impuestos recauda-
dos en el Archipiélago. Ademas,
supone el 97% del total de las
exportaciones de servicios de
Canarias. Zoreda subrayd que a

pesar de estas cifras, el turismo
por primera vez en 2008 redujo
su aportacion al PIB de las Islas
en un 3,4%.

Zoreda dijo que traslado ayer
estas conclusiones al presidente
canario, Paulino Rivero, a quien
recomendé que vigile atenta-
mente este sector porque el
turismo ha ido perdiendo peso
en la economia canaria desde

iy

Paulino Rivero (al fondo) en la reunion con el representante de Exceltur, ayer en la capital tinerfefia. / bA

hace 10 afios “y esto tiene una
lectura mds alld de la crisis”.
Considero que no se debe “echar
un velo” y aposté por medidas a
corto, medio y largo plazo.

El vicepresidente de Exceltur
sefialé que tampoco puede Cana-
rias plantearse el abaratar su
producto porque incurriria en
pérdidas, por lo que a su juicio
debe tender a vender “valor afia-
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dido”. Asimismo advirtié de que
esta “reinvenci6n integral” no
debe limitarse “a un lifting de
pintar hoteles y bares”, sino ofre-
cer un replanteamiento total de
la oferta. Para ello, sefialé que
“es clave, estratégico y capital”
una politica de transporte aéreo
en la que la eliminacién o reduc-
cién de las tasas debe ser abierta
para todos los operadores.

La consejera de Agric
Pilar Merino, indicé que
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