hosteltur®

oct.11.250

Segun las previsiones de Exceltur para el cuarto
trimestre

El PIB turistico cerrara 2011 con un alza del
2,6%, 2.806 M € mas

El turismo de negocios se vera afectado por la irntebilidad de los
mercados europeos

14/10/ 2011

La desaceleracidmue los expertos vislumbran en é&&®nomias alemana y britanicgara final de afio
perjudicara, y mucho, al turismo espafiol en eltousimestre, especialmentetedfico de negocios
mayoritario en estos meses. A pesar de ello, yddedli “alentador” trimestre veraniego, Erceltur han
revaluado sus previsiones y estima quelBlturistico cerrard 2011 con un incremento del 2,6%, que
representa 2.806 millones de euros mas.

Este porcentaje de subida supone oasgtiplicar por cuatro la prevista tasa de crecimiato de la
economia espafiolaque el Gobierno fija entre un 0,7% y un 0,8%;mr&@s que esos 2.806 millones de
euros se sumaran a los 108.000 millones generantad pector en 2010. Sin embargo, el vicepresaent
ejecutivo de ExcelturJosé Luis Zoreda se apresura a sefialar que “todo el aumento $seappr la
mayor afluencia extranjera, ya que no se espera que la demanda espafiola aptetaiio al incremento
de la actividad del sector”, como ya adelanté &##@ETELTUR en "Exceltur atribuye el 65% del
crecimiento turistico en Espafia a la primaveraeirab

De hecho, ese alza del 65% (1.835 millones de paeodebe exclusivamenteflaljo de turistas
“prestados” de los paises ddlorte de Africa por lo que, en palabras de Zoreda, “no representa
escenario sostenible en el tiempo”. Y es que,dsseé hubiera producido la primavera arabe, el PIB
turistico se hubiera incrementado tan sélo un 9Mal de afo”.

Incertidumbre

El comportamiento de lawercados europeosnarca ahora la evolucion del turismo espafiol, gramdo
ciertainquietud entre el empresariado. Los subsectores mas peajlm seran laoteleria urbanay las
compaiiias de transportecuyos precios sentiran la presién de la contéacecondmica de nuestros
principales emisores si finalmente se produce.

Por el contrario, lograndes grupos de agencias de viajeaticinan incrementos de ventas por el
calendario de puentes de los préximos meses, faleoadas escapadas, aunque con un empeoramiento
de los margenes a causa de la debilidad de la dieniatierna. Por su parte, lbsteles vacacionalege
Canariasy los que han alargado la temporad@alearesanticipan nuevos crecimientos de demanda y
de beneficios, pero de menor intensidad que loseataho.



