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NOTICIAS EXCELTUR

Turismo en Andalucia B La cita propicid unos 1.940 contactos comerciales, una cifra que supera a la obtenida en ia edicion de 2010

Laferia ‘Tierra Adentro’
genera acuerdos turisticos

Mas del 80% de.los asistentes en la jomada organizada por la Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (que
reunié a 131 firmas especializadas en el segmento de interior), prevé firmar contratos tras los contactos realizados

A BLESA M STViLLA

vincia de Jaén fue el epicentro del

turismo de interior, una de las
modalidades turisticas que mas auge
esti tomando ahora que en tiempos
de crisis el sector se perfila definiti-
vamente como el gran motor econd-
mico de la regién. El IV Encuentro In-
ternacional de Comercializaci6n de
Turismo de Interior, Rural y Natu-
raleza —celebrado en el marco de la
feria Tierra Adentro que acogi6 la ca-
pital entre el 7y el 9 de octubre-, con-
firmé la tendencia creciente entre vi-
sitantes cada vez mis atraidos por el
turismo rural y de ciudad: més del
80% de los profesionales que asis-
tieron prevé firmar contratos como
consecuencia de los contactos reali-
zados. En concreto, esta jornada or-
ganizada por la Consejeria de Turis-
mo, Comercio ¥y Deporte, contd con
la participacion de 131 empresas,

El aumento de la demanda lleva
pues implicito un interés también cre-
ciente de la oferta, de los empresarios
del sector que ven en este segmento
una posibilidad de mejorar la renta-
bilidad de sus negocios. Asi lo seiia-
lan los cerca de 1.940 contactos co-
merciales que se generaron en la cita
con una media de 14,8 entre los pro-
fesionales asistentes, tanto compra-
dores como vendedores (promedio
que supera al obtenido en la edicién
de 2010, que fue de 12,4). En resumen
y como consecuencia de estos con-
tactos, se estima que se firmarin una
media de 5,4 acuerdos comerciales
por asistente, frente a los 4,7 del pa-
sado afio.

Entre los profesionales que parti-
ciparon en esta jornada empresarial
destacan los 21 procedentes del mer-
cado nacional (Cataluiia, Madrid y
Andalucia), y los 14 compradores ori-
ginarios de seis paises europeos (Es-
tados Unidos, Francia, Reino Unido,
Irlanda, Italia y Noruega). Relucen
ahora los datos arrojados por la Alian-
za para la Excelencia Turistica {Ex-
celtur), que sefialan el cada vez mejor

El pasado fin de semana la pro-

Recinto Provincial de Ferias y Congresos de ta capital jlennense en el que tuvo lugas fa feria el fin de semana pasado. /Ec.

T
Los
segmentos
de interior,
rural y
naturaleza
despertaron
el interés del
30,4% de los
encuestados

comportamiento de los turistas ex-
tranjeros frente al de los nacionales.

SEGMENTOS PUNTEROS. Entre los seg-
mentos que despertaron mayor in-
terés entre los asistentes al encuen-
tro con vistas a emprender futuras ac-
ciones comerciales, sobresale el de in-
terior, rural y naturaleza, para un
30,4% de los encuestados; cultural y
monumental (26,4%); ¥ sol y playa
(10,1%). También aparecen, aunque a
mayor distancia, salud y belleza, re-
uniones y ocib, con el 8,1%.

Pese a lo sefialado, no fueron ini-
camente empresarios espafoles y
compradores extranjeros los que se
interesaron por estos segmentos.
Ademas, asistieron al Recinto Pro-

vincial de Ferias y Congresos de la ca-
pital jiennense 16 agentes especiali-
zados en la comercializacién online
de productos turisticos, que mantu-
vieron reuniones y contactos em-
presatiales con 80 responsables de la
oferta andaluza, como alojamientos,
empresas de turismo activo, rutas, vi-
sitas, agencias receptivas y entidades
de promoci6n. .
El IV Encuentro de Comercializa-
cion, que contd con la colaboracion
de los ocho patronatos provinciales
de Turismo y Turespana, incluy6 tam-
bién una serie de recorridos y visitas
centradas en la provincia de Jaén, con
¢l objetivo de dar a conocer a opera-
dores y agencias la oferta turistica es-
pecializada en este segmento.




