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Se acabo el aho saba-
tico en la tierra con nombre de vino.
La campafia bautizada con ese nom-
bre y lanzada por el Ejecutivo re-
gional el pasado ejercicio para la
promocion turistica de la regién ha
concluido. Con ello, finaliza tam-
bién la tarea de la ganadora del con-
curso con que arranco el proyecto,
y que ha permitido a Nere Ariztoy
conocer y disfrutar durante 365 dias
de los atractivos de la comunidad a
cambio de volcar sus experiencias
en diferentes redes sociales.

Alavista de los resultados cose-
chados, la directora general de Tu-
rismo, Moénica Figuerola, calificé
de «excelentey la iniciativa que «ha
convertido al Gobierno de La Rio-
jaen uno de los més innovadoresy
en el uso de canales como Facebook,
Twitter, Flicker o Youtube para co-
municar su oferta turistica. Figue-
rola fundoé su balance no sélo en las
cifras de seguidores de Ariztoy y el
seguimiento del blog donde ha re-
cogido con irregular periodicidad

su dia a dia, sino en el catilogo de
premios cosechados por la campa-
fia (PYT de bronce, eleccién por
Google para el congreso ‘Audaces o
pusilanimes’, reconocimiento de
Exceltur) y el aumento general del
numero turistas a lo largo del ejer-
cicio con especial incidencia en el
ambito rural.

A sujuicio, la cantidad invertida
y que ha sido fieramente cuestio-
nada por la oposicién dada la actual
coyuntura econémica —«no ha sido
un millén, sino 800.000 euros, que
es lo que cuesta publicitar cualquier
campaila en televisiéon y medios
nacionalesy, aclaré Figuerola- ha
sido ampliamente compensada por
el impacto mediatico de ‘Un afio sa-

«La presencia en los medios
hageneradounretorno
mucho mayor que conuna
campaiia tradicional»

batico.... «Los datos son contunden-
tes, y la presencia en los medios de
comunicacién ha generado un gran
volumen de publicidad gratuita de
La Rioja como destino turistico, su-
poniendo un retorno mucho ma-
yor del que es capaz de conseguir
una campafia convencionaly, argu-
ment6. La campaiia que Figuerola
taché de «campaiiény en su inicio,
se enmarca ademads en una estrate-
gia de promocién global que segin
la directora general «estd dando sus
frutosy. Y como botén de muestra,
un estudio de Ikerfel donde se ase-
gura que el deseo de visitar la co-
munidad ha crecido nueve puntos
en los dos tltimos afios.

Ariztoy, ejecutiva de Cuentas de
39 afios residente en Fuenterrabia,
concluye con la finalizacién de la
campana su labor por la cual hare-
cibido 2.000 euros al mes ademas
de disfrutar gratuitamente de alo-
jamiento, comidas y entradas a los
diversos espacios turisticos de la re-
gion gracias a la colaboracién del
sector. La cabeza visible de la ini-
ciativa, que se impuso por votaciéon
popular a otros 14 finalistas, se mos-
tré infinitamente agradecida por la
experiencia y la acogida de los rio-
janos. «Seré para siempre una em-
bajadora de esta tierran, confeso.
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