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Optimismeo. Grupos hoteleros y turoperadores nacionales como Barceld y Globalia se muestran convencidos
del futuro turistico del Archipiélago » Destacan la calidad de su oferta hotelera y abogan por la diversificacion

CANARIAS ES
UN DESTING
CON EL EXITO
ASEGURADO

Los principales grupos turisticos
espaiioles, Barceld y Globalia (que
aglutina a las empresas Viajes
Ecuador, el turoperador Travel-
plan, Haledn Viajes y Air Europa,
entre otros) se muestran optimis-
tas con el futuro turistico del Ar-
chipi¢lago. Ambos confian plena-
mente en una evolucién positiva.

SILvia FERNANDEZ
LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

1 copresidente del Consej¢

de Administracién de Bar
celé Corporacién Empresarial
Simén Pedro Barceld, y el pre
sidente ejecutivo y fundador ¢
Globalia Corporacion Empre
sarial, Juan José Hidalgo, ase
guran que Canarias es un desti
no turistico «consolidado» que
seguira atrayendo a millones
de visitantes en los préximos
afios.

«Nosotros tenemos muchos
clientes con Canarias y cons
tantemente estamos poniendc
mas vuelos. Ahora volamos
desde todas las provincias 3
cada dia tenemos mas oferta»
manifiesta Hidalgo. A su juicio
Canarias «no tiene ningtin pro
blema, si bien como reconocié
parte de su oferta alojativa «ob-
soleta» y que necesita una re-
novacién inmediata. «Canarias
es un destino que esta bien,
funciona y estd a cuatro horas
de Europa. A cuantos paises del
mundo les gustaria parecerse a
Canarias», exclama.

Llegado a este punto, Hidal-
go manifiesta que el éxito de
Canarias «estd asegurado.
«Aqui el sol no se lo va a llevar
nadie y la situacion de Cana.
rias para Europa es Ginica con
diez meses de o0l al afio cuando
en otros destinos el negocio tu-
ristico se reduce a cuatro 6 cin-
€O Mmeses».

Barcel6 estima que Cana-
rias esta «ahsolutamente con-
solidado» como destino turisti-
co aunque, debido a la amplia
oferta, considera que el proble-
ma estd en la rentabilidad em-
presarial. En sus palabras, ésta
entrara en una «senda de creci-
miento» en los proximos afios
si Canarias contintta adelante
con la moratoria (freno a la
construccion) y si el Gobierno
regional impone medidas res-
trictivas en campos como el re-
sidencial con uso¢ turistico.
Ademas, ahoga por seguir con
la nromocitn

DESMITIFICACION
DFL BAID COSTF

Los directivos de los grupos -
Globalia y Barcel6 tienen
claro que la pérdida de tu-
ristas extranjeros de Cana-
rias no estd vinculado a la
inexistencia de comparifas
de bajo coste. El copresi-
dente del Consejo de Admi-
nhistracion de Barcel6, Si-
mén Pedro Barceld, asegura
que no hay relacidn entre
las dos variables porque,
seglin sefiala, «si a Canarias
no hanh venido nunca estas
compaiifas la razén de que
bajen los turistas ne puede
ser éstax.-Para Barcel6, Ca-
narias deberia trabajara
para que las compaiiias que
operan actualmente para
que incrementen los vuelos
y la frecuencia y abrett nue-
vos mercados mas que de-
dicarse a convencer a un
rivevo operador para que
entre.en el destino. Yo
s0y més partidario de que
-los grandes grupos turisti-
cos internacionales y espa-
fioles sigan programando

IMPRESIONES SOBRE EL DESTING

L.a renovacion,
imprescindible
para seguir
creciendo

| El vicepresidente de Excel-
tur, José Luis Zoreda, aboga en
el tercer informe de Perspecti-
va Turisticas de la organiza-
cidn por acometer en Canarias
una renovacion integral del
destino como medida para fre-
nar la caida del turismo.

«E] descenso continuo de la
demanda de apartamentos re-
glados (7,8% en verano y 10%
en lo gue va de afio) hace nece-
sario profundizar en las estra-
tegias de renovacion integral
de destinos, ya que es la obso-
lescencia de esos estableci-
mientos la que explica en gran
medida la caida de 1la deman-
da», apunta Zoreda,

El presidente de Exceltur
recuerda que mientras gue las
cifras de turistas en los desti-
nos del Mediterraneo siguen
creciendo con fuerza, en Cana-
rias los turistas extranjeros
contintan cayendo. «Es im-
prescindible, ante la progresi-
va pérdida de cuota de merca-
do, asegurar y acelerar las ac-
tuaciones para elevar el atrac-
tivo y la competitividad dife-
rencial de algunos destinos
mediante la aplicacion de Pla-
nes Rencve», sefiala.

En el tercer informe de
Perspectivas Turisticas, Excel-
tur sefiala que la caida de tu-
ristas en Canarias no es un fe-
nomeno exclusivo del Archi-
piélago, ya que se estd produ-
ciendo en todos los destinos es-
pafioles clisicos de sol y playa
por la competencia de destinos
emergentes.

En cuanto a los resultados
para 2005, Exceltur estima que

-con mas intensidad a las
Islas que de que entren
compaiiias de bajo coste.
Es mas rentable», asequrd
Barcelé. El presidente de
Globalia, Juan José Hidal-
go, desmitifica por su par-
te las compaiiias de bajo
coste. «El low cost no
existe», asegura.

Alojamientos. E! copresidente
de Barcel6 estima que Canarias
ofrece una calidad de sus estable-
cimientos hoteleros «extrordina-

riamente alta» que hace que los vi

sitantes de las Islas se vayan «con
una gran satisfaccion». Esto no
quita para gue reconozca la exis-
tencia de una oferta que requiere
de rengvacidn.

Turismo nacional. Barcel6 con-

. precios, gue lleva a «malvender.

sidera «necesario» que en Cana-
rias haya un mayor equilibrio entre
el mercado espafiol y el internacio-
nal. En este punto, considera que
el mercado peninsular es «una
oportunidad» para las Islas.
Precios. El copresidente de Bar-
celé asegura que la estrategia de
Canatia debe dirigirse a mejorar la
caiidad en lugar de a reducir los

el ejercicio conecluya con un in-
cremento de las pernoctacio-
nes del 6,1% en el caso de los
turistas espafioles y de un
2,2%, en el de los extranjeros.
Se prevé que el gasto medio
por turista vuelva a caer el
3,4% al cierre de 2005 en térmi-
nos nominales, hata 5,,5 euros,
¥ por encima del 6% en térmi-
nos reales. sin 1a inflacian

Barcelo aboga por diversificar los mercados

i

Hoteles de primera. £l copresidente de Barcels

A El copresidente del Consejo de Admi-
nistracion de Barceld Corporacién Em-
presarial, Simén Pedro Barceld, aboga
porque Canarias reduzca la dependen-
cia que tiene de determinados merca-
dos, como €l aleméan o el britanico, y se
lance a la conquista de otros como el es-
candinavo, el francés o el danés.

«Creo que en algunas Islas seria me-
jor bajar la dependencia de algunos mer-

. cados, por ejemplo que Gran Canaria de-

pendiera menos de los alemanes y Tene-
rife de los britanicos. Eso seria bueno»,
manifesté Bareeld.

Llegado a este purtto, ejemplarizé con
lo que €l gruno Barceld estd haciendo en

Fuerteventura, donde tienen mayor
oferta con cinco hoteles. «Bn esta Isla
nosotros hemos comenzado este ano con
operaciones en el mercado francés, que
funcionan con éxito y que pensamos im-
pulsar», asegurd,

Asimismo, el copresidente de Barceld
considera idéneo que Canarias continiie
diversificando su oferta turistica. «De-
bemos afiadir motivos distintos para
que los visitantes vengan con mas fre-
cuencian, asegura.

«Todo lo que sea afadir motivos y
buscar nuevos mercados y nuevos ni-
chos en los origenes favorece el turis-
mow, concluye,
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