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Exceltur és una agrupacié que
representa & un nombre impor-
tant de les principals empreses i
grups turfstics de I'Estat Espan-
yol, amb 'objectiu d’afavorir la
seva competitivitat i d'incremen-
tar el reconeixement del sector.
Es un lobby. Potser una de les
tasques que més han permas pu-
blicitar les seves activitats és el
servei d'estudis. Exceltur ha vol-
gut corregir algunes deficiéncies
histdriques de I'analisi del sector
introduint nous elements com
1a rendibilitat, les tendénciesala
demanda o 'evolucid de les des-
tinacions competidores. Un dels
darrers informes d' Exceltur ha
fet especial atencié al procés
d'urbanitzacié del litoral. Segons
les seves dades. existeixen 13,6
milions de places d'allotjament
entre Girona i Huelva. Loferta
residencial entre primeres i se-

gones residéncies representa el
83)6 del total i I'oferta regulada
~hotels, chmpings, apartaments
i allogjaments rurats— el 12% res-
tant. Ellobby del sector ha iden-
tificat que actualment ja existeix
sol qualificat per poder triplicar
aquest volum | arribar fins els 41
milions de places. Si aixd succe-
fs veurfem com el litoral es
transformaria en una continuitat
urbana molt similar en la seva
estructura s la d'una gran ciutat.
Els factors que expliquen l'incre-
ment de 1a pressi6 sobre el lito-
ral s6n diversos: els tipus d'in-
terds baixos i les altes expectati-
ves de rendibilitat immobiliiria,
el desig de viure en zones amb
climatologies benignes i prope-
res al mar, l'increment de rutes

operades per companyies adries

de baix cost, I'orientacié de les
inversions dels grans grups im-
mobiliaris cap el litoral, els pro-
blemes de financament dels mu-
nicipis turfstics, la manca de vi-
8i6 pel que fa a la planificacid
urbanfstica, etc. Els responsa-
bles de Vestudi introdueixen
dues variables més. En primer
lloc determinen que lallotja-
ment del model turistic gaudeix
d'un fndex d'ocupacié anual de
144 dies davant dels 48 dies del
mode! residencial. En segon lloc
observen que Ia despesa diaria
d'un client del primer model és
de 93 euros, xifra que quasi bé
duplica els 49 del client residen-
cial. Des d'aquest punt de vista
no costa pas gaire determinar
quina és la veritable capacitat de
generar riquesa d'una | altra d-
pologia dallotjament, amb l'afe-
git que l'oferta d'allotjament re-
gulat provoca un efecte multipli-

cador sobre d'altres empreses i .

activitats a ia destinacié. Per Ex-
celtur, el model turistic genera
més de 10 vegades riquesa que el
residencial per cada placa ofer-
tada. Aquestes dades conviden a
la reflexié i no només pel que
diven, siné pel que representa el
col-lectiu que les ha generades.

Octavi Bono i Gispert
és Gerent del Patronat
de Turisme de la Diputacid,
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