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también como fases, pautas y eta-
pas propiciatorias, tanto para la
consolidacién y reflexién de lo lo-
grado hasta el momento, como su
utilizacién a modo de base, palan-
ca o trampolin para la asuncién de
nuevas. tareas que la dindmica del
devenir de las modemas tenden-
cias, .nos planteen como retos.
La promocién es la (inica activi-
.dad que en el campo del turismo,
tenemos asignadas las administra-
ciones locales, no es baladi la tarea
de difundir por los mercados na-
cionales e internacionales del sec-
tor, la imagen'de ¢l o los destinos
y productos turisticos del territorio
de nuestra jurisdiccion. Esta acti-
vidad se asevera cada vez mis co-
mo ardua empresa, acrecentado
su peso por la responsabilidad de
saber que de nuestro buen hacer
dependen en muy gran propor-
cién, las cuentas de resultados de
las grandes, medianas y pequefias
empresas y consecuentemente, el
. trabajo y estado de bienestar de

VICENTE MARTIN
Secretario de
turismo del PSPV
Benidorm. Ex jefe
de promocion del
Patronato de
Turismo

muchos miles de familias.

. Estamnos asistiendo, desde hace
a.lgunos afios al anuncio, tanto'de
cambios de tendencias, como de
modalidades.en la contratacién en
las vacaciones, la-concrecién de
las mas alarmantes previsiones,
tuvo lugar a lo largo del 2001. El
factor coadyuvante, aunque no
tnico ni definitivo, de los trigicos
sucesos de todos conocidos acon-

. tecidos en los EE UU v la detec-
cién del SEARS, llevaron apareja-
dos, tanto el temor a desplazarse
del entorno habitual, como el mie-
do a volar, a consecuencia de ello,
segin la OMT se ha producido
una inversion en la tendencia y

“los viajes domésticos, tienden a
crecer mas rapido que los de largo

- desplazamiento, experimentindo-
se también un descenso en los in-
gresos motivado por la limitacién

0s tiempos en el turismo

'odas las actividades empren- .
Tdidas por el hombre estan .
condicionadas por el tiempo,
tiempo que debemos entenderld )

del gasto (estancias mds breves).

Otro de los factores decisorios
en el cambio de tendencia, es la
fortaleza cambiaria del eure con
respecto a otras monedas como
délar'y libra.

La aparicién y consohdacwn de
destinos competidores- emergen-
tes mds baratos, como son Bulga-
ria, Egipto, Turquia, Tanéz, Ma-
rruecos, Croacia, Grecia, a estos -
paises yo afiadirfa la del gigante |,
dormido en su reestructuracién
politica, Argelia, todos etlos con el
valor afiadido de una nueva plan-
ta hotelera y el atractivo de un
exotismo ya casi perdido por estos
coOntornos. -

La desaceleracién econdémica -
internacional, con estancamiento
en log indices de crecimiento en
la zona euro, el creciente endeu-
damiento de la economia fami-
liar espafiola ha marcado un ma-
ximo histérico, en el prlmer se-

Esta guerra de
precios esta
producida por €l
equilibrio entre la
demanda y la oferta

el reparto y prioridad de sus prev-

supuestos domésticos.
El aumento del namero de pla-

‘zas de hoteles, el del alojamiento

turistico extrahotelero reglado, asi

corno la apatia y dejacién de res-
‘ponsabilidad de la autoridad tu-

ristica local, se ven reflejadas en
el reparto de las cuotas y. conse-
cuentemente en la bajada de los

mestre del presente afio, ekperi-
mentd un incremento, segin da-
tos del Banco de Espafia, del
17;1% con respecto al ejercicio
anterior, este dato condiciona 16-
gicamente a muchos hogarés, en

indices de ocupacién. El también
incremento de la oferta no regla-
da y residencial y su uso paralegal
e incontrolado, asi como la caida
de la estancia media de los turis-
tas, que cifrada segtin Exceltur en
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un 4 por ciento, se traducen a su
vez en una importante limitacién

As{ mismo apuntan también al-

timos indicadores, una bajada ge-
neralizada en destinos maduros
de «sol y playa», consecuencia de
un «cansancio de destino».
Por otro lado, y segiin declaracio-
nes del presidente de AEPT (Aso-
ciacién Profesional de Profesiona-
les del Tunsmo) «la guetra de pre-
cins que vive el sector por tercer
afio consecutivo, no beneficia en
nada la recuperacién. Al contrario,
distorsiona aun més al mercado».
Esta guerra de precios esté produ-
cida por el equilibrio entre la de-
manda y la oferta, que se ha roto a
favor de esta ltima.

Pero, como razén de suficiente
peso, un importante hatelero de
Benidorm, tras sopesar y debatir
todas estas consideraciones, sen-
tenci, «mira Vicente, todo eso de
la calidad, sostenibilidad y estabi-
lidad en la politica de precios, me
parece muy bien,-pero’los suel-
dos, proveedores y gastos finan-
cieros los tengo que pagar yo a fin
de mes». 0
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