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Duelo por lo alto a bajo precio

Las firmas tradicionales rebajan sus tarifas ante la competencia de la firma de bajo coste

VAT

COMPARNIAS EN ALZA. E! nimero de

a Lacompetenciadelas
sociedades de bajo cos-
tey la persistencia de la
debilidad econdémica
esta obligando al cam-
bio de modelo de nego-
cio de las aerolineas tra-
dicionales. Eil aeropuer-
to de Manises se ha con-
vertido en puntodelan-
za para las aéreas.

José Luis Zaragoz4, Valencia
Las compaiiias aéreas libranuna
auténtica batalla comercial ante
lairrupcion en el mercado de las
firmas de bajo coste, sector con-
trolado hasta este afio por gran-
des multinacionales y tourope-
radores turisticos pero donde
también han entrado firmas con-
troladas a través de inversores
nacionales y locales. En ese con-
texto, el aeropuerto de Valencia
—con 24,517 solicitudes de slots
(permisos de despegue y aterri-
zajes) para esta temporada de in-
vierno, lo que supone un 34%
mas que el afo anterior (la me-
dia espaiiola es del 7%)— estd
juegando un papel clave para la
expansion que han puesto en
marcha firmas como EasyJet,
Vueling o Ryanair. Sin duda, Ibe-
ria, como el resto de companias
tradicionales, se enfrenta a te-
mibles competidores y una de
sus primeras medidas ha sido la
rebaja sustancial de sus tarifas.
De otrolado, 1a posible creacién

de la filial de low cost Iberia Ex-
press, propuesta que lanz6 el
sindicato de pilotos Seplaaladi-
reccion de la principal aérea de
capital espaol.

La direcciéon de Aeropuertos
Nacionales y Navegacion Aérea
(AENA) reconoce la «<proyeccion
de Manises como punto de desa-
rrollo de compariias con gran po-
tencial de cyecimiento», explican
a EL MERCANTIL VALEN-
CIANO fuentes del ente pibli-
co. Por el momento, las aéreas
de bajo coste que mantendran
vuelos desde Valencia en el pe-
riodo de invierno (de octubre a
marzo) son: Vueling (con Palma
de Mallorca, Sevilla, Parisy Bru-
selas), Happag Lioyd Express
(Sttutgart, Coloniay Hannover),
Volare (Milan y Roma), Fly Bac-
co (Ginebra), Helvetic (Zurich),
Air Berlin (Palma de Mallorca),
Thomson Fly (Coventry), Easy-
Jet (Londres y Bristol) y Ryanair
(Londres).

«Tarifas que invitan a volar».
Pero, no olvidemos la oferta,
siempre es «a partirde... euros»,
Este es el lema publicitario di-
sefado por lberia para rebajar
sus precios: jhasta ofrece vuelos
a Paris a partir de 74 euros!, cla-
ro que las demas no se quedan
atris: usted puede aterrizar en
Milan con la firma de capital es-
panol Vueling a partir de 10 eu-
ros. El director de marketing y
ventas de Vueling, Victor Bafa-
res, cita que laempresa «tiene el
objetivo consolidarse como linea
aérea de Barcelona. Y lider de
low cost en Valencia, donde ya

opera con Paris, Bruselas, Palma
de Mallorca y Sevilla. Valencia es
nuestra segunda base principal
[tras Barcelona] y la ocupacitn
de esas rutas ha alcanzado una
media del 71% entre los meses de
julio a octubres, explica el direc-
tive de Vueling. A partir del dia
3 de diciembre, operard un vue-
lo diario Valencia-Milan.

Con una flota de tres Airbus
320 —que en diciembre aumen-
taran a cinco—y una plantilla de
103 trabajadores (34 son pilo-
tos), Bafiares sostiene que la
apuesta de Vueling por Valencia
es «una estrategia estudiada, y
para largo plazo. Queremos ser el
operador espasiol mds importan-
te de Valencia», concluye.

Air Nostrum y Air Europa

¢Como influird este desem-
barco de compaiiias de low cost
a compaiias fuertemente im-
plantadas en el mercado espaiiol

explica que van orientadas a
mercados diferentes. Iberia Re-
gional-Air Nostrum opta por
mercados regionales y rutas eu-
ropeas «no saturadas de trdfico
ylambién tienen clientes diferen-
tes». En ese sentido, recuerda
Bertomeu que la rutas de la
compaiiia filial de Nefinsa (gru-
po Serratosa) opta por lineas
con menor densidad. Sobre la
agresiva competencia en pre-
cios, el maximo ejecutivo de Air
Nostrum reconoce que ha obli-
gado a revisar estrategias de dis-
tribucion y sus estructuras de
gastos para preservar su cuota
de mercadoe, aunque con la es-
calada de precios de los carbu-

= Iberia-Air Nostrum
y Air Europa cambian
estrategias para
reducir costes y

como Air Nostrum? Su conseje-
ro delegado, Carlos Bertomeu,

competir en el sector

Las aéreas de bajo coste que operan en Valencia

COMPARIA DESTINOS
Vueling Palma de Maiorca, Sevilla, Paris y Bruselas
Hapag Lloyd Express Stutigart, Colonia y Hannover
Volareweb Mildn y Roma
Fly Baboo Ginebra
Helvetic Zurich
Air Berin Palma de Mallorca (punto de salto a Alemania y Viena)
Thomson Fly Coventry
EasyJet Londres y Bristo!
Ryan Air Londres
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operaciones en el aeropuerto de Valencia de las firmas de bajo coste crecerd un 34% en la actual temporada en comparacién con la de 2003.

rantes queda escaso margen.
Sea como fuere, en determi-
nadas rutas, y dada la fuerte de-
manda de billetes, no siempre
las compaiias de bajo coste ofre-
cen los mejores precios. El bi-
llete mas barato de ida y vuelta
para esta semana que comienza
entre Valencia y Palma de Ma-
llorca lo oferta Air Europa y le
siguen Vueling, Air Berlin e Ibe-
ria. En medios empresariales se
asegura una convergencia de
precios a medio plazo entre las
aerolineas y la de bajo precio. Y
en esa circunstancia, asociacio-
nes turisticas y grupos de agen-
cias de viajes buscan acuerdos
de distribucion conlas firmas de
transporte de pasajeros.

Turistas extranjeros

Segun un reciente informe de
la patronal Exceltur, la Comuni-
dad Valenciana, al igual que el
resto de autonomias del litoral
mediterraneo, ha registrado un
importante incremento de turis-
tas extranjeros que se han des-
plazado en compaii{as de bajo
coste. En concreto, el nimero
de pasajeros foraneos que llega-
ron a esta autonomia en este tipo
de aervlineas crecid en el perio-
do de enero a agosto en un
25,7%, al situarse la cifra total en
174 millones de personas. Este
incremento compensa la caida
que sufrieron las firmas tradi-
cionales. Exceltur indica que
«las firmas aéreas de bajo coste y
las reservas y el e-commerce tie-
nen cada vez mayor impacto en
el sectors.
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