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¢Es inflacionista
el turismo?

BENEFICIOS
HOTELEROS

El proximo mes de enero
aparecera un NUevo
indicador, todavia por
denominar, que medird los
beneficios del sector
hotelero distinguienda
entre las distintas
categorias de
establecimientos. Una
iniciativa de la patronal
hotelera Exceltur que ha
encargado al Instituto
Nacional de Estadistica
que elabore dicho
indicador.

a economia espafiola arrastra una
larga historia de desequilibrios que
han encontrado muy recientemente su
moderacién con la entrada en la Union
Econémica y Monetaria y el modélico
cumplimiento del Pacto de Estabili-
dad. Pero los muchos afios de autarquia y la pro-
pia idiosincrasia del caracterfstico pueblo latino
dejan todavia algunos lastres en la economia. Uno
de los mds evidentes es la inflacidén, que siste-
méticamente supera a la de los paises de nuestro
entorno econdmico con los que compartimos mo-
neda y disciplina presupuestaria.

Los sectores fabriles fueron los primeros en
enfrentarse a la competencia mundial. Las suce-
sivas reconversiones de la industria dieron bue-
na muestra de ello y ahora los productos espafioles
compiten en igualdad de condiciones con las
barreras arancelarias précticamente desmante-
ladas. Una situacién que no se ha producido con
tanta celeridad en el sector servicios, que continiia
siendo el impulsor de la subida de los precios en
Espafa v al que resulta mucho mds complicado
introducir competencia. Y eso que, pese a los ha-
bituales retrasos en los procesos de apertura de
la economia espaola, las privatizaciones y lain-
troduccién de nuevos operadores en las parcelas
que antes se regian en régimen de monopolio nos
colocan no muy lejos de paises con economias
tedricamente mucho mis abiertas.

Tampoco se entenderia ese diferencial po-
sitivo de la inflaci6n en Espafia sin tener en cuen-
ta la personalidad de sus gentes. Tras el des-
cubrimiento de América se produjo uno de los
grandes fenémenos inflacionistas de toda la

de los hoteles crecieron en julio de este

ano, un 2,frnte al 3,7% de 03

historia de la economia mundial. La llegada del
oro americano provocd una vertical subida de los
precios que trajo para ael pueblo llano hambrunas
y revueltas sociales. En esos siglos dorados nacié
la literatura picaresca y la inflacién espaiiola no
estd exenta de esa picaresca que en tiempos de
bonanza se permite matar la gallina de los huevos
de oro. Existe una tendencia a explotar al méxi-
mo las épocas buenas -acostumbrados a tantas
malas- en un contexto histérico de desequilibrios
y bruscos altibajos en cuestiones econOmicas.

En la economfa espafiola, el sector turfstico,
segiin los tltimos datos del Instituto Nacional de
Estadfstica (INE) correspondientes a diciembre de
2003 (2) representd el 11,8% del Producto Interi-
or Bruto (PIB), con un ligero descenso sobre el
gjercicio anterior, donde aport6 el 12,1% de la
riqueza, En consonacia con este peso en la economia,
la ponderacién del turismo en la configuracion de
la cesta de precios, que es el IPC {fndice de Pre-
cios al Consumo), alcanza en 2004 el 11,2%. Ello
da cuenta de la importancia que la subida de los
precios de hoteles, calés y reslaurantes tiene para
el indicador global que mes a mes nos avisa de la
marcha de los precios.

El INE, ademas, establece una subdivisién
dentro del epigrafe del turismo, diferenciando
entre restaurantes, bares y cafeterfas, por una
parte, y hoteles y otros alojamientos, por otra.
Pues bien, en los tltimos afios el turismo y sus
dos apartados han lenido un comportamiento
més inflacionista que el conjunto de la economia
espaiiola, de acuerdo con el INE. En enero de
2001, en lasa internaual, restaurantes y cafeteria
subfan el 4,1%; el 3,2 % los hoteles y el IPC gene-
ral el 3,1%. Un fenémeno que se agravé en di-
ciembre de 2002 con los precios de restaurantes
subiendo el 5,8% en tasa anual, el 3,8% los hote-
les para un IPC global del 4%. Al cierre de 2003
con un IPC general del 2,6%. los hoteles habian
subido el 3.7% y la restauracion el 4,1%. Esta ten-
dencia se ha visto ligeramente moderada en julio
de este ano donde, con una inflacién del 3,4%,
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El sector
turistico ha
contribuido a que
Espaiia esté
entre los paises
europeos mas

inflacionistas

e I st s e

los precios de los hoteles crecian el 2,8%, pero
cafeterias y restaurantes mostraban su resisten-
cia a caer con un 4,1% de alza.

Pero los hoteleros no estdn de acuerdo con
los cdlculos que mensualmente facilita el INE
sobre la evolucién de los precios. Consideran que
ol organismo estadistico exageray no refleja con
exactitud las ofertas, los precios que se dan alos
touroperadores o que sélo se recogen los hote-
les de mds nivel. En el INE apuntan que se pro-
ducen reu-niones trimestrales y que ya se han
tomado todas las indicaciones de los hoteleros,
pese a lo cual éstos siguen molestos con los da-
tos que se facilitan, Ya existe un indice hotele-
ro propio, desligado de la reslauracion, pese a
lo cual se evi-dencia una subida de precios su-
perior a la registrada por el conjunto de la eco-
nomia. Asi, pese a las conversaciones entre el
INE y las patronales, éstas quieren dejar claro
que los precios no suben tanto y que, por tanto,

sus beneficios no son muy abulfados. ETProXimo
mes de enero aparecerd un nuevo indicador —to-
davia por denominar- que medird los beneficios
del sector hotelero, distinguiendo entre las dis-
tintas categorias de establecimientos. Una ini-
ciativa del lobby Exceltur que ha encargado al
propio INE, con el que tanto diserepa, que ela-
bore este indicador.

El sector turistico ha contribuido generosa-
mente a que Espafia se coloque entre los paises
europeos mds inflacionistas. Y para explicarlo
sirven los argumentos generalistas. Se trata deun
sector poco expuesto a la competencia que, sal-
vo por lo que finalmente ocurra en 2004, ha cono-
cido incrementos anuales del nimero de visi-
tantes. Ademds, la situacion geopolitica (con-
flictos en los Balcanes, temor a viajar a paises de
religién islimica) le ha favorecida en relacién
con otros destinos competidores de la Europa
mediterrdnea o del Magreb. El deterioro en el ra-
tio de calidad-precio es el tema de fondo que ex-
plica ahora la biisqueda de un nuevo modelo
turistico para Espana. o



beca
Rectángulo




