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El Gobierno apoya el turismo residencial
porque desestacionaliza y crea riqueza

- ElGovern inicia en Londres una rueda de presentaciones para dar a conocer la ‘tarjeta verde’ en toda Europa

JUAN LUIS RUIZ
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LONDRES

El Gobxemo ceniral estd a favor
de potenciar el turismo residen-
cial en las’ zonas vacacionales
espafiolas, entre’ ellas Balears,

» «porque consolida los procesos de
desestacionalizacién en las zonas
turisticas, dinamiza estos encla-

ves y genera negocio en la oferta.

complementaria», indicaba ayer
en el stand de Turespafia en la
feria de Londres el secretario de
Estado de Turismo y Comercio,

la preocupacién y las quejas de

por la competencia desleal de esta
oferta dealojamiento.

Pedro Mejia, a lahora de valorar |

hoteleros y del «lobby» Exceltur |

. Parala Administraci6n central,

el turismo residencial supone una
" forma de captar inversién extran-
jera y nacional en las zonas turis-
ticas, «al mismo tiempo que con-
vierte a sus propietarios en turis-

tas permanentes, de ahi el efecto ’

desestacionalizador que contleva
y el impacto econdmico que pro-
duce», apunté Mejia.

Y respécto a la quejade Exceltur

y los hoteleros, explicé que enten--

dfa su postura, «siempre y cuando
Ia oferta residencial suponga una
competencia desleal en materia de

comercializacién turistica. No se -
. puede criticar al turismo residen-.

cial tradicional, porque cumple
_una funcion, pero también es cier-

to que es dificil poder controlar

esta oferta y valorar qué efecto
negativo en materia de competen-
cia desleal provoca en la oferta
hotelera».

Mejia, acompanado del secre-
tario general-de Turismo, Raimon
Martinez Fraile, asi como -por la
directora de Turespafia, Amparo
Ferndndez, y el director dela OET
en Londres, Ignacio Vasallo, con-

sideré que 2004, «se tiene que -

tomar como un aiio de reflexién
para valorar todos los cambios
que se han producido en la indus-
tria turistica con las ventas via
internet y proliferacién del turis-
moindividual Hay queadaptarse
a estos cambios para no perder
cuota de mercado».

Preguntado sobre el turismo de
sol’y playa estd en crisis, afirmé:
«Ne lo estd, pero debe evolucio-
nar para no perder competitivi-
dad. Hay que apostar por la seg-
faentacién de los mercados y los
productos».

Y respecto a la «tarjeta verde»
que-quiere implantar el Govern,
tanto Mejia como Martinez Fraile
manifestaron su total desconoci-
miento sobre este producto, aun-

D. Montaiés: «<Es

' ridiculo el dinero que
Turespanadedicaa
la promocién de sol.

y playa»

El presidente de la Ascciacién .
Espafiola de Hoteles y Alojamien-
tos Turisticos, el menorquin José
Guillermo Diaz Montafiés, criticé
ayer en Londres la politica premo-
cional del Gobierno que preside *

I JoséLuis Rodriguez Zapatero,

«porgue s ridiculo el dinero que
Turespafia dedica a la promocién

Pau Colfada, Eduardo Gamero, Joan Flaquer Dermot Blastand (First Choice) y Raimundo Alabern, §fow:RC.
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dela oferta de sol y playaen Euro-
pa. Siesta ofertarepresenta el 80
por ciento def peso especifica, lo
Iégico es que se protega y se pro-
mocione, de ahique esridiculo .
que Turéspafa sélo dedique el 50
porciento de los 32 millones de
euros gue tiene parapromocién .
internacional, cuando Danone
gasta 54 millones o El Corte Inglés
unos 75 para captar mayor-cuota
demercado y ventas. El turismo
de sol y playa sustenta la actividad
turistica en Balears, Canariasy e
litoral espafiol y es el que genera
mayores ingresos fiscales parael #
Estado, porlo que légico es que

|
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Untiempo de
. reflexién para saber
por dénde deberdn
irlas estrategias de
futuro no es'un mat
plan. El futuro del
turismo en las Islas
pasa, seguro, por el sol y la playa,
pero también por una mayor pro-
mociénde las Islas, mds dela que,
al parecer, se quiere dedicar. Es
un error pensar que Balears podrd
seguir viviendo eternamente de
las rentas de habersido y, quizd,
ser atin un destino lider, mientras
paises competidores salidos de
terribles guerras o dictaduras
ofrecen precios més asequibles y
multitud de encantos por descu-
brir, entre ellos sol y playas, Por
eso, hace falta promocién y cuidar
como oro en pafio nuestros valio-
508 recursos turisticos.

haya un mayor esfuerzo promo-
cional por parte del Gobierno. E
resto de productos furisticos se
tienen gue promocionar, pero
acorde consu valor real en la cap-
tacion de turistas hacianuestro
pais».

' Estapatronal, asimismo, mos-
tré su satisfaccidn por cdmo se
han solventado los problemas en
el grupo turistico My Travel: «<Ha-
bia mucha preocupacion, de ahi
que el anuncio de que se garantiza
su viabiiidad econémicay empre-

- sarial es una muy buena noticia,

mas adn cuando se @vita conello
‘que desaparezca un touroperador

B
Flaguer vaticina para
las Islas un verano 2005
- similar al de 2004-a
nivel turistico

que Mejia matizé: «Si es un pro-
ducto que satisface la demanda
y es bien entendido, lo 16gico es
que no haya problema alguno».

Tarjetaverde )

Precisamente, sobre esta cues~
ti6n, el conseller de Turisme, Joan
Flaquer, anuncié ayer que se ha

]

El grupo First Choice
anuncia que participard
en la compra de
«tarjetas verdes»

iniciado una rueda de contactos
con todos los touroperadores y
operadores turisticos européos”
para dar a conocer en profundi-
dad la Fundacién de Desarrollo
Sostenible de Balears y el produc-
to estrella de la tisma, la «tarjeta
verde». Ayer, el conseller y su
equipo; asi ‘como el director de

laFundacién, Pau Collado, se reu-
nieron en el stad de Balears con
el directivo del grupo First Choi-
ce, Dermot Blastand, quien mos-
tr6 el apoyo a la «tarjeta verde»,
«porque es bueno para el destino
de Balears y protege el medio
ambiente. Vamos a dar soporte a
este proyecto con la compra de
tarjetas verdes», manifestd Blas-
tand.

En las préximas semanas, se

-programardn encuentros en el

Reino Unido, Alemania, Francia,
Italia, resto de paises emisores
turfsticos, asi como en -nuestro
pafs y ante los responsables en
materia turistica del Gobierno,

. que ello tiene enla viabilidad de

como es el Reino Unido. Su desa-

paricién habria provocado un pro-

ceso mayor de concentracion, con
el consiguiente efecto negativo

en un mercado tan competitivo i
t

Respecto a como hablfaida la
temporada 2004 en Balaears,
Diaz Montafies afirmé que habia
sido mejor de lo esperado, «pero
el dato preocupante es que nos
niveles de rentabilidad empresa-
rialhan bajado respecto a otros
afnos y es aqui, donde radica el
verdado problema por el impacto

. paralos hoteleros», '
i
|

las empresas hoteleras balears».

Flaquer, respecto a la tempo-
rada turistica préxima, dijo que
en Londres.se ha apreciado el
dinamismo con que cambia la
industria turistica y el efecto que
estd teniendo ello en los touro-
peradores por el alza del turismo .

.individual, «Es dificil hacer pre-

visiones, pero todo apunta a' que
la temporada de verano de 2005
serd muy similar a la de este aiio,
precisamente por el auge del
turismo individual que paliard la
la reducci6n de cupos de los tou-
roperadores en la venta de paque--
tes turisticos. Somos un destino
turisticoapreciado», afirmé.
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