Exceltur pronos

I sector turistico afronta el cuarto trimestre
del ano con el respuldo de unos resultados
“mis que aceptables” durante la tempora-
da de verano, segiin recoge ¢l tltimo infor-
me de “Balunce y Perspectivas Turfsticas’ elaborado
por Exceltur y presentado el dia 25 de octubre.

Las notas dominantes de la temporada de vera-
no han sido la ralentizacion del crecimiento del turis-
mointerno y el repunte del wrismo extranjero. Mien-
tras que las pernoctaciones de los turistas espafioles
en los hoteles apenas crecieron un 0.3% entre julio
y septiembre. las pernoctaciones generadas por los
turistas extranjeros durante el mismo periodo, cre-
cieron un [.8%, alcanzando su maximo histarico en
términos absolutos durante la temporada de verano.
Hay que destacar que. por primera vez en bastante
tiempo, este repunte del turismo internacional se
produce sin que exista ningtin conflicto geopolitico
reseniable en los paises del Mediterrdneo competi-
dores del destino Espafia.

La valoracién que hacen los empresarios de sus
resultados refleja bien esta situacion. Este verano
han sido mis los turistas que se han recibido en los
destinos turisticos espatioles y la rentabilidad empre-
sarial también se ha incrementado como conse-
cuencia de un moderado crecimiento puntual de los
precios. y no por ofertas o descuentos como en ante-
riores temporadas. Asi las cosas, Exceltur sefiala que
€l 50.2% de las empresas turfsticas registraron en el
tercer trimestre un incremento de sus beneficios en
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La asignatura pendiente: el gasto turistico

Ingreso medio real por turista extranjero
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relacién al mismo trimestre de 2006. Incluso los
hoteles de costa -particularmente Baleares- se han
sumado en este tereer trimestre a la buena racha,
exceptuando la hotelerfa de Canarias y algunas
Comunidades de la cornisa cantdbrica afectadas por
el mal tiempo durante los meses estivales. Por su
parte, los hoteles urbanos y de interior han tenido
también -en términos relativos. dado que su volu-
men es mucho menor que los que compiten en el
segmento de sol y playa- una buena temporada.
La opinidn generalizada entre los empresarios del
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sector se rompe en el caso de las agencias de via-
jes, que han acusado la contraccion en el ritmo de
crecimiento de la demanda turfstica nacional. La
subida de los tipos de interés. con el consiguiente
incremento de la presion hipotecaria sobre las fami-
lias. ha frenado su gasto turistico y han sido las agen-
cias las primeras en notarlo. Pero no han sido las
dnicas; también lo han acusado los restauradores y
comerciantes de las principales zonas turisticas, que
hablan de una menor “alegria a la hora de gastar’
que en afios anteriores,
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Sin embargo, los viajes turisticos de los espafio-
les al extranjero han mantenido una fuerte tendencia
al alza, apoyados en la oferta de las compaiifas de
bajo coste para los destinos europeo, pero también
con una fuerte subida de las ventas de larga distan-
cia a través de los turoperadores especializados.

Cerrar el afio
José Luis Zoreda, Vicepresidente Ejecutivo de
Exceltur, augura para el cierre de 2007 una cifra de
turistas internacionales en el entorno de los 60 millo-
nes y un crecimiento del PIB turistico del 2.5%.
“algo por debajo de lo que se espera que crezca la
economia espaiiota.” También prevé que la ten-
dencia del turismo nacional a contener el gasto se
volverd a notar y que, muy probablemente, haya que
afrontar cambios de ciclo econémico en un futuro
proximo con consecuencias sobre el wrismo.
Zoreda se refirid también a la necesidad de recon-
version de determinados destinos e insistié en la
importancia de “crear una Espaiia experiencial”,
diversificando productos, desestacionalizando la
oferta y atrayendo a segmentos de demanda menos
sensibles al factor precio, El representante de Excel-
tur menciond también el Plan 2020, que estd impul-
sando la Administracion turistica, y que deberd apor-
tar actuaciones concretas para avanzar en la
competitividad y sostenibilidad de la actividad turfs-
tica. Este Plan -aseguré- cuenta con el apoyo del
empresariado del sector, 7
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