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o hay més que mirar el calendario de los dos

Gltimos meses del afio para descubrir que es-

te afio se da la feliz circunstancia de que no
sélo noviembre ha sido un magnifico mes para reali-
zar una buena escapada, convertida en doblete en
el caso de los turistas procedentes de la Comunidad
de Madrid, sino que ademds diciembre se presenta
como un apefitoso periodo en el que millones de tro-
bajadores de este pals aprovechardn sus dliimos dias
de vacaciones para viajar y hacer turismo.
Sin embargo, la rueda de prensa que organizé Ex-
celtur en fechas recientes nos mostréd @ un José Luis
Zoreda cauto en sus expectativas para el cierre de
2007 y porfador de una mala noticia: se prevé un es-
tancamiento en el consumo inferno de los espafioles.

La losa de la hipoteca

Y es que, dejando por un momento a un lado los
indicadores macroeconémicos, no hay mas que
consultar el saldo de la cuenta bancaria tras el co-
bro de la hipoteca o fijarse en la cantidad de eu-
ros que refleja el surtidor de la gasolina al llenar
el depésito del coche para intuir que muchas fami-
lias llevan ya un tiempo eliminando de su lista de
gastos aquellos dispendios que no sean los estric-
tamente vitales. Si ademds tenemos en cuenta que
la inflacién interanual se encuentra en un 3,6%, el
panorama para las familias espaficlas es muy po-
co halagiefio a un mes vista del langostino, del
cordero y del bogavante.

No se debe perder de vista el hecho de que es mas
que probable que si la rueda de prensa la hubiese

convocado no Exceltur, sino alguna asociacién de
peluguerias, por citar ofro colective del sector de ser-
vicios, las conclusiones y expectativas para fin de
afio hubiesen similares: estancamiento, cuando no
frenazo, y méxima cautela.

Ciféndonos a lo que nos foca, todo apunta a que la
cuesta de enero se adelanta a diciembre, por lo que
muchos empresarios auguran un estancamiento o in-
cluse una leve caida de las ventas. También hay que
sefialar que, si bien existen determinados sectores,
como los de transporte, ocio y hoteles de costa, que
miran con cautela su evolucién de ventas, otros, co-
mo los grandes grupos de agencias de viajes, afir-
man que sus ventas se mantendrdn o incluso que su-
birdn en este cuarfo trimestre.
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