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‘Stand' de Andalucia en Fitur.

PUNTO PRESS

La presencia de empresas
se incrementara de cara a
la proxima edicion de Fitur

La feria ocupara un 10% menos de superficie por los recortes
de las comunidades auténomas y el aumento de las tarifas

R. E./MADRID

Aunque es la World Travel Market
laqueesta alavueltadelaesquina,
yase van conociendo detalles rela-
tivos alaFeriaInternacional de Tu-
rismo de Madrid, Fitur. Su XXXIII
edicion, que se celebrard en Ma-
drid del 18 al 22 de enero del pré-
ximo afio, ocupara 67.500 metros
cuadrados del recinto ferial de Ife-

ma, un 10 % menos que hace un
ano, debido alosrecortesdelas co-
munidades auténomas. Por con-
tra, la presencia de empresas del
sector crecera de formaleve.

La contraccion del gasto publi-
co tendrd repercusion en la feria
madrilefia y, aunque todas las co-
munidades acudiran a la misma,
muchas reduciran la superficie
contratada, “en algunos casos

hasta un 80 %”, sefiala la directo-
ra de Fitur, Ana Larrafiaga. En el
caso andaluz, la Junta invirtié un
11% menos en la pasada edicion.

En las ultimas ediciones, mar-
cadas por la crisis econdmica
mundial, especialmente las de
2009 y 2010, las comunidades
permitieron compensar en parte
el descenso que se produjo en el
sector privado, situacién que se
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invertird en esta trigésimo segun-
daedicién de la feria.

En las ediciones anteriores, la
superficie total contratada ya ha-
bia disminuido, pasando de
87.000 metros cuadrados en
2009a75.000en 2011.

Aparte de los recortes presu-
puestarios, tampoco ayuda a
mantener la presencia de las co-
munidadeslasubidadel 3% enlas
tarifas de la feria, tras dos afios de
congelacién de los precios y el
descuento del 10% en el tltimo
certamen para los expositores que
optaran por pronto pago.

“Esrazonable pensar que el cie-
rre de numerosas empresas turis-

SUPERFICIE

Fitur, que se celebra en
Madrid del 18 al 22 de
enero, ocupara 67.500
metros cuadrados en Ifema

ticas, especialmente entre las
agencias de viajes y la reduccion
de plantilla en otras, podra tener
alguna repercusion en el volu-
men de participantes”, sefiala La-
rraflaga, que destaca que en la pa-
sada edicion se registraron casi
210.000 visitantes, entre profe-
sionalesy publico.

Frente a la disminucién del
area institucional, la empresarial
crecerd ligeramente gracias al re-
greso de empresas como Hotel-
beds, Oasis-Globalia, a través de
sus hoteles Be Live, o el grupo tu-
ristico Orizonia, y a un aumento
del espacio de exposicién por par-
te de otras, como Iberostar. En to-
tal, se espera la presencia de
10.000 empresas.

Elareainternacional mantendra
los niveles de contrataciéon de
2011, aunque con algunos ajustes
como consecuencia de los conflic-
tos de Libia y Siria, paises que no
acudiran. Estas bajas se compensa-
ran por el incremento de la superfi-
cie de paises como Brasil, India,
Colombia olos de Centroamérica.

NOTICIAS EXCELTUR

“Creatividad,
dinamizacion
e innovacion"

Pese a los recortes presupues-
tarios de las comunidades, la
directora de Fitur, Ana Larrafa-
ga, asegura que la feria afronta-
ra la crisis “con creatividad” y
apostando por la “dinamizacion
de la actividad turistica y la in-
novacion” para conseguir aten-
der a “las cambiantes deman-
das del mercado”. Destaca los
esfuerzos de Fitur y sus partici-
pantes por conferir a la feria un
caracter “de negocios y muy
profesional”. Seglin anuncia La-
rrafiaga, los trabajos comenza-
ran el martes anterior a la cele-
bracién de Fitur acogiendo el
Foro Exceltur organizado junto
con la Organizacién Mundial
del Turismo (OMT), foro bia-
nual de liderazgo turistico.

Eventos para abrir
oportunidades
de negocio

Fitur va mas alla de la promo-
cién. Diferentes iniciativas bus-
can promover los encuentros en-
tre profesionales y crear siner-
gias para abrir nuevas oportuni-
dades de negocio. En este con-
texto se celebrara la tercer edi-
cién de Investour Africa y la pri-
mera de Investour América, que
tendran como principal objetivo
poner en contacto a los repre-
sentantes de iniciativas y proyec-
tos turisticos de ambos conti-
nentes con potenciales socios. El
certamen también potenciara el
workshop de Fitur, donde profe-
sionales de todo el mundo llega-
dos a la feria a través del progra-
ma de compradores internacio-
nales celebraran reuniones B2B
con los expositores del salén.



