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Barémetro de la Rentabilidad y el Empleo
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El sector turistico genera 21.000 puestos de trabajo a nivel nacional en
el segundo cuatrimestre, segun Exceltur

Ibiza presenta los mejores resultados de Baleareganto a creacion de empleo e
ingresos

PALMA DE MALLORCA, 04 (EUROPA PRESS)

El sector turistico ha generado un total de 21f@tos de trabajo a nivel nacional durante elrsimgu
cuatrimestre, de los cuales 14.000 en destinosiatdes como Baleares y Canarias y 7.000 en dsstin
urbanos, tal y como ha sefialado el presidente deltdr, Sebastian Escarrer, quien ha subrayadelque
turismo es el &mbito que mas empleo genera y ambo t"la gran esperanza para reducir la lacrabkoci
del paro".

"Sdlo el turismo puede recuperar el empleo y ayadarrecuperacion econdémica a través de la
competitividad y la creacion de mecanismos queniioen la reforma de los destinos"”, ha incidido
Escarrer en este sentido.

Durante la presentacion del balance de la evolud#imgresos hoteleros y de empleo entre junio y
septiembre, el vicepresidente de la Alianza paExtzlencia Turistica, José Luis Zoreda, ha dedtaca
por su parte, que Baleares y Canarias concentraayar parte de la rentabilidad socioeconémica,eton
municipio de Ibiza a la cabeza (+17,3 por cientempleo turistico y +24,6 por ciento en ingresos
hoteleros -RevPar-), con 99,1 millones de euros.

Tal y como ha resaltado, la isla pitiusa represégitenayor paradigma de la diferenciacion y la
regeneracion”, ya que su oferta de ocio se ha gigtiquecida con la apertura de nuevos proyectos
empresariales de mayor valor afiadido dirigidos autista con mayor poder adquisitivo. Palma, por su
parte, obtuvo 63,3 millones de ingresos hoteleros.

El barometro resalta que tras Ibiza se encuentnamo ¥413,8 por ciento en empleo turistico y +6,7 po
ciento en RevPar), Capdepera (+9,6 por ciento gieeny +12,5 por ciento en RevPar), Santanyi (+7,9
por ciento en empleo y + 18,1 por ciento en ingsggdCalvia (7 por ciento en empleo y +11,6 ponite
en RevPar), mientras que en relacién con otrogndestacaciones también encabezan la lista Yaiza
(+11,9 por ciento en empleo y +24 en ingresos) gjé¢+12,3 por ciento en empleo y +22,1 por ciento
en RevPar).

Sin embargo, la cara opuesta la representan, stg@ifiorme, determinadas zonas turisticas vacatdsna
acuciadas con problemas de obsolescencia en salaaignes y espacios, ya que los bajos niveles de
ingresos alcanzados (por debajo de los 45 euro®ed@ por habitacion) no son suficientes para imduc
los efectos multiplicadores sobre otros sectocegue limita la capacidad de creacion de nuevostpse
de trabajo en actividades como la restauraciéepmkercio o el ocio. Tal es el caso de Llucmajoraen
Playa de Palma.

Por su parte, destinos del sur peninsular muy dbpetes de la demanda doméstica, como El Puerto de
Santa Maria y Roquetas de Mar, en Andalucia, asoddartagena, en Murcia, han acusado nuevas
caidas en los ingresos hoteleros (hasta los 3%@hes de euros).

Mientras tanto, el informe sefala que durante &smgdos meses de verano las grandes urbes con
proyeccién internacional asi como las ciudadescastjue han disfrutado del auge del turismo de
cruceros y aquellas reconocidas internacionalmeoridas que mejor comportamiento del empleo y de



ingresos han mostrado, como Barcelona (+5 por@iemtempleo turistico y +18,3 por ciento en ReyPar)
Madrid (+4,2 por ciento en empleo y +11 por ciesicRevPar) y Méalaga (+3,8 por ciento en empleo y
+9,4 por ciento en ingresos).

CAMPITALES DE INTERIOR

El barémetro remarca, sin embargo, que el peristieat deja un balance muy distinto en algunas
capitales del interior, mas dependientes de la ddanaacional, asi como en las principales capitales
gallegas por el efecto comparacion con el Aflo Xaophgue han sufrido nuevas contracciones en los
ingresos provocando la destruccion de puestosabiajtr vinculados a la actividad turistica, comeles
caso de Ciudad Real, Pamplona, Lleida, Albaceten&uLugo, Santiago de Compostela y La Corufia.

Es por ello que los malos resultados cosechadoalganas ciudades del interior, unido a los bajos
niveles de empleo (por debajo de los 1.500 puektdrabajo vinculados al turismo) que ostentangpon
de relieve, segun Exceltur, la necesidad de avamzkx puesta en marcha de medidas dirigidas a pone
mas en valor sus recursos turisticos, complementar eventos de proyeccion nacional e internat®na
innovar en su comercializacién, a través de unaomegoperacion para incrementar los resultados
durante los meses de verano.



