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Segun se refleja en las estadisticas de Turespafa

El turismo de shopping atrae a Espana a
los mercados emergentes

Rusos, polacos, latinoamericanos y asiaticos demamdlas compras como
actividad complementaria

10/11/2011

Los buenos resultados de la temporada de verangue se ha cerrado con un
incremento del 8,5%, no sélo se han debido a lest@$ de la inestabilidad de los
paises del Norte de Africa (“Exceltur atribuye B¥6del crecimiento turistico en
Espafia a la primavera ardbsegun publicab®lOSTELTUR hace un mes), sino
también al empuje de mercados emergentes &ums@, Polonia, Latinoamérica y
Asia, cuyos turistas demandan las compras como adfividanplementaria délirismo
cultural y de ciudad.

En elturismo de shoppingen Espafia los protagonistas indiscutibles sodliestes
rusos cuyo dinamico comportamiento responde a la eapeler recuperacion de su
economia de la recesiéon de 2009, gracias al aurdenitts precios del barril de crudo
Ural, segun recogéurespafnaen suinforme de Coyuntura Turistica Verano 2011

El crecimiento econdémico ha repercutido directament el comportamiento turistico
del mercado, que hacrementado su gasto en nuestro pa&n un 92% en abril con
respecto a un afo antes, segun las ultimas estadideGlobal Blue citadas por
Turespafia; ademas de ampliar su interés gariemo urbano entre un 15% y un
17%, segun los turoperadores, y por las compragebieo, esta temporada alta se ha
duplicado el nimero de asientos de avion a nupaighasta superan millon de
plazas un 118% mas que en el mismo periodo de 2010 eftano ruso ha aumentado
un 61% sus pernoctaciones en Espafia este vesegan confirmabBxceltur.

Por su part®olonia, un mercado que ya demostré un buen comportamiemgmte la
crisis, crece de manera sdlida, fundamentalmentageomotivos: el impulso de la
demanda interna, el estimulo que suponen los foestogcturales de la UE y el buen
ritmo de las exportaciones. En su casmentan los viajes individualegpotenciados

por lasnuevas rutas de las aerolineas de bajo cosén los que las compras ocupan un
papel preponderante. De hecho, para este verdm@m®ducido un incremento del

86% en la demanda de este pais con respecto abveea2010.



Latinoamericanos y asiaticos

El turismo de shopping en Espafa también despmémtderés en mercados lejanos
como loslatinoamericanos donde se estan consolidarmdeevas clases mediague
impulsan el crecimiento de viajes al exterior, esgdmente a destinos de larga distancia
liderados por nuestro pais, e incrementan su gastiio. Durante su estancia demandan
productos relacionados con el patrimonio monumentailtural del pais, la

gastronomia y las compras, y no tanto el sol ygplagsturistas asiaticos que cada

vez masviajan de manera independienteaunque sigue siendo predominante el
hacerlo en grupo, buscan este mismo tipo de oftae todo eMadrid y Barcelona,
ciudades indispensables para ellos cuando visitastro pais.

Segmento desestacionalizador

El turismo de shopping facilidesestacionalizala actividad turistica, motivando las
visitas en temporada media y baja, ademas de doseezn urdinamizador de la
economia local De hecho, este verano Xavier Canaépreguntaba “Turismo de
compras y horarios non stop, ¢nhuevo atractivoticwise Espafid?
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