Tirada: ND Edicion: ND
Difusién: ND Pagina: 21
ALICANTE Audiencia:  ND

21/11/2010

Exceltur

AREA (cm2): 440,6

OCUPACION: 37,9%

V.PUB.: ND

La Comunidad negocia el fichaje de
la principal red turistica del mundo

El Consell estudia relevar «en 2011 6 2012» a Washington y Tailandia como marca
preferente de Lufthansa City Center, el ‘gigante’ aleman de los viajes franquiciados

S. SAMPEDRO/ €. A./ Alicante

La Conselleria de Turismo esta ne-
gociando con la mayor cadena de
agencias de viaje del mundo,
Lufthansa City Center, incluir a la
Comunidad Valenciana como mar-
ca preferente dentro de los catélo-
gos de las campanas «de 2011 6
2012». Segun ha podido saber EL
MUNDO, la titular autonémica de
Turismo, Belén Juste, se reuni6 el
pasado viernes en Benidorm con
los responsables del gigante ale-
man, aprovechando la celebracion
del congreso anual de Lufthansa
en el hotel Barcel6 Asia Garden.

En la reunién se esbozaron los
primeros puntos de un acuerdo de
promocién conjunta que podria
firmarse «en breve», aunque aun
quedan por pulir «muchos deta-
lles». Entre ellos, la dotacion eco-
némica del pacto. Con esta manio-
bra el Consell pretende usar a la
firma como base de operaciones
del mayor mercado turistico para
europa —el aleman- y potenciar su
crecimiento dentro del territorio
valenciano, después de detectar en
2009 y el verano de 2010 ligeros
sintomas de recuperacion.

Ademas de por su elevado gasto
total (producto de una dilatada es-
tancia media), el publico aleméan
destaca por un indice de fideliza-
cién muy alto que el empresariado
—especialmente el benidormi- con-
sidera haber «perdido» tras el
boom turistico de los afos 70.

Practicamente todas las accio-
nes promocionales de las adminis-
traciones publicas colocan al Rei-
no Unido y Espafia como paises
prioritarios, pero ningun plan de
marketing se atreve a obviar el pa-
is centroeuropeo por su enorme

Uno de los carteles que el Patyronato ha colocado en Reino Unido. /€L MUNDO

Ambito

>La campafia se desarrolla en
las ciudades del Reino Unido que
mas trafico aéreo mantienen con
Alicante, como son Manchester,
Birmingham, Glasgow, Notting-
ham, Derby, Leicester, Sheffield
y Cardiff, Newcastle y Doncaster.

Treny metro
>El nacleo principal de la cam-
pafia, consensuada con la patro-

potencial de crecimiento. De he-
cho, el lobby turistico Exceltur
acaba de publicar un informe en el
que vaticina que Alemania ser4 el

nal de Benidorm, es colocar la
imagen de Costa Blanca en 23
estaciones de tren y metro de
Manchester, Birmingham, No-
ttingham, Derby y Sheffield.

Complemento

>Se completa con la presencia
enagenciasde viajey taxis, ade-
mas de con la colocacién de dis-
tintos panelesenlacalleyenlos
principales supermercados.

salvador de la industria turistica
espanola en 2011. Con el favor de
Lufthansa, la Comunidad Valen-
ciana sucederia a otros destinos

turisticos que ya se han apoyado
en esta cadena de viajes franqui-
ciados para tener
una mayor disponi-
bilidad operativa en
el principal merca-
do turistico de Eu-
ropa, como Wa-
shington o Tailan-
dia. Creada en 1991,
la red Lufthansa
City Center combi-
na una facturaciéon
de 3,500 millones de
euros, generados en
mas de 590 oficinas
en 77 paises.

Por otra parte, el
Patronato de Turis-
mo de la Costa
Blanca ha traslada-
do la imagen de la
provincia de Alican-
te a 23 estaciones
de tren y metro de
Manchester, Bir-
mingham, Notting-
ham, Derby y She-
ffield, en el Reino Unido. El objeti-
vo de esta iniciativa es atraer
visitantes del que es su principal
mercado emisor de turistas para la
préxima temporada. Esta accion
promocional prevé un impacto so-
bre 2,55 millones de personasy
cuenta con la ventaja de que se si-
tha en las terminales que tienen
un mayor transito de pasajeros.

La importancia de la campana
«radica en el trabajo previo para
que el mercado britanico comien-
ce a planificar sus vacacionesy, se-
gun la directora del Patronato, Ge-
ma Amor. El mercado briténico se
caracteriza por contratar su vaca-
ciones con un ano de antelacion.
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