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Configurados los grupos de expertos que
marcaran las pautas del turismo espanol

en el documento Horizonte 2020

El debate entorno al documento base del Hori-
zonte 2020 del Turismo Espaiiol ya esta en
marcha. Siete grupos de expertos estan traba-
jando en diferentes areas con el fin de fijar una
serie de planteamientos que tienen como fin
ultimo la elaboracion de un documento que
fundamente un modelo turistico para Espana
competitivo y sostenible a medio y largo plazo.
Ademas, el documento se implementa en el
corto plazo, ya que sera la base del nuevo Plan
de Turismo Espaiol 2008-2012.

a secretaria general de Turismo,
Amparo Fernandez, ha explica-

do en un encuentro con la |

prensa especializada los pasos que
se estan siguiendo para la elabora-
cion de este documento final y ha
destacado la importancia que tiene
contar con la opinién del sector turis-
tico. El documento sefiala los retos a
los gue se enfrenta la industria turisti-

ca espanola, como son la mayor
competencia internacional, una in- |

fluencia creciente de los aspectos
medioambientales y un cliente con
una gran capacidad de influencia pa-
ra determinar el modelo de negocio.
El proyecto sustituira al Plan Integral
de Calidad del Turismo Espafol (PIC-

TE), que fue prorrogado por el Ejecu-

tivo hasta el préximo mes de diciem-
bre a la espera de gque 'Horizonte
2020" estuviera listo. El programa se
desarrolla a través del Consejo Espa-
fiol del Turismo —donde esta repre-

sentados tanto el secior publico co-

mo privado- siendo la "primera vez
gue se hace un planteamiento con la
participacion tanto del sector publico
come del privada".

La secretaria general de Turismo indi-
co que el segmento de sol y playa se-
guira siendo la "base" del turismo es-
pafol, pese al "gran esfuerzo" de diver-

sificacion que esta desarro-
lando el Ejecutivo. Amparo
Fernandez recordd que este
segmento aporta el 80% del
total de los ingresos turisti-
cos y s6lo recibe el 50% de
los ingresos de los planes
de promecion, con lo que
se realiza una "discrimina-
cidn positiva".

La segunda fase del proyecto (de la
primera les informamos en nuestro
numero anterior, ver SP/C 708) con-
siste en la definicion de los plantea-
mientos necesarios para hacer frente
a esos retos. Esa es la labor que ya
han emprendido siete grupos de ex-
pertos liderados por Guillermo de la
Dehesa, presidente de honor del
Consejo Superior de Gamaras, v que
actla como coordinador general cel
proyecto.

Los siete grupos son los siguientes:
B Sostenibilidad: el coordinador es
Fernando Prats, arquitecto y urba-
nista, y participaran como expertos
Roc Gregori, director de Turismo de
Benidorm: Manuel Gandarias, presi-
dente de Live of Spain; Luis Gimé-
nez Herrero, director del Observato-
rio de la Sostenibilidad de Espafa; v
Gonzalo Fuentes, secretario provin-
cial de Hostelerfa, Comercio y Turis-
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mo de CCOO de Malaga.

| B Competitividad: el coordinador

de Luis Rullan, presidente ejecutivo
de Port Aventura y director adjuntc de
La Caixa. Los expertos de este grupo
son: Javier Blanco, gerente de Tu-
rismo Costa de la Luz; Alfonso Sa-
ban, magistrado; y Manuel Panade-
ro, director de relaciones instituciona-
les de Globalia.

B Innovacion: José Guillermo Di-
az Montafiés, presidente dal Institu-
to Tecnologico Hotelero, es el coordi-
nador y los expertos son: Joan Mu-
let, director de la fundacion COTEC:
Paul de Villiers, director general de

' Savia-Amadeus y Macia Liabrés, di-

rector del Centro de Promocién de In-
vestigacion y Tecnologias Turisticas
(CITTIB).

B Productos y Marketing Estra-
tégico: coordinado por Eulogio
Bordas, presidente de la consultora

MAY 07 08¢


amparo
MAY_07_084


0.JD.: No hay datos
E.G.M.: No hay datos

.}—-—"
REVIETA p_ F TURIS\WVID

Fecha:  01/05/2007
Seccion: REPORTAJE
Paginas. 28,29

turfstica THR, y los expertos son: Ju-
lio Bruno, CEO para Europa y Lati-
noameérica de Galileo y Travelport;
Antonio Munar, consultor; Virginia
Irurita, socia fundadora de Made for
Spain; y Juan Requejo, redactor del
Plan General de Turismo Sostenible
2007-2010.

B Recursos Humanos: Coordina-
dor: José Hernandez Garcia, de la
Escuela Universitaria de Hosteleria v

Turismo de Sant Pol de Mar. Los ex- |

pertos son: Juan Mora, director de
Recursos Humanos de NH; Daniel
Albarracin, jefe del equipo técnico
de CCOO; Doménech Biosca, di-
rector de Aceptur y colaborador de
SPIC; y Azucena Jiménez, gerente
de Turismo del Consejo Insular de
Menorca.
M Promocién y comercializacion:
el coordinador es Ramén Diaz Ber-
nardo, director académico del area
de Turismo del Instituto de Empresa.
Los expertos son: Luis del Olmo, di-
rector de Marketing de Sol Melia; Oc-
tavi Bono, gerente del Patronato de
Turismo de Costa Dorada-Tarragona
y Javier Baselga, consultor.
B Estadisticas e Inteligencia de
Mercado: cocrdinado por Agueda
de Esteban, catedratica del Area de
Comercializacion e Investigacion de
Mercados de la Universidad de Casti-
lla-La Mancha. Los expertos son:
Violeta Matas, directora de Turismo
de la FEMP; Oscar Perelli, director
de estudios e investigacion de Excel-
tur; Luis Valdez, director del Sistema
de Informacién Turistica de Asturias y
Daniel Redondo, director de Telecy!.
Las conclusiones de estos siete gru-
pos de expertos seran la base de un
amplio debate social, que implicara al
sector y a la sociedad en general y
que permitira elaborar un Plan de Es-
trategias consensuado, fundamento
del documento Horizonte 2020 del Tu-
rismo Espariol, en el que se plantearan
los pilares de un modelo turistico com-
petitivo y sostenible a medio y largo
plazo. Este documento sera aprobado
por el Consejo Espariol del Turismo y

por el Pleno de la Conferencia Secto- |

rial del Plan de Turismo 2008-2012.





