
Exceltur constata
el buen arranque turístico de 2007
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El Iobby turístico Exceltur, que agrupa a algunas de
las principales empresas del sector en España, ha pre-
sentado su "Informe de Perspectivas Turísticas" para
el primer trimestre de 2007, en el que ponen de mani-
tiesto el destacado arranque del año, muy en particu-
lar para el turismo urbano en grandes y medianas ciu-
dades españolas. Destacan asimismo la recuperación
del turismo alemán y un aumento en los ingresos tu-
rísticos. Los grandes grupos de agencias de viajes y
turoperadores españoles siguen destacando por ser
los que mejoran más sus resultados, gracias a que el
emisor español sigue tirando con fuerza.

S egún manifestó el gerente de
Exceltur, José Luis Zoreda, en
el primer trimestre se ha evi

denciado un notable crecimiento de
la demanda turística extranjera hacia
España, mientras que la demanda
de los españoles sigue con más
fuerza de Ia prevista, muy especial-
mente hacia el exterior más que a
destinos internos.

Según las encuestas de "clima
empresarial" de Exceltur, todos los
sectores turísticos españoles -a ex
cepción de los hoteleros de costa-
perciben una clara mejora de su ren-

noctaciones sin que ello se haya aún
traducido en una mejora de sus ren-
tabilidades.

Por otra parte, el estudio de Excel-
tur recoge la nueva metodología del
Banco de España para estimar los
ingresos por turismo extranjero. Los
nuevos cálculos revelan en términos
nominales una mejora retroactiva del
5,6% para el cierre de 2006 (2.000
millones más de euros) y un incre-
mento del 5,3% para los ingresos
del mes de enero de 2007.

Según puso de manifiesto Oscar
Perelli, director del estudio, entre los
países competidores cabe destacar
la "potente e inequívoca" recupera-
ción de Turquía (16% de incremento
en sus llegadas de turistas los pri-
meros meses de 2007) y Egipto.

En el primer trimestre se ha supe-
rado el récord de pernoctaciones de
los extranjeros en este periodo, que
databa de 1999. El mercado alemán
ha actuado como la principal loco-
motora de la demanda turística ex-
tranjera en este trimestre¯ Mientras
el inglés se estancaba, cabe desta-

tabilidad en el primer trimestre de
2007. A diferencia del litoral, los des-
tinos urbanos y del interior se han fa-
vorecido de una fuerte demanda, por
la rápida y creciente propensión in-
traeuropea a realizar cortas escapa-
das tanto a grandes ciudades como
a capitales de provincia, favorecidas
por el fenómeno de las "low cost".
En el inicio de 2007 destacan espe-
cialmente los crecimientos de Madrid
y Valencia por la Copa del América.

Los destinos vacacionales, salvo
Ganarias, aunque aún en su tempo-
rada baja, han subido ventas y per-
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car aunque a distancia, el crecimien-
to de los mercados portugués e ita-
liano.

La Semana Santa, a pesar del
tiempo lluvioso, ha sido percibida
como mejor que la de 2006 por una
buena mayoría de empresarios de
casi todos los subsectores.

Los grandes grupos de agencias
de viajes y turoperadores españoles
siguen destacando por ser los que
mejoran más sus resultados, gracias
a que el emisor español sigue tiran-
do con fuerza. Las empresas de
transporte, particularmente las aére-
as, también han mejorado sus már-
genes y resultados en el primer tri-
mestre por mayor rotación de ventas
y menores costes de carburante.

Expectativas
para el resto del año

Salvo para los hoteleros vacacio-
nales del litoral, que aún son reticen-
tes a aceptar que su rentabilidad va-
ya a mejorar significativamente, las

perspectivas empresariales sobre
ventas y beneficios del conjunto del
sector turístico español son positivas
para el segundo trimestre.

Tras el buen comienzo, el escenario
previsto durante el resto de 2007 se
mantiene favorable. La previsión de
Exceltur sobre los ingresos es de un
crecimiento del 5,2% con respecto a
2006, aunque se matiza que habría
que descontar la inflación. La previ-
sión de crecimiento del PIB turístico
es del 3,2% a final de año, algo por
debajo del esperado para el conjun-
to de la economia (3,5%).
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