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Exceltur constata
el huen arranque turistico de 2007

El lobby turistico Exceltur, que agrupa a algunas de
las principales empresas del sector en Espaiia, ha pre-
sentado su “Informe de Perspectivas Turisticas” para
el primer trimestre de 2007, en el que ponen de mani-
fiesto el destacado arranque del afio, muy en particu-
lar para el turismo urbano en grandes y medianas ciu-
dades espaiiolas. Destacan asimismo la recuperaciéon
del turismo aleman y un aumento en los ingresos tu-
risticos. Los grandes grupos de agencias de viajes y
turoperadores espaiioles siguen destacando por ser
los que mejoran mas sus resultados, gracias a que el

emisor espaiiol sigue tirando con fuerza.

egun manifesto el gerente de
SExceItur, José Luis Zoreda, en
el primer trimestre se ha evi-
denciado un notable crecimiento de
la demanda turistica extranjera hacia
Espafa, mientras que la demanda
de los espafnoles sigue con mas
fuerza de la prevista, muy especial-
mente hacia el exterior mas que a
destinos internos.
Segun las encuestas de “clima

empresarial” de Exceltur, todos los |

sectores turisticos espanoles —a ex-
cepcion de los hoteleros de costa—
perciben una clara mejora de su ren-

tabilidad en el primer trimestre de
2007. A diferencia del litoral, los des-
tinos urbanos y del interior se han fa-
vorecido de una fuerte demanda, por
la rapida y creciente propension in-
traeuropea a realizar cortas escapa-
das tanto a grandes ciudades como
a capitales de provincia, favorecidas
por el fendomeno de las “low cost”.
En el inicio de 2007 destacan espe-
cialmente los crecimientos de Madrid
y Valencia por la Copa del America.
Los destinos vacacionales, salvo
Canarias, aungue aun en su tempo-
rada baja, han subido ventas y per-

noctaciones sin gue ello se haya adn
traducido en una mejora de sus ren-
tabilidades.

Por otra parte, el estudio de Excel-
tur recoge la nueva metodologia del

| Banco de Espafia para estimar los

ingresos por turismo extranjero. Los
nuevos calculos revelan en términos
nominales una mejora retroactiva del
5,6% para el cierre de 20086 (2.000
millones méas de euros) y un incre-
mento del 5,3% para los ingresos
del mes de enero de 2007.

Segun puso de manifiesto Oscar
Perelli, director del estudio, entre los
paises competidores cabe destacar
la “potente e inequivoca” recupera-
cion de Turguia {(16% de incremento
en sus llegadas de turistas los pri-
meros meses de 2007) y Egipto.

En el primer trimestre se ha supe-
rado el récord de pernoctaciones de
los extranjeros en este periodo, gue
databa de 1999. El mercado aleman
ha actuado como la principal loco-
motcra de la demanda turistica ex-
tranjera en este trimestre. Mientras
el inglés se estancaba, cabe desta-

MAY_07_083


amparo
MAY_07_083


0.JD.: No hay datos
E.G.M.: No hay datos

Fecha: 01/05/2007
Seccion: COYUNTURA
Paginas. 34,35

J'J-EJJZA A .).E I.J; ISMD

car aunque a distancia, el crecimien-
to de los mercados portugués e ita-
liano.

La Semana Santa, a pesar del
tiempo lluvioso, ha sido percibida
como mejor gue la de 2006 por una
buena mayoria de empresarios de
casi todos los subsectores.

Los grandes grupos de agencias
de viajes y turoperadores esparioles
siguen destacando por ser los que
mejoran mas sus resultados, gracias
a que el emisor espariol sigue tiran-
do con fuerza. Las empresas de
transporte, particularmente las aére-
as, también han mejorado sus méar-
genes y resultados en el primer tri-
mestre por mayor rotacién de ventas
y menores costes de carburante.

Expectativas
para el resto del aiio

Tras el buen comienzo, el escenario
previsto durante el resto de 2007 se
mantiene favorable. La prevision de
Exceltur sobre los ingresos es de un
crecimiento del 5,2% con respecto a
2006, aungue se matiza que habria
que descontar la inflacién. La previ-
sion de crecimiento del PIB turistico
es del 3,2% a final de afio, algo por
debajo del esperado para el conjun-
to de la economia (3,5%).

0s responsables de Exceltur han realizado cinco sugerencias de politica
Emmiuristica ante las proximas elecciones, destinadas a los proximos regi-
dores y gobernantes de ayuntamientos y comunidades auténomas:
1. Maxima prioridad de las autoridades autonomicas y municipales que re-
sulten elegidas para asegurar la mayor competitividad sostenible del turis-
mo espanol. Buscar las mayores sinergias y apoyo al nuevo “Plan Estratégi-
co Horizonte Turismo 20207, actualmente elaborandose desde el Ministerio
2. Procurar la mejor gestion del espacio turistico y ordenacion del territorio
posibles, complementando la actual financiacion de los municipios turisti-
cos, para evitar su actual dependencia progresiva del consumo de territorio
via continuas licencias de construccion y/o de otras nuevas tasas inhibito-
rias para el turismo.
3. Dedicar mas recursos a promocion y mas focalizados a los segmentos
de mayor interés por sus efectos multiplicadores, promoviendo una coges-
tion publico-privada con mayores compromisos reciprocos.
4. Reiterar la necesidad de reformar la LAU v su posterior adecuacion au-
tonémica, para poder controlar y disuadir con mayor rigor y eficacia la cre-
ciente competencia desleal de alojamientos no reglados.
5. Realzar el estatus y la percepcion socioeconomica de lo que representa
el sector y promover la mejor adecuacion del marco formativo a nivel auto-
nomico.

Salvo para los hoteleros vacacio-
nales del litoral, que aln son reticen-
tes a aceptar que su rentabilidad va-
ya a mejorar significativamente, las
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Opinién empresarial sobre la evolucion de las ventas

perspectivas empresariales sobre
ventas y beneficios del conjunto del
sector turistico espanol son positivas
para el segundo trimestre.
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