
La Costa del Sol
emprende el viaje hacia

su modernización

L
A Costa del Sol ha comenza-
do el viaje hacia su moder-
nización. La hoja de ruta
marcada por administracio-

nes y empresarios en esta lagisla-
tura ha dejado claro que este desti-
no no está dispuesto a envejecen El
tejido empresarial del sector, pio-
nero en promoción, formación y
experimentado en crisis y repun-
tes, ha optado en estos últimos cua-
tro años por subirse al carro de los
tratamientos antimadurez de los
destinos turísticos para renovar su
oferta y actualizar sus canales de
comercialización.

El objetivo ha sido adaptarse a
las nuevas modas, muy marcadas
por la revolución tecnológica de
Internet, de las aerolineas de bajo
coste, que ya traen a la mitad de los
turistas que llegan a la Costa, y de
la costumbre generalizada de huir
de los paquetes turisticos elabora-
des por touroporadores para viajar
de forma más independiente.

A tenor de las estadísticas, con
una marcada tendencia al alza en
los principales indicadores, el paso
de página a 50 años de turismo de
masa movido por operadores ha
sido una decisión acertada.

El impulso ñnal a este reto de reju-
venecer se ha cerrado en esta legis-
iatura y ha venido de la mano del
Plan Quallfica, la mayor apuesta de
una administración autónoma, la
Junta de Andalucla, por renovar un
destino turístico. Traducido en dme-
re supone inverür en su adaptación
a la nueva forma de viajar 335 mlllc-
nes de euros en un plazo de cuatro
años.

Los primeros protocolos para
rehabilitar los espacios turísticos,
mejorar la calidad medioambien-
tal, modernizar las empresas del
sector, avanzar hacia un desarrollo
sostenible y recuperar las señas de
identidad cultural que fueron cla-
vesen el despegue internacional de
este destino también se han puesto
en marcha en este último ejercicio.

Para el sector tm’istico esta legis-
lafura ha estado marcada por pro-
fundos cambios a los que adminis-
traciones y empresarios han ido
amoldándose y buscando las nue-
vas oportunidades de negocio. Tam-
poco ha estado exento de inconve-
nientes tales como el auge de los
mercados emergentes compitiendo
con bajos precios y la pérdida de
poder de los grandes touroperado-
res. Ha habido que hacerse visible
en Internet para captar a ese furis-

Málaga da el
gran salto en el
mapa turístico

P.M. MÁLAGA

Málaga capital ha dado en
estos últimos años el gran sal-
to en el mapa turístico. ES
más, ha sido considerada por
el ’inbby’ Exceltur como la
ciudad española en la que
más creció el turismo urba-
no el pasado año. La apertu-
ra del Museo Picasso fue el
revulsivo ideal para cambiar
el ’chips’ de que Málaga era
un destino satélite de la Cos-
ta y erigirse en un reclamo
que complementaba la ofer-
ta de sol y playa.

En el último año el volu-
men de visitantes a Málaga
creció un 40%. La moda de
las escapadas urbanas han
favorecido este despegue.
Además, el Palacio de Ferias
ha provocado que desde 2004
a 2006 el número de congre-
sos y reuniones que se cela-
bran en Málaga se duplica-
ra. La nueva estación de cru-
ceros y el AVE dibujan un
horizonte despejado.

ta que ha aprendido a viajar solo,
que se informa bien del destino y
que tiene en su mano la oferta turís-
tica del mundo para elegir con un
solo golpe de ratón.

La Costa de] Sol ha ganado desde
2003 más de 1,3 millones de turistas,
pasando de 6,5 millones de visitan-
tes en dicho año a 9,2 millones en
2006. Más de 8.058 millones de euros
reporta el turismo a Málaga.

Entrada de turistas
El aeropuerto es la gran púerm de
entrada. Por estas terminales entra-
ren a Málaga el pasado año 6,5 millo-
nes de turistas frente a los 5,7 millo-
nes que los hicieron en 2003, que fue
el año en el que más creció la lle-
gada de visitantes por el aeropuer-
to desde 1998. Los pasajeros proce-
dentes de] Reino Unido siguen lide-
rando las entradas de extranjeros,
si bien el incremento en este mer-
cado ha sido más comedido. Se ha
pasado de 2,4 millones de entradas
de británicos en 2003 a 2,5 el pasa-
do año, en el que la caída del 4%
vaticinaba una tendencia que en lo
que va de año se consolida, según
los datos del Observatorio Turísti-
co de la Costa.

Y es que el destino ha perdido en
este poriodo cuota en el escenario
internacional, que ha sido com-
pensada con la eclosión del turismo
nacional. Así, al inicio de esta legis-
latura el 76% de los turistas que lle-
gaban al aeropuerto de Málaga eran
extranjeros. En 2006 esta propor-
ción se ha reducido en dos puntos,
según estas mismas fuentes.

Otro de los grandes cambios que
ha experimentado el sector en estos
últimos ejercicios ha sido un incre-
mento sin precedentes de la planta
hoteler~ Al inicio de la última legis-
latura este destino contaba con 372
hoteles que ofrecian al turista 70.739
plazas. El pasado año la Costa cerró
con 435 establecimientos hoteleros
que pusieron a disposición del visi-
tante más de 83,000 camas, que se

MÁLAGA. Turistas expresan con este elocuente gesto su satisfacción

El sector se ha
centrado en
adaptarse a los
nuevos turistas

8.7oo empresas
emplean a 76.075
personas en
la provincia

elevan a 145.000 al sumar la oferta
extrahotelera de la provincia.

Este fuerte incremento, que ya el
pasado año comenzó a desacele-
rarse, ha llevado a que el grado
medio de ocupación de los hoteles
haya caído en casi 2,5 puntos, que-
dándose en el 60,5%. Las pernocta-
ciones generadas por los turistas se
han incrementado en este poriedo
en 700.DO0, hasta rozar la barrera de
las 15,5 millones de estancias. Y es
que este indicador hotelero ha segui-
do creciendo poro a menor riúno,
pasando de una subida del 5,1% en
20(~ a un 2,8% el pasado año.

Los hoteles han ganado adeptos
en esta última leglalatura, enla que

se ha producido un vuelco destaca-
do entre quienes en 2003 venían a
apartamentos y quienes ahora eli-
gen el establecimiento hotelero.

Lo que no ha variado en estos últi-
mos años es que el turismo es el
principal motor de empleo en la pro-
vincia. Más de 76.075 personas tra-
bajan en las 8.775 empresas del sec-
tot turístico en el último año, fren-
te a los 4ó.000 que lo hacían durante
el pasado año 2003.

Los dos modelos
En esta ~~m le~slatm~ el ~p~
sario hotelero ha tenido que supe-
rar los envites del aumento desafo-
rado de las viviendas residenciales
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por la visita a la capitaL/suR

en la Costa, que ahora empieza a
caer, y del crecimiento de la oferta
hotelera, que también comienza a
dar muesü’a de estabilida~ Y el de~
tino se ha visto obligado a diversi-
ficar sus reclamos y es que en este
período han crecido los visitantes
que han optado por este destino
motivados por su oferta cultural,
un segmento que en 20~ ni siquie-
ra aparecía enlre el ’ranking’ de iss
siete primeras motivaciones de via-
je y en que 2006 ocupaba la segun-
da posición tras los deseos de llegar
a la Costa por ocio y descanso. En
su affan por romper el monocultivo
de sel y pisya, la Costa es única en
cuanto a oferta de turismo náutico,
con 4.444 amarres, y de golf, con 57
campes y 900 hoyos.

Además, los turistas se muestran
más activo~ Siete de cada diez rsa-
liza excursiones, tres más que cua-
tro años atrás. Muestra de que el
destino se adapta a estos cambios
es que el grado de satisfacción de

los visitantes ha mejorado, rnante
niéndose el clima osmo io más vaio-
lado. Cuatro municipios concen-
Iran a casi ocho de cada diez tañs-
tas: Torremolinos, Benalmádena,
Fuengirola y Marbella, mante-
niendo n~arlable esla siamci~ des-
de el ejercicio 20(]6.

En la cuneta qusdan lad grandes
reivindicaciones de toda la vida
como el saneamiento integral, la
me’~ra de las inñ-aestructm~ para
paliar la sainración e~ las ~
ras y de los servielos anto el vecti-
ginoso crecimiento de la población
en municipios mrístico~

En esta legislatura la Costa ha
reenpers~ aUent~ superade la ~
sión de los nuevos desünos y ha ini-
ciado el trayecto hac’m una mayor
diversidad, menss estacienalldad y
más calidad. El AVE, la ampliación
del aeropuerto, la hipecronda y la
estación maritima garaniJzan que
la Costa seguirá siendo un destino
compeütivo.

Mejorar la calidad y diversificar la
oferta de sol y playa, propuestas
de municipios claves para el sector
La figura de gestión del turismo mediante un consorcio
es otra de las promesas electorales más repetida

Calidad, divemificación, mejora
de las playas y nuevas formas de
gestión del turismo marean las
propuesias de los principales par-
tidos en municipios señeros.

DiVERSiFICAR LA OFERTA

Marbella apuesta por
un consorcio

En Marbella, PSOE y PP coinci-
den en la fórmula de un consor-
cio. El Partido Socialista inclu-
ye en su programa un Consorcio
Municipal de Turismo que ges-
tione no sólo la oferta turística,
sino la modernización del sector
y su expansión en los nuevos
mercados y afianzamiento en los
tradicionales. Este partido, cuya
candidatura encabeza el ex con-
sejero de Turismo Paulino Pla-
ta, considera imprescindible la
creación de un cuerpo de infor-
madorcs turísticos de calle y la
creación del programa ’Playas
de invierno’. El PSOE de Mar-
bella pugnará por potenciar el
desarrollo del turismo de con-
gresos y del de Salud.

Por su parte, la candidata del
PP a la Alcaldía de MarbeUa,
Angeles Muñoz, apuesta por un
turismo de calidad y una ciudad
con los mejores servicios para
que Marbella recupere su lide-
razgo natural. De igual modo se
propone auspiciar iniciativas
que propicien la diversificación
con productos complementarios
a la 0ferta de sel. Para congreeos
creará un gran recinto capaci-
tado para organizar y albergar
eventos de primer orden.

AUMENTAR LA CALIDAD

El turismo, prioridad
en Torremolinos

El actual alcalde y candidato por
el PP, Pedro Fernández Montes,
da prioridad a todo lo relacio-

nado con el turismo, ya sea de
hotel o residencial, nacional o
extranjero. El programa expre-
se una defensa de la planta hote-
lera y de los puestos de trabajo e
incluye campañas de promoción
del ’Nuevo Torremolinos’, con
presencia en las principales
ferias del mundo. El PP apuesta
por inceulivar y apoyar la cons-
trucción de nuevos hoteles de
cuatro y cinco estrellas y pro-
mete crear una ruta turística de
Torremolinos, con visita guiada
a los lugares más atractivos y
emblemáticos del municipio.

Juan Ortuño, candidato del
PSOE en Torremollnos, plantea
desarrollar el Plan Estratégico
y el Plan de Excelencia Turísti-
ca. Propone aumentar los pun-
tos de información turística y
cz~ar la figura del acogedor turís-
tico. También contempla inver-
tir en tecnología punta para
dotar a las playas de los mejores
medios y promover el uso alter-
nativo de las playas.

HACIA EL GRAN EVENTO

Benalmádena
ampliarálas zonas

verdes
Enrique Bolin, alcaide y candi-
dato a ser reelegido por el GIB,
propone ampliar las zonas ver-
dos con nuevos parques como el
Ib Al Baytar o el Antonio Andra-
de y la recuperación ambiental
de los arroyos y el plan de refo-
restación de la sierra. Plantea
crear una concejalía de Desa-
rrello Sostenible, que supervise
todas las acciones en materia
medioambiental y un nuevo tea-
tro municipal en Arroyo de la
Miel.

Por su parte, el candidato del
PSOE a la Alcaldía de Benalmá-
dena, Javier Carnero, persigue

revitalLzar la calidad turística y
crear zonas de excelencia turís-
tica. Devolver al Puerto Depor-
tivo el esplendor que siempre
debió tener, regenerar las playas,
mantener las plazas hoteleras,
embellecer la ciudad e incre-
mentar la seguridad. Su adver-
sarto de campaña por el PP, Enri-
que Moya, apuesta por un con-
sorcio de Turismo, como órgano
mixto de participación de la
administración local y la inicia-
tiva privada y por la renovación
del mobiliario de las playas. Plan-
tea desarrollar un evento de gran
relevanela para dar a conocer el
municipio internacionalmente.

RED DE CIUDADES MEDIAS

Antequera
aprovecharáel AVE

Ricardo Millán, candidato del
PSOE y actual alcaide de Ante-
quera, dará prioridad a poten-
ciar y desarrollar la Red de Ciu-
dades Medias diseñando pro-
ductos turisticos y de ocio
complementarios comunes a
todas las ciudades de la red y los
equipamientos necesarios. El
turismo de calidad, tanto en el
núcleo urbano como en el ámbi-
to rural, con especial hincapié
en la zona sur de El Torcal es el
otro gran reto junto al turismo
de ferias, negocios y congresos
con el Palacio de Ferias. Como
novedad plantea impulsar la
línea férrea tradicional Bobadi-
lla-Málaga como tren turistico.

Por su perte, el programa elec-
toral del PP recoge crear un
Patronato Municipal de Turis-
mo que desarrolle y coordine las
políticas de promoción y redac-
tar un plan específico de pro-
moción de turismo rural. Ade-
más, propone adecuar el Naci-
miento de la Villa como parque
temático abierto.
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