
 

 
 

MAY_07_050 
 
 

11 de mayo de 2007 
 
Palma  

 
Bus Turístic i Air Berlin animaran els viatges amb la cançó del 
turista  
Cort presentà ahir la dues versions del tema de Jaume Anglada 
 
 

JOAN C. PALOS. Palma. 
 

El Bus Turístic de Palma i la companyia aèria Air Berlin faran sonar la cançó del turista 
en tots els seus trajectes. Aquests són els primers suports oficials que rep la iniciativa 
musical de l'Ajuntament de Ciutat amb la qual es vol difondre el sentiment d'acollida 
dels palmesans. La tinent de batle de Turisme, Francisca Bennàssar, presentà ahir les 
dues versions del tema Vull quedar amb tu, que el cantant Jaume Anglada ha fet a partir 
de la lletra escrita per Samantha Longe, la nina equatoriana de 12 anys guanyadora del 
concurs escolar per a la cançó del turista. 

A l'acte també hi assistí el president del Foment del Turisme, Álvaro Middelmann, i la 
directora de l'escola de Son Pizà, Rafaela Sánchez, en el qual Samantha cursa els seus 
estudis. Ambdós valoraren molt positivament la iniciativa municipal, tant pel que 
representa d'impuls per a la imatge de Palma com pel que suposa d'estímul per a la 
creativitat del centenar d'escolars que hi han participat. Quant a la cançó de Jaume 
Anglada, l'Ajuntament de Palma ha fet una primera edició de 50 exemplars d'un CD que 
recull les versions cantada i instrumental del tema. Tot ells s'han distribuït entre els 
mitjans de comunicació, especialment els radiofònics, que començaran a difondre als 
seus espais musicals el tema d'Anglada. 

Bennàssar agraí també la col·laboració oferida tant pel Reial Mallorca com pel Club 
Nàutic de Palma per utilitzar com a sintonia dels partits de futbol i dels actes d'entrega 
de premis la cançó del turista. De fet, l'estadi de Son Moix ha estat un dels primers a fer 
sonar la versió instrumental del tema. La cançó del turista s'emmarca dins la campanya 
«Turisme som tots i és feina de tots», impulsada per l'ens municipal Imtur i pel lobby 
empresarial Exceltur. El seu objectiu fonamental és conscienciar la població de les 
destinacions turístiques de la importància que té la indústria d'oci i vacances per a 
l'economia de la regió. La campanya s'orienta sobretot a la població infantil. 


