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Fernando Conte,
la importancia

del turismo

?reside el gigante aéreo espa-

ño! y una de las compañías
mas destacadas del mundo,

Ibeña. Fernando Conte la conoce
bien, pues antes fue consejero y
accedió al cargo en momentos
difíciles que ha sabido remontar
con buen fino. Es de los que va-
lora mucho el m~bajo en equipo
y piensa que un líder empresarial
puede ser elemento clave en una
organización, pero nunca el ser
supremo.

Conte ha llevado a la aerolfuea
un espíritu iunevador, del que
destaca la campaña de concien-
ciación sobre el se~ztor del turismo
elaborada por Excelmr, el grau
«lobby~> que agrupa a las princi-
pales compañías del sector tuñs-
tico español. Todos los vuelos de
lberia enfiten ya el video ~<Turis-
mo somos todos 3’ es una tarea de
todos».

El objetivo es sensibilizar al
ciudadano sobre la enorme im-
portancia del turismo, un sector
prioritarioque mueve anualmente
85.000 millones de euros, absor-
be más del doce por ciento del
empleo y aporta cerca del once al
Producto Interior Broto de nues-
tro país. El presidente de Iberia
opina que esta campaña supone
un hito en el sector turístico espa-
ñol, pues es la primera vez que un
grupo de empresas tan importan-
tes, competidorz.s entre ellas,
promueveu una iniciativa conjun-
ta de este tipo. Su difusión en los
aviones de lberia supone un in-
cremento de receptores de enor-
me calado universal y una impli-
cación de la sociexlad civil.

Con fama de buen negociador,
sabe soportar y lidiar presiones
con habilidad y discreción. Em-
peñado en ser un catalizador del
cambio en la compañía, bajo su
batuta Iberia sigue aumentando el
número deffecuencias semanales
entre España y América. La in-
tención es, según Fernando Con-
te, que España se convierta en el
primer desuino mundial del turis-
mo. Loable objetivo.
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