
Empreses q ue no contaminin o conreus respectuosos amb I’ecosistema. La preocupació pel medi
ambient també ha arribat amb forra al sector del turisme i sembla que només és el principi

Beneficis del turisme sostenible.
El turisme és un dels sectors que
t~ un impacte més gran en les eco-
nomies de tot el globus dÓna feina
a un de cada quinze treballadors
de tot el mÓn i mobilitza cinc mil
milions de persones que viatgen
anualmenL

X
V ifres com les citades faa del
turisme una activitat que té

i, molt d’impacte en les zonas
on es desenvo]upa: i per aquest
motiu, sSn moltes les veus que
cada cap reclamen més fort que es
porti a terme d’ooa manera sos-
tenible. I és que des de fa aproxi-
madament una d~cada s’estk par-
lant molt dels impactes negatius
que tenía I’explotació turística
sobre las zonas de destinació. De
feL el medí ambient o la cultura i
]’economia dels paisos receptors
eren las parcel-]es més afectades,
especialm~nt en el Tercer Móm
motiu pel qual el 1995 ]’Organitza-
ció Mundial delTurisme (OM’r} va
promulgar tina carta sobre bones
p~ctiques per al sector i per mini-
mitzar-ne l’impacte negatiu. Defi-
neix el turismo soslenible com
"aquel]es activitats tunstiquas res-
pectuoses amb al medí natural,
cultural i social, i amb els valors
d’una comunitaL que permeten
tenir un intercanvi positiu d’ex-
peñ~ncies entre residonls i visi-
tants, en qu~ la relació entre el
turista i la comunitat és justa i els
beneficis de l’activitat són repar-
tits de forma equitativa’.

Des de llavors, el desenvo-
lupament del turisme sosteifible
ha estat una prioritat per a diver-
sas organitzacions, com l’esmen-
tada OMT o la mateixa ONU, ja
que el veuen com, a banda d’una
gran oportunitat econbmica, una
manera de preservar el bon estar
del medí ambient. Sota el con-
cepte turismo sostenible s’han
aco]lit una s6rie de pr&ctiques
molt diversos, perb amb l’objec-
tiu doble de satisferles necessitats
dels viatgers i no comprometre el
futur de les destinacions.

A rEstat espanyol,
eltuñsme
sostenible factura
aproximadament
uns 110 milions
d’eurosanuals

Així doncs, trobem modali-
tats moh diíerents de turismo sos-
tenible. Per exemple, es pot fer
un viatge per observar la natura i
tenir molta cura amb l’entorn, o
promoure la millora de les condi-
cions econbmiques i socials dels
habitants de les zones turístiques,
o fer viatges de vohntariat per cul-
laborar amb mm ONG.

UN SECTOR CREIXENT
A Espanya, el turisme sosteni-
ble factura uns 1.1o mflions d’eu-
res anuals, segons un documant
del Primer Encontre Internacio-
nal sobre Turisme Just celebrar a
M/daga aljuny de I’any pessat

Els diversos actors del sector
-’mstitucions públiques, adminis-
tracions i empreses- es prenen
més seriosament aquesta pr&c-

Uca i fan veritables esfon;os per
adaptar-se a aquesta nova din&-
mica. Moltes d’aquestes ildeiati-

s’agrupon en I’Alian~a per a
I’Kxcal.l~ncia Turis~ca(Exceltur),
que rem~eix les vint-i<luatre pm~-
¢ipals indústries turístiques de
l’Estat com Sol Meli~ o NH Hote-
les, o de sectors relacionats com
Iberia o Renfe. Exceltur rol pro-
moure un desenvolupament sos-
tanible d’aquesta activitat.

PROTEGIR LA NATURA
Una de les principals funcions
del turisme sostenible és prote-
¿,ir el medí ambient D "aquesta
manera, els ingressos que s’ob-
tenen de l’activitat generada es"
poden destinar a la preservació de
pares naturals o b~ a la protecció
de zones especialment sensibles
a la degradació. D’ahra banda.
com a afecte beneficiós extra es
fomenta la consci~ncia ecolbgica
tant dels turistes visitants com de
les pob]acions autbctones.

Un dels paises abanderats en
aquesta gestió ecolbgica és Costa
Rica, que t~ el z5% del territori
catalogat com a reserva o parc
natural. El seu govern controla
l’activltat de les empreses turts-
ttques que hi estan instal-lades 1
atorga certifieats de sostenibli-
tata les eompanyies que es mos-
tren respectuoses amb aquestes
pulfllques.
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"És una eina
de prosperitat
econom ca’
El futur del Iuti~me res
ponsab~e, no es alt[e qt~e
consolidar-se pe[què es
conver teixl en una ema de
prospentat economica per
a les comunitat~ Io~als, de
transmt%~ó dels valors cub
turals i de conservació i va-
IoraoÓ dels recursos natu.
rals. A parhr d’aqui, el tu-
risme desenvolupat sota
aquesEes pautes aconse-
guelx crear url producte di-
ferent, basar en el raspeo-
te i I’autenticita[. que satis-
fà les expectahves de qui
buSqul una expet len[la au
tèntica ~ de qualitat. El tu
nsme responsable es be-
neficios tant per a recono.
mia del municipi com per a
la seva prÒpia natura.
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"Una activitat
de consum amb
contradiccions"
Mallas ONG. comitès de
solidat i[at i agències de vi-
atges diuen que fan aquest
lipuS de tunsme, i els ano-
menen de manera rim-
bombant viatges solidaris.
responsables, sostenibles,
etc. Sobre el terrenv no po-
den rugir de les contradi~-
tons pròpies d’una acIivi-

tat de consu m que s’inse-
reix, ens agradi o no. en un
sistema econòmic interna-
cional que es re~ei× ~~,r va-
Inrs completament adver-
sos als esrnentats.
Per lant. dins lola rofer-
ta hi ha molt que bs enga-
nyÓs i ds unicament un ne-
goci més creat al voltant
al’aquest tipos de turisme
que està de moda.

El nombre de despla~aments internacionals creix de forma constant.
Nombr~ d~ despla~ml~nts L~ I~1~ dl~lm tB’[~t~
Intemacionals

es6.~oo.oo~ M~.es~ooo
ees~ de
les visites
estrangeres.

~5.000.000

195O

$7%de
les visites
d’Asla.
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282 milions

397 milions
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Per saber m~s... ’
cm t,~ d’ldentltllt per als
vlaqlers ioitenlbles
www.solide~org/~me/t u rismo/
cartaesp.htm
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