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Informe de Exceltur. Casi la mitad de los hoteleros canarios asegura que sus beneficios bajaron en el
primer trimestre de 2007 » Los malos resultados coinciden con la recuperacion de destinos competidores
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Menos ventas, Los negocios de fas zonas turisticas como Playa del Ingiés, en Gran Canario, notan el descenso del gasto de fos turistas.

LOS INGRESOS TURISTICOS
CAEN EN TEMPORADA ALTA

El sector turistico se muestra pesi-
mista con los resultados obtenidos
durante los tres primeros meses del
afo. Casi la mitad de los empresarios
considera que los beneficios han caido
respecto al mismo periodo de 2006,
sequn el lobby Exceltur. La competen-
cia de precios a la baja se agudiza.

JoSE MIGUEL PEREZ
1 A8 PAIMAS NF GRAN CANARIA

Los primeros meses de 2007 han
sido testigos de una notable recu-
peracion de alsunos destinos compe-
tidores importantes en el &mbito del
sol v playa como Turquia y Egipto,
cuya estrategia y posicién competiti-
va a través de fuertes reducciones de
sus precios «ha podido tener alguna
influencia en los precios y resulta-
dos de algunos destinos especificos
espafioles como Canarias», segin €l
1ltimo informe de perspectivas tu-
risticas de Exceltur.

De hecho, el crecimiento de la de-
manda de servicios hoteleros del
5,0% en la considerada temporada
alta de Canarias y en un contexto de
enfriamiento de las tarifas, no se ha
trasladado, sin embargo, en incre-
mentos de beneficios percibidos por
los empresarios hoteleros de las is-
las.

En Canarias, al igual que en An-
dalucia, otro de los destinos espafio-
les que presume de sol y playa du-
rante 12 meses al afio, el avance ob-
servado en términos de ventas, «no
se ha traducido en una mejora inte-
ranual de los margenes empresaria-
les».

Asi, casi la mitad de los empresa-
rios establecidos en el Archipiélago
encuestados. el 48%. afirma aue han

sufrido caidas en la rentabilidad de
sus negocios durante el primer tri-
mestre de 2007 respecto al mismo pe-
riodoe de 2006.

Como contraste, el lobby empre-
sarial turistico destaca el buen com-
portamiento de la demanda en tér-
minos de pernoctaciones en casi to-
dos las zonas turisticas canarias en
estos primeros meses de 2007, excep-
to en Lanzarote que experimentd
una caida de un 3,5% en sus pernoc-
taciones hoteleras, Destaca especial-
mente el avance en Tenerife y Fuer-
teventura, con crecimientos intera-
nuales de sus pernoctaciones hotele-
ras en el primer trimestre de 2007 del
4,1% y 17,1% respectivamente, ten-
dencia que «desgraciadamente no
han podido extender a sus precios».

En el conjunto nacional, el avan-
ce de la demanda extranjera ha sido
muy favorable en la mayoria de las
zonas turisticas. Destaca la mayor
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TURQUIA, UN
16% MAS
DE TURISTAS

Turguia, competi-
dor directo de Ca-
narias, experimen-
to un crecimiento
del 16,0% en e
namere de llega-
das de turistas ex-
tranjeros y del
28,6% en trafico
aéreo en los tres
primeros meses
de 2007; Las lle-
gadas de turistas
a Tiinez se han
elevado un 5,6%
en este mismo pe-
riode.

presencia de clientes no residentes
en la estructura de demanda del pri-
mer trimestre en Baleares, Canarias
y Cataluiia. Asi, en la demanda agre-
gada en los dos archipiélagos, el mo-
desto comportamiento de la deman-
da nacional ha sido compensado por
el avance observado de las pernocta-
ciones de los no residentes.

Canarias, durante su temporada
alta, han tenido comportamientos
muy dispares. Los grandes destinos
canarios se han visto beneficiados
del intenso crecimiento de la deman-
da extranjera que ha compensado la
caida interanual en pernoctacicnes
de espafnoles.

Por lo que se refiere alas islas me-
nores, destacan La Palma v Fuerte-
ventura que este trimestre han expe-
rimentado un «excepcional creci-
miento de la demanda de servicios
hoteleros», del 61,7% y 17,1%, res-
pectivamente,

| LA PATRONAL RECONOCE LA PERDIDA DE INGRESOS

La entroda de turistas crece, pero ef gasto bajo.

La competencia feroz en precios gue ejercen los princi-
pales destinos competidores de Canarias se esta dejan-
do notar en el descenso de precies a los que se ven for-
zados los empresarios de las Islas para tratar de mante-
ner ocupaciones minimas. El presidente de la Federacion
de Empresarios de Hostelerfa y turismo (FEHT) de Las
Palmas, Fernando Fraile, considera que ante este pano-
rama, el sector turistico deberfa jugar sus mejores bazas
y aprovechar la temporada alta, en invierno, cuando
existe mas demanda del destino canario, para elevar los
precios. Fraile apunta también la necesidad de que los
negocios turisticos canarios adquieran la mayor inde-
pendencia pesible, por ejemplo, desarrollando centrales
de reserva propias que garanticen que un buen porcen-
taje de sus clientes contraten sus productos directa-
mente a través de herramientas como Internet.
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Canarias se
promociona
en pruepas
de Formula 1

B Canarias quiere sacar pro-
vecho a la fiebre por la Foér-
mula 1y ha decidido conver-
tirse en el primer y inico des-
tino turistico del mundo que
se promociona en un evento
de esta envergadura, conside-
rado el deporte global en los
cinco continentes, segiin ha
informado la Consejeria de
Turismo del Gobierno cana-
rio.

Cuatro grandes trailers
con la marca Canarias y un
equipo de 22 personas se han
colocado ya en la pole posi-
tion en Montmell6 (Barcelo-
na) para iniciar lo que sera
«una de las promociones mas
novedosa y de méas enverga-
dura de las Islas en Europa»,
recorriendo en los préximos
meses los grandes premios de
Espafia, Francia, Gran Breta-
fia, Alemania, Italia y Bélgi-
ca.

Los trailers transportaran
por toda Europa el material
necesario para la instalacién
y montaje de un stand, de 400
metros cuadrados, con las
imagenes més representati-
vas del Archipiélago en el que
se repartira material promo-
cional de Canarias. El stand,
de méaxima calidad, estarad
ubicado en la zona Premium
Site de cada circuito, junto a
las grandes marcas comercia-
les y por donde pasan cada
dia unas 200.000 personas que
se acercan a disfrutar de los
entrenamientos y de la gran
carrera del préximo domin-
an.

OBJETO0S. Bajo el lema Ca-
nary Islands, Your Next Cir-
cuit, Canarias inundara con
su marca las carreras de For-
mula 1, repartiendo diaria-
mente mas de 150.000 objetos
promocionales del Archipié-
lago; 100.000 toallitas refres-
cantes de Canarias, 3.000 fo-
lletos, 10.000 agendas para
bolso, 20.000 holigrafos de Ca-
narias, 10.000 portaméviles, y
10,000 cintas para credencia-
les.

Ademas, todo el equipo
desplazado, azafatas, azafa-
tos, montadores y conducto-
res llevaran modernos uni-
formes con camisetas de Ca-
narias, pantalones vagqueros
de Canarias y gorras.

La marca Canarias se hara
visible ante casi nueve millo-
nes de espectadores que si-
guen cada domingo la carrera
del gran premio de Férmula 1
y cuya audiencia tiene un
perfil sociocultural alte sien-
do un 62,9% de hombres y un
63,5% adultos y jovenes de en-
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