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INFORME SOCIO-ECONÓMICO 2007 Asociación de Empresarios de Chiclana

Un referente empresarial

en la provincia de Cádiz

EN LOS ÚLTIMOS AÑOS CHICLANA HA REGISTRADO UN AUMENTO

DEL OCHENTA POR CIENTO EN EL CENSO DE SOCIEDADES, LA

MAYOR[A DE ELLAS DE INICIATIVA PRIVADA

La Asociación de Empresarios
de ChMana ha elaborado un
análisis socio-económico con

un objetivo fundamental: llegar a
contar con un instrumento perma-
nente donde expresar sus ideas, in-
quietudes, valoraciones y propues-
tas, que sirvan de base a sus legíti-
mas reivindicaciones ante las nu-
merosas instancia~an las que están
representados y con las que se rela-
cionan.

En dicho documento abordan
distintas propuestas relaciunadas
con el sector primario, industrial,
turístico y comercial. Asimismo,
tratan otros aspectos relevantes co-
mo urbanismo, tráfico, transporte,

sanidad, medio ambiente, nuevas
tecnologías, formación profesio-
nal, cultura, ocio y administración
local.

En cuanto a la industria, la Aso-
ciación de Empresarios de Chiclana
considera que la evolución de este
sector dentro de la actividad econó-
mica de la ciudad está en gran par-
te determinada por el dinamisme
del tejido empresarial de la misma.
Pero en ningún caso una situación
se da sin unos recursos humanos,
que aportan trabajo, imaginación e
iniciativa.

De hecho, el tejido empresarial
no sólo incide en el mercado labo-
raly el empleo, sino que además fo-

menta otros aspectos de relevancia
económica, como la atracción de
inversión directa.

La simación económica sigue
manteniendo una senda de creci-
miento muy positivo de base em-
presarial. En este sentido, en la ciu-
dad se ha registrado, en los últimos
años un aumento del 80% en lo re-
ferente al censo de sociedades, la
mayoría de ellas de iniciativa priva-
da.

Segfin la asociación, Chiclana se
debe consolidar como punto de
atracción empresarial de la provin-
cia con las mejoras de aportación
de suelo industrial, y en ello debe
ayudar el nuevo proyecto del Par-
que Empresarial’Mirahío’. Aun así,
la localidad debe seguir aumentan-
do en poligunos industriales, ya
que el desarrollo empresarial debe
de tener una respuesta idónea a tal
demanda, y cómo no, aportar
ideas para un futuro aún más fruc-
tífero y duradero.

A modo de sugerencias,la corpo-
ración chManera propone, entre

otras medidas, la creación de una
Agencia Urbana de Promoción Eco-
nómica, una herramienta para la
gestión pública local en materia de
desarrollo económico. Es un ins-
trumento absolutamente impres-
cindible en ciudades con un tejido
empresarial como Chidana ,dado
el rango que ostenta de referente
empresarial de la provincia de Cá-
diz. Igualmente mediante esta
agemYla se deberá reaFlzar una coo-
peración público-privada donde
puedan converger desde acciones
~para mejoras integrales, hasta in-
versiones para mercados emergen-
tes.

Orza de las propuestas de la aso-
ciación es el Plan Ituegral de polí-
gonos, programa que debe dar un
nuevo impulso a los mismos, con
una visión integral y abordando la
situación con una mayor enverga-
dura.

Por otra parte, y en lo que a turis-
¯ mo se refiere, la Asociación de Em-

presarios de Chiclana afirma que
en este sector se ha realizado un
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avance muy importante y que está
plenamente consolidado en Chicla-
na, tanto en el turismo individual
como en el de reuniones y congre-
sos. Ahora la prioridad es conse-
guir que se estabilice manteniendo
la calidad y el nombre logrados, y
romper la estacionalidad.

Para lograr estos objetivos hay
que evitar la masificación de resi-
denciales y seguir apostando por
construcciones de calidad, tanto en
la costa como en la ciudad; y para
romper la estacionalidad, se están
realizando diferentes tipos de ac-
ciones, como el acuerdo logrado
con la Consejería de Turismo de la
Junta, por medio de la Directora
General de Promoción Turística,
para promocionar Chiclana en in-
vierno, así como la creación de la

asociación ’Chidana Golf Resort’,
compuesta por campos de golf, ho-
teles y establecimientos turísticos,
con el fin de incrementar la ocupa-
ción en invierno, con el consiguien-
te aumento de negocio para la ciu-
dad.

Esta entidad chiclanera ha anali-
zado las principales motivaciones
que podrían hacer que los turistas
elijan Chiclana como destino turís-
tico ydestacan:
CLIMA Y PLAYAS: dos de los facto-
res determinantes que hacen que
los turistas se decidan en verano
por este destino. Si el clima es im-
portante, tanto más son las playas,
las que por su extensión ylimpieza,
son muy alabadas por los visitan-
tes. Así pues, es fundamental su
mantenimiento continuo v seguir

actualizando y mejorando las dota-
ciones que ahora se encuentran en
las mismas.
GOLF Y SU ENTORNO: bazas muy
importantes para conseguir atraer
más turistas en otoño e invierno. La
asociación conoce sobremanera la
importancia cada vez mayor que el
gugtiene en los destinos turísticos,
por el poder adquisitivo que estos
clientes üenen y también debido a
que se practica en una época en la
que las ocupaciones son bajas y se
cierran hoteles, con la consiguiente
pérdida de empleo. Con el fin de
potenciar este tipo de mercado hay
que conseguir que los campos de
golf que hay en la actualidad pue-
dan tener los medios necesarios pa-
ra ofrecer productos de buena cali-
dad.

El entorno que tiene Chic_lana y
su zona con las bodegas, las fincas
de ganado y caballos, así como los
pueblos blancos, hacen que sea un
complemento muy atractivo para.
los turistas, por lo que hay que se-
guir potenciándolos y cuidarlos,
con elfin de ayudar a que los turis-
tas tengan otras opciones además
de las playas y golf.
OCIO Y CULTURA: es de destacar el
esfuerzo realizado por el Ayunta-
miento de chidana tanto en el pla-
no cultural, con los diferentes mu-
seos, como en el de ocio, con el des-
pliegue de actuaciones que durante
primavera, verano y otoño se vie-
nen realizando en la ciudad.

Para resumir, hay que insistir que
los esfuerzos realizados durante to-
do este tiempo pasado han logrado
que Chiclana sea reconocida por
Exceltur como uno de los mejores
destinos dentro de las costas espa-
ñolas, llegando incluso a compa-
rarse con Adeje, Yaiza, Sitges, Ciu-
tadela, destinos ya consagrados
desde hace mucho y que se desta-
can por acoger un abanico variado
de productos y segmentos de de-
manda ofreciendo un entorno de
a|ta calidad.
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